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Mediemarknaden

Séa paverkar globala aktorer den danska mediebranschen
Mediemarknaden | Danmark oktober 2017 | EH

De danska mediehusen har forlorat sitt inflytande pa mediemarknadens utveckling. Istéllet ar det globala
giganter som Google och Facebook som sétter villkoren — och tar hand om pengarna. Det visar en studie
om globala aktorers paverkan pa den danska mediebranschen.

Rapporten Globalisering af den danske mediebranche visar hur mediebranschen i
Danmark utsatts for en enorm press fran stora globala teknologiaktorer. Har beskrivs,
i fyra ingdende kapitel, hur utvecklingen paverkar bade industrin och journalistiken.

Studien, som presenterades i september, har kartlagt mediernas tillstand, utveckling
och utmaningar. Kartlaggningen ska utgdra underlag for fortsatta diskussioner om hur
man kan framtidssakra en mangfald av danska kvalitetsmedier. Undersékningen ar
initierad av Slots- og Kulturstyrelsen och utarbetad av tankesmedjan Mandag Morgen i samarbete med
CBS Copenhagen Business School och Aalborg Universitet Kgbenhavn.

De globala giganterna driver utvecklingen

Som en f6ljd av den tekniska utvecklingen praglas mediemarknaden av en globalisering, digitalisering
och dataficering, vilket i sin tur har férandrat villkoren for de danska medieféretagen i grunden. Det
betyder att de nationella medierna har tappat kontrollen éver den teknik, de distributionsmetoder och
affarsmetoder som de behdver for att na sina brukare med nationellt innehall. Istallet ar det utlandska
teknologi-giganter som driver utvecklingen.

Annonspengarna gar till Google och Facebook

Rapportens andra del, som handlar om ekonomi och jakten pa nya affarsmodeller, beskriver den
digitala annonsmarknaden som ett duopol mellan Google och Facebook. Tillsammans tar de hand om
nastan hela den digitala annonsomséttningens tillvaxt. | kraft av sin storlek lanserar de globala jattarna
ocksa standigt nya verktyg och tjanster — eller kdper upp existerande verksamheter — vilket okar
nationella mediers beroende av dem.

Sociala medier forandrar journalistiken

Att mediehusen anvander sig av de globala plattformarna for att na sina anvandare paverkar aven de
journalistiska kriterierna. Rapportens tredje del beskriver hur de danska medierna anpassar sig till de
sociala medierna genom hela processen, fran idéutveckling och redaktionsmaten till research,
distribution, omvarldsbevakning och utvardering.

Plattformarnas kamp paverkar mediernas innehall

Den fjarde delen beskriver de globala plattformarnas kamp om att bli nyhetskonsumenternas forsta
och helst enda val, och att fa kontrollen 6ver deras anvandardata. | sin jakt pa nyhetsanvandarna
utvecklar de hela tiden nya teknologier, med Snapchat Discover, Facebooks Instant Articles och
Googles AMP som nagra aktuella exempel. Den har utvecklingen paverkar i sin tur hur danska
mediehus producerar, prioriterar och distribuerar sitt innehall.
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https://slks.dk/medier/
https://www.mm.dk/
https://www.cbs.dk/
http://www.aau-cph.dk/

Foreslar mer samarbete

De internationella aktorernas paverkan pa mediebranschen har manga konsekvenser, bade direkt och
indirekt. Rapporten tar har upp sex olika problemomraden som man menar att branschen bor ha sarskilt
fokus pa. Nagra omraden som pekas ut ar att de danska mediehusen &r for sma for att utveckla egna
och konkurrerande teknologiska lésningar, att det finns en allt storre risk fér minskad journalistisk
mangfald (bade &amnesmassigt och geografiskt), och att mediernas trovardighet utmanas av falska
nyheter och oklara granser mellan journalistik och reklam.

Eftersom mediebranschens egna maéjligheter att paverka utvecklingen har minskat, kan en 16sning
vara att de "gamla" mediebolagen samarbetar mer for att mota den globala utmaningen istéllet for
att konkurrera inbordes.

Utmaningar for den nationella mediepolitiken

Aven mediepolitikernas handlingsutrymme har krympt. Forfattarna avslutar med atta frdgor som
reflekterar over mediepolitiken, med sérskilt fokus pa mediestodet. De fragar sig om politikerna kan
halla fast vid det nuvarande stodsystemet, och om inte, vilka nya kriterier for stod som kan stallas
upp. Och kan det finnas helt andra typer av stdd for att stddja en livskraftig nationell mediebransch?

Lé&s hela rapporten:
Globalisering af den danske mediebranche. Analyser av internationale aktarers betydning for det
danske mediemarked, danske medieudbydere og dansk medieindhold

Rapporten ingér i Slots- og Kulturstyrelsens "Rapportering om mediernes udvikling i Danmark”, som regelbundet
publicerar fakta om mediebranschens utveckling och villkor, om mediernas innehall och danskarnas
medieanvandning. Rapporteringen bestar av arliga publiceringar pad webben och en rad specialrapporter.

Las aven Nordicoms publikation Kampen om reklamen. Den handlar om vad digitaliseringen av
reklammarknaden — och utmaningen fran globala foretag som Google och Facebook — har fatt for
konsekvenser for de nordiska medieforetagens majligheter att finansiera sin journalistiska
verksamhet. Ladda ner publikationen gratis fran Nordicoms webbsida.
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https://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/specialrapporter/internationale-aktoerer/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/specialrapporter/internationale-aktoerer/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/specialrapporter/
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/kampen-om-reklamen

Svagt uppat pa den finska mediemarknaden 2016

Mediemarknaden | Finland november 2017 | EH

Efter flera ars nedgang okade vardet av den finska mediemarknaden nagot under 2016. Mest 6kade
forsaljningen av internetreklam. Det visar Finska statistikcentralens arliga berakning av vardet pa den
finska mediemarknaden.

Vérdet pa den finska mediemarknaden uppskattas till 3,8 miljarder euro 2016, vilket &r en 6kning pa
40 miljoner euro eller drygt en procent jamfort med 2015. Den stérsta 6kningen stod internetreklamen
for (+13%), foljt av bokfdrsaljning (+6 %) och kommersiell radio (+3 %).

Olika mediesektorers andelar av den finska mediemarknaden 2000-2016 (%)
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Not: Tryckta medier/férlagsverksamhet omfattar dagspress, gratistidningar, tidskrifter och bécker. Elektroniska
medier omfattar tv och radio plus internetreklam, medan inspelade medier refererar till fonogram (inkl. digital
férsaljning), DVD/VHS och biografer. Kélla: Finska statistikcentralens databas, tabell 1.2.

Den totala marknadsandelen for de elektroniska medierna — tv, radio samt internetreklam — har
fordubblats sedan ar 2000, fran 20 procent till narmare 40 procent. Okningen har skett pa bekostnad
av de tryckta medierna/forlagsverksamheterna vars samlade andel har minskat fran drygt 70 procent
till 55 procent sedan millennieskiftet. Inspelningsmarknaden minskade fran atta till knappt sex procent
under samma period.

Mer information pa Finska statistikcentralens webb
Oversikten i pdf-format (pa engelska)
Mer statistik om finska medier (tabelldatabas)

Om statistiken: Berakningarna ovan géller slutanvandarniva. Det innebdr till exempel att siffran for tidnings-
marknaden omfattar prenumerations- och l6snummerforséljning till tidningarnas detaljpris samt reklamintékterna.
Data omfattar den inhemska produktionen och importen, men inte exporten. Internetreklam och andra grupper
innehaller 6verlappningar i viss man.

Las aven en analys av utvecklingen pa den finska mediemarknaden 1997-2015.

| en artikel fran Finska statistikcentralen beskrivs utvecklingen med sarskilt fokus pa de
de senaste arens digitala utmaningar. (Finsk version frdn maj 2017, engelsk version fran
november 2017). Forfattare &r Kaisa Saarenmaa och Tuomo Sauri.

o omomom o momow o | §s mer: Media market facing a tough test | Mediamarkkinat kovassa testissa
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http://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/engl0000.htm
http://www.stat.fi/til/jvie/2016/jvie_2016_2017-11-24_tie_001_sv.html
http://www.stat.fi/til/jvie/2016/jvie_2016_2017-11-24_en.pdf
http://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/alku.htm
http://tietotrendit.stat.fi/mag/article/252/
http://tietotrendit.stat.fi/mag/article/221/

Halvering av mediereklamen pa Island

Mediemarknaden | Island november 2017 | EH

De islandska mediernas reklamintékter har halverats sedan topparet 2007. Tidningar ar fortfarande
landets storsta reklammedium och star for nastan hélften av reklamkakan. Allt enligt en analys fran
Islandska statistikcentralen.

Finanskrisen pa Island 2008 bidrog till en kraftig minskning av mediernas annonsfarsaljning, och fran
2007 till 2009 minskade reklamintékterna med nastan 70 procent. Fortfarande ligger nivan 50 procent
lagre &n aret innan kollapsen (férandringar i fasta 2015-priser).

Advertising revenue of the media 1996-2015 (index, 2015=100, fixed 2015 prices)
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Kalla: Islandska statistikcentralen

Jamfort med Gvriga Norden tar Islands tidningar och radio storre andelar av reklamkakan, medan
webben fortfarande ar ett relativt underutvecklat reklammedium. Dessutom ar reklamintakterna pa
Island lagre &n i 6vriga nordiska lander, bade som en andel av bruttonationalprodukten och per capita.

Las mer pa Islandska statistikcentralens webb

Om statistiken: Datagrundlaget baserar sig pad medieféretagens arsredovisningar samt pa uppgifter fran den
islandska mediekommissionen frdn 2011 och framat (tidigare fran statistikcentralen). | de fall d& information fran
medierna saknas beraknas reklamintakterna utifrin momsrapporter. Uppgifterna omfattar inte utomhusreklam
eller kataloger, och inte heller reklam pa utlandska webbplatser. De nordiska jamforelserna baserar sig framst
pa Nordicoms publikation Kampen om reklamen.

5 (29)


http://statice.is/publications/news-archive/media/advertising-revenue-of-the-media-1996-2015/
http://statice.is/publications/news-archive/media/advertising-revenue-of-the-media-1996-2015/
http://fjolmidlanefnd.is/
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/kampen-om-reklamen

Norska mediers ekonomi 2016
Medieekonomi | Norge oktober 2017 | EH

Betalningen fran brukarna blir en allt viktigare intaktskalla for den norska mediebranschen. Det
visar Medietilsynets rapport om norska mediers ekonomi 2016.

Medieekonomirapporten 2016 fokuserar pa nyhets- och aktualitetsmedier och
analyserar ekonomin for norsk dagspress, radio och tv. For forsta gangen redo-
visas ocksa ekonomin for gratistidningarna.

Minskade intakter

! Under 2016 omsatte norsk dagspress, radio och tv éver 25 miljarder norska kronor,
vilket ar en minskning med drygt en halv miljard, eller tva procent, jamfort med 2015. Dagspressen
och den kommersiella radion har tappat intakter, medan kommersiell tv har ¢kat. Aven public service-
bolaget NRK, som finansieras via licensavgifter, hade storre intédkter 2016 &n 2015.

Halverad l6nsamhet

Trots turbulenta tider blev 2016 annu ett [onsamt ar for den norska mediebranschen, men med avsevart
svagare vinst an aret innan. Det samlade rorelseresultatet pa 646 miljoner norska kronor motsvarar ett
tapp pa nastan 50 procent jamfort med 2015. Det var framfor allt tv-bolagen (6kade programkostnader)
och avishusen (stora reklamforluster) som tjanade mindre pengar. Radiobranschen stérkte sin Iénsamhet
och gjorde for forsta gangen storre vinst an tv.

Brukarnas betalning far storre betydelse

Balansen mellan tidnings- och tv-bolagens tva stora intaktskallor — forsaljning av annonser till
annonsorer och forsaljning av medieinnehall till konsumenter — haller pa att skifta. Annu &r reklam-
forsaljningen storst, men pengarna fran tidningslasarna och tv-tittarna blir allt viktigare.

For dagspressen, som under 2016 forlorade dver en miljard annonskronor, r nu lasarintakternas andel
52,5 procent av driftsintdkterna. Det betyder att tidningarna blir alltmer beroende av att lasarna ar redo
att betala for sina nyheter. Aven for tv, vars reklamforsaljning okar, far betalning fran tittarna allt
storre betydelse. Tv-branschens dkade omsattning 2016 berodde till exempel pa en tillvéxt bade for
tittarintakter (forsaljning av strommade tjanster och kanalpaket) och for distributionsintakter.
Tillsammans utgjorde de runt 42 procent av tv-foretagens driftsintékter 2016, jamfort med drygt 31
procent 2012.

Mot bakgrund av tidningarnas reklamtapp och tv-branschens 6kade tittarintékter spar Medietilsynet att
2017 troligen blir aret da brukarintakterna blir mediebranschens viktigaste intaktskalla.

Las mer och ladda ner @konomien i norske medieverksemder 2012-2016
Las om delrapporten @konomien i avishusa (publicerad i juni)

Om rapporten: @konomien i norske medieverksemder 2012-2016 &r Medietilsynets slutrapport om ekonomin i
norska medier 2016. Tva tidigare delrapporter om ekonomin for avishusen respektive lokalradio- och tv (lokal-
kringkasting) publicerades i juni-juli. Datagrundlaget i rapporterna baserar sig framst pa Medietilsynets egen
datainsamling samt mediernas officiella arsrapporter och rakenskapstal, men omfattar ocksa vissa estimat. Se
aven Medietilsynets webb: Det store mediebildet.
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https://www.medietilsynet.no/om/aktuelt/medieokonomirapporten-2016/
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/norska-aviser-tappar-en-miljard-i-annonsintakter-0
https://www.medietilsynet.no/om/aktuelt/okonomien-i-avishusene/
https://www.medietilsynet.no/om/aktuelt/okonomien_lokalkringkasting/
https://www.medietilsynet.no/om/aktuelt/okonomien_lokalkringkasting/
https://www.medietilsynet.no/mediebildet/

Den svenska medieekonomin 2016
Medieekonomi | Sverige oktober 2017 | EH

Svensk reklammarknad véxer, men tillvaxten hamnar framst hos Google och Facebook. Radion gor
rekordresultat, medan konkurrensen i tv-branschen tilltar och dagspressen fortsétter att tappa intakter.
Det ar nagra resultat fran 2016 ars rapport om svensk medieekonomi.

¥ v W Myndigheten for press, radio och tv har, i samverkan med Nordicom, publicerat
sin arliga rapport om ekonomin pa de nationella mediemarknaderna 2016. Den
: i analyserar utvecklingen for dagspress, tv och radio och undersoker omséttning
r och I6nsamhet for bade branscher och enskilda foretag.
R

R Stark konjunktur ger fart at reklamférsaljningen

(e Sett till det 6vergripande konjunkturlaget var 2016 ett gynnsamt ar for medie-
foretagande i Sverige. Pa den for medieforetagen viktiga annonsmarknaden dkade investeringarna
med 6éver sex procent. Tillvaxten hamnade dock uteslutande hos utldndska teknikféretag som Google
och Facebook. Under 2016 uppgick reklaminvesteringarna i globala reklamplattformar till nastan tio
miljarder kronor, vilket motsvarade 63 procent av den digitala annonseringen i Sverige.

Tv och radio pa plus

For tv-branschen hardnar konkurrensen fran globala streamingtjanster. Under 2016 minskade
dessutom reklamforsaljningen i traditionell tv med en procent. Detta till trots gar tv-branschen
fortfarande med vinst. Saval TV4 som MTG:s tv-verksamhet ar bland de mer l6nsamma rorelserna
pa den svenska mediemarknaden. Radiobranschen gjorde under 2016 rekordresultat med en reklam-
okning pa 11 procent. Bauer Media, Sveriges storsta kommersiella radioforetag, redovisade

den hogsta omsattningen nagonsin for en privatagt svensk radioaktor pa 595 miljoner kronor.

Vinster och forluster pa dagspressmarknaden

Dagspressen ar den sektor som drabbats hardast av den digitala konkurrensen pa mediemarknaden.
Under 2016 begransades nedgangen i branschintakterna till strax under en procent, men sett under en
tioarsperiod har dagspressen forlorat omkring en fjardedel av sina intakter. Men det finns fortfarande
tidningsforetag som tjanar mycket pengar. Av landets tio storsta tidningskoncerner gick sex med vinst
och fyra med forlust under 2016.

Spotify gar om Bonnier

Bonnier, det snart 180 ar gamla familjeforetaget, tappade under 2016 toppositionen pa listan 6ver

de storsta svenskkontrollerade medieforetagen. Ny etta ar musiktjanstforetaget Spotify, med en samlad
omsattning pa nastan 28 miljarder svenska kronor, motsvarande en tillvéaxt pa 6ver 50 procent pa bara
ett ar. For Bonnier stannade omsattningen pa strax under 26 miljarder.

Las mer och ladda ner rapporten

Om rapporten: Medieekonomi 2017 &r skriven av fil. dr Jonas Ohlsson pa Nordicom och ingar i rapportserien
Medieutveckling som ges ut av Myndigheten for press, radio och tv. Datagrundlaget baserar sig framst pa
svenska mediers bokslut for verksamhetsaret 2016. Rapporten utkommer arligen.
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https://www.mprt.se/sv/mer-om-media/medieutveckling/medieekonomi/

Varldens storsta mediebolag 2017

Mediemarknaden | Internationellt november 2017 | UF

Google, Comcast, och Disney ar varldens storsta mediebolag. Det visar en topp-100-lista fran det tyska
forskningsinstitutet Institut fir Medien- und Kommunikationspolitik. Av de nordiska foretagen ar
Spotify hogst placerat, pa plats 57.

Forskningsinstitutet Institut fir Medien- und Kommunikationspolitik publicerar varje ar en lista 6ver
varldens sett till omsatta pengar storsta mediekoncerner. Rena telekom- eller teknikforetag ingar inte i
sammanstéliningen.

Atta av de tio storsta ar amerikanska foretag

Listan 6ver de storsta medieforetagen 2017 toppas av foretag med huvudkontor i USA. Storst &r
Alphabet Inc., vilket &r det namn Google bytte till 2015. Koncernen omsatte 2016 ndstan 82 miljarder
euro. Nast storst a&r Comcast som ar verksamt inom olika distributionsformer for rorlig bild i USA
samt &ger filmbolag, tv-kanaler och produktionsbolag (72,6 miljarder euro). Tredje storst &r Walt
Disney & Co (50,3 miljarder euro).

De tio stérsta medieforetagen i varlden

Plac. Foretag Omsattning 2016
1. Alphabet Inc. (Mountain View/ USA) € 82.0 miljarder
Z Comcast (Philadelphia / USA) € 72,6 miljarder
3. The Walt Disney Company (Burbank / USA) € 50,3 miljarder
4. AT&T Entertainment Group (DirecTV) (El Segundo/ USA) € 329 miljarder
5. MNews Corp. Ltd. / 21st Century Fox (New York/ USA) € 32.2 miljarder
6. Time Warner Inc. (New York / USA) € 26,5 miljarder
7. Charter Comm. Inc. (St. Louis/ USA) € 26.2 miljarder
8. Sony Entertainment (Tokyo / JP ) € 25.9 miljarder
9. Facebook, Inc. (Palo Altof USA) € 25,0 miljarder
10. Altice Group (Amsterdam / ML) € 23.5 miljarder

Kalla: Institut fir Medien- und Kommunikationspolitik

Listans tio storsta koncerner 2017 ser lite annorlunda ut jamfort med nar Nordicom skrev om listan
2015. Det beror bland annat pa uppkép och sammanslagningar av foretag. Men gemensamt for manga
ar att de har en bas i den amerikanska distributionsmarknaden. Sony Entertainment, Japan, och Altice
Group, Nederlanderna, ar de enda icke-amerikanska foretagen pa listans topp-tio. Langre ner i listan
har Netflix sedan 2015 avancerat fran plats 40 till 28, och Amazon har forflyttat sig fran 52:a till 31:a
plats. Amazons omséttning bygger pa Amazon Prime, koncernens totala omsattning &r betydligt storre.

Nordiska foretag i varlden

Sedan IfM bdrjade publicera sin sammanstallning 6ver stérsta medieforetagen i varlden 2007 har
svenska Bonnier haft platsen som det nordiska féretag med hogst omsattning. 1 2017 ars lista gar
Spotify forbi Bonnier. Spotify ar inte mer I6nsamt, men har stérre omséttning (2,9 miljarder euro) &n
Bonnier (2,7 miljarder euro). Bland de hundra storsta medieforetagen i vérlden finner vi &ven MTG
(SE) pa plats 73, Schibsted (NO) plats 86, Sanoma (F1) plats 87 och Egmont (DK) pa plats 91.

Hela listan finns har, inklusive en kort presentation av varje bolag (pa tyska)
Las mer om de storsta medieforetagen i Norden
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http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/varldens-storsta-mediebolag-2015
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/varldens-storsta-mediebolag-2015
https://www.mediadb.eu/de/datenbanken/internationale-medienkonzerne.html
http://nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/de-25-storsta-mediebolagen-pa-den-nordiska-marknaden-2015

Om IfM: Institut fir Medien- und Kommunikationspolitik (IfM) grundades i Berlin 2005 som ett oberoende
forsknings- och radgivningscenter. IfM har etablerat och &r ansvarig for databasen mediadb.eu. Institutet ar
icke-kommersiellt och har inga ekonomiska eller politiska uppdrag/malsattningar.

Nya bocker om medielandskapet i Finland och Sverige
Medielandskapet | Finland Sverige hdsten 2017 | EH

Finlands medielandskap och Det svenska medielandskapet. S& heter tva bocker med samma upplagg,
skrivna av nordiska medieforskare, och som kommer ut nastan samtidigt i Finland respektive Sverige.
Bada ar exempel pa publikationer som dokumenteras av Nordicom under 2017.

Bdckerna beskriver och analyserar mediernas framvéxt, villkor och plats i samhéllet. Det handlar om
teknisk utveckling, ekonomiska forhallanden, publikmonster och mediepolitik, samt om utvecklingen
for nyheter och journalistik.

Suomen mediamaisema / Finlands medielandskap

- Boken beskriver utvecklingen for olika traditionella medier, nya medieformer,
- medier for sprakliga minoriteter samt medieekonomi och nyhetsproduktion, och

SUOMEN | avslutas med tva framatblickande kapitel om internet samt mediepolitik och

mediamaisema

-
7

reglering. Suomen mediamaisema ar en antologi med bidrag fran tolv finlandska
forskare och experter med Kaarle Nordenstreng och Hannu Nieminen som
redaktorer. Boken &r utgiven av Vastapaino (ingen open access).

el Det svenska medielandskapet
Det | fyra olika sektioner beskrivs mediernas framvéxt, situationen for de svenska
svenska medierna idag, nyheter och journalistik och medierna i samhéllet. Bokens undertitel
medie- "Traditionella och sociala medier i samspel och konkurrens” reflekterar att denna
lillldSkﬂ-])Et upplaga har jamstallt sociala och traditionella medier. Forfattare &r Lennart Weibull,
Ingela Wadbring och Jonas Ohlsson. Boken ges ut av Liber i borjan av 2018 (ingen
open access).

Namnbyten speglar medieutvecklingen

| de bada bockernas langa utgivningshistoria ingar flera namnbyten som speglar medieutvecklingen.
Den finska boken utkom forsta gangen 1986 under titeln Finlands kommunikationssystem, bytte senare
namn till Masskommunikation i Finland och heter sedan 2001 Finlands medielandskap[1]. Den forsta
utgavan av den svenska boken gavs ut 1970 under titeln Press radio tv, bytte senare namn till Massmedier,
medan den senaste utgavan har fatt namnet Det svenska medielandskapet.

[1] Originaltitlar p& finska: Joukkoviestinta Suomessa, Suomen viestintajarjestelma och Suomen mediamaisema.

Finn mer forskningslitteratur om medierna i Norden: Nordicom presenterar arligen ett urval av ny litteratur
inom forskningsfaltet medier och kommunikation fran de nordiska landerna. Listorna sammanstélls av Nordicoms
forskningsformedlare i respektive land och publiceras varje var. Las presentationen av 2016 ars listor.

Har finner du de senaste arens sammanstéllningar.
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http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/ny-och-spannande-forskningslitteratur-i-norden
http://www.nordicom.gu.se/sv/medieforskning/aktuell-litteratur

Internetanvandning

IT-statistik: Sa anvands internet i Nordens regioner
Internetanvandning | Norden Europa oktober 2017 | EH

De nordiska huvudstaderna har Europas ivrigaste internetanvandare. Men dven invanarnai andra
nordiska regioner surfar ofta pa natet, kopplar upp sig med mobilen och &r flitiga pa sociala medier.
Det visar Eurostats statistik som jamfor natanvandning i 6ver 200 europeiska regioner.

Eurostat, EUs statistikbyrd, har publicerat en regional arsbok med data for en rad olika omraden, bland
annat internetanvandning. Arsboken fokuserar pd EU-regionerna, men statistiken omfattar &ven Norge
och Island.

Indelningen for de nordiska landerna innebar fem regioner i Danmark respektive Finland, sju regioner
i Norge och atta i Sverige, samt en region for Island (indelning enligt NUTS 2-klassificering).

Hog natanvandning i alla nordiska regioner

Eurostat visar att internetanvandningen i EU ligger relativt hogt. | en tredjedel av regionerna anvande
minst 85 procent av befolkningen internet regelbundet — dagligen eller varje vecka — under 2016. |
Norden nar alla regioner upp till den nivan, men Danmark och Norge utmarker sig med éver 90
procent regelbundna natanvéandare i samtliga regioner. Island redovisar bara tal till och med 2014
(och lamnas darfor utanfor dvriga jamforelser nedan), men lag da hogst av alla Nordens lander.

Mobila nordbor
Anvandningen av internet via mobila enheter okar kraftigt, =~ Mobile devices to access internet by region
och kartan hér bredvid visar hur mobilt surfande &r sérskilt
populért i Norden.

I nastan alla danska, norska och svenska regioner anvéande
mer &n tre fjardedelar av befolkningen mobilen eller surf-
plattan for att ga in pa internet under 2016. Detsamma
gallde Finlands tva sydligaste regioner: Helsingfors och
Etel&-Suomi. (Uppgifterna géller anvéndning av mobila
enheter utanfér hemmet/arbetet under ett kvartal.)

Den hogsta anvéndningen av mobila enheter for néat-
uppkoppling rapporterades i de danska och svenska

e
e

huvudstadsregionerna samt tva nederlandska och tva -
brittiska regioner (runt 85 procent). Kalla: Eurostat - direktlank till kartan

Kdépenhamn och Stockholm mest aktiva pa sociala medier
Att delta i sociala natverk &r en av de vanligaste aktiviteterna pa natet, och under 2016 loggade drygt

halften av EU-medborgarna in pa olika sociala nitverk (under ett kvartal). Aterigen toppas listorna av
de danska och svenska huvudstadsregionerna, som har foljs av danska Midtjylland pé delad tredjeplats
med den belgiska huvudstadsregionen samt Skottland. | dessa regioner anvande nastan atta av tio
sociala medier under 2016. | Norge hamnar bade Oslo-regionen och Tréndelag pa samma hdga nivaer.
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http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Eurostat_regional_yearbook
http://publications.europa.eu/resource/cellar/3686a361-aee7-415d-8549-127ed6370bf0.0024.02/DOC_3
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Eurostat_regional_yearbook
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Eurostat_regional_yearbook

E-forvaltning och e-handel utbrett i Norden

Nordborna ar heller inte frammande for att anvénda sig av digitala tjanster som e-forvaltning. I en
regional jamforelse inom EU intar de danska regionerna de fem forsta platserna, for att foljas av den
finska respektive svenska huvudstadsregionen (minst 86 procent av befolkningen har anvént
e-forvaltning under de 12 manader som foregick 2016-undersokningen). | nastan alla nordiska
regioner har minst sju av tio personer anvant sig av e-forvaltningstjanster under samma period.

Aven vad giller e-handel 4r nordborna aktiva och ligger hogt i Eurostats jamforelser. | flera nordiska
regioner har over tre fjardedelar av befolkningen handlat pa natet under en 12-manadersperiod, jamfort
med drygt halften av EU-medborgarna i genomsnitt. Det géller Danmarks alla fem regioner, tre
regioner i Sverige samt den finska huvudstadsregionen. Tar vi med Norge i jamforelsen sa visar sig de
norska regionerna annu mer bendgna till nathandel &n sina nordiska grannar.

Eurostat, Statistics Explained: Digital economy and digital society statistics at regional level
Utforska Eurostats regionala databas
Las aven Nordicoms tidigare dversikt av Eurostats internetstatistik pa nationell niva

Om statistiken: De nationella statistikcentralerna inom EU (samt kandidatlander och vissa EES-lander) genom-
for varje ar undersoékningar om individers och hushalls anvandning av datorer och internet och rapporterar in till
Eurostat. Statistiken kan déarfor i stora drag jamforas landerna emellan. Undersdkningarna &r urvalsundersok-
ningar i befolkningen 16-74 ar och genomfors under andra kvartalet varje ar. Den regionala indelningen som
redovisas ovan foljer den sa kallade NUTS 2-klassificeringen (NUTS, en gemensam nomenklatur for statistiska
territoriella enheter). | Eurostats rapportering gors jamférelserna framfor allt mellan EU-lander, men data for
Norge och Island finns tillgéngliga i databasen.

e Mer fakta om Nordens regioner: Publikationen State of the Nordic Region 2016 berattar om
e utvecklingen i Nordens regioner. Med hjalp av statistik, kartor och analys redovisas tillstandet
inom omraden som ekonomi, migration, sysselsattningsgrad, utbildning och energi.
Publikationen ges ut av Nordregio som &r en institution under Nordiska ministerradet.

Se aven Nordregios kartor online.
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http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Digital_economy_and_digital_society_statistics_at_regional_level
http://ec.europa.eu/eurostat/web/regions/data/database
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/eu-landerna-snart-ikapp-norden-online
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http://ec.europa.eu/eurostat/web/regions/data/database
http://www.nordregio.se/Metameny/Nordregio-News/2016/State-of-the-Nordic-region-2016/
http://www.nordregio.se/
http://www.nordregio.se/en/Maps/

Danskerne er pa faerre sociale medier
Internet | Danmark november 2017 | MVK

Det ser ikke laengere ud til, at danskerne har behov for at vaere aktive pa stadigt flere sociale medier.
Tveertimod er et stigende antal danske brugere af sociale medier kun til stede pa ét.

Udbuddet af sociale medier er de seneste ar blevet stadigt starre, og i takt med det, har brugerne ogsa
faet profiler pa flere og flere sociale medier. En ny analyse fra Danmarks Slots- og Kulturstyrelse viser
imidlertid, at den tendens kan vare vendt.

Analysen viser, at i sammenligning med 2016 er der i 2017 flere brugere af sociale medier, der kun er
aktive pa ét enkelt af de sociale medier, der indgar i undersegelsen. Tilsvarende er andelen af brugere,
der er aktive pa to eller over tre sociale medier, faldet fra 2016 til 2017.

Figur: Andel brugere af sociale medier 16-89 ar (pct.), der mindst én gang om ugen anvender
ét eller flere forskellige sociale medier. 2016-2017
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Kilde: Brug af sociale medier i 2017.

Brugerne sgger mod Facebook

Fuldmaegtig Kasper Dalby fra Slots- og Kulturstyrelsen siger: ”Det er forholdsvist entydigt, hvor de
brugere, der kun bruger ét socialt medie, sgger hen. Godt ni ud af 10 brugere i denne gruppe er nemlig
Facebook-brugere. Det er interessant, fordi det sker i takt med, at Facebook udvider sit univers af
tjenester mere og mere, s mediet i stadigt hgjere grad beveger sig ind pa omrader, som andre sociale
medier og tjenester er dedikeret til at deekke.”

Analysen viser ogsa, at andelen af Facebooks brugere, der kun bruger Facebook og ikke andre sociale
medier, er steget fra 28 procent i 2016 til 38 procent i 2017.

Las mere i Slots- og Kulturstyrelsens KORT NYT: Sociale medier 2017

Om undersggelsen: Undersggelsens spgrgsmal er udarbejdet i samarbejde mellem Danmarks Statistik og
Slots- og Kulturstyrelsens Rapportering om mediernes udvikling i Danmark. Resultaterne er baseret pa 5.699
besvarelser fra telefoninterviews eller webskemaer og er indsamlet fra marts til maj 2017 blandt et repraesentativt
udsnit af den danske befolkning 16-89 ar.
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Svenskarna och internet 2017: Pensionarer alltmer digitala
Internet | Sverige oktober 2017 | KH

Svenska pensionarer anvander internet i allt hogre utstrackning. Yngre anvander visserligen nétet
oftare, men nu visar undersokningen Svenskarna och internet 2017 for forsta gangen att en majoritet
(56 procent) bland dem som ar 6ver 75 ar anvander internet.

Den arliga undersokningen, som presenterades av Internetstiftelsen i Sverige i oktober, anlagger ett
brett perspektiv pa svenskarnas internetvanor och aktiviteter online. Har nedan lyfter vi ut nagra
resultat om natanvandningen hos framst den &ldre befolkningen.

Fler pensionarer pa natet

Att fler pensionérer anvander internet &r en naturlig utveckling, eftersom en allt stérre andel av dagens
pensiondrer varit yrkesverksamma nar internet blev vardag i bade hemmet och pa jobbet. Den digitala
klyftan nar det galler internettillgang gar darfor inte langre mellan pensionarer och 6vriga befolkningen,

utan mellan aldre pensionarer — Gver 75 ar — och 6vriga.

Figur: Andel av befolkningen som har tillgang till internet hemma (procent)
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Kalla: Svenskarna och internet 2017.

Bland personer mellan 66 och 75 ar har nastan alla tillgang till internet och bland personer som ar
aldre &n sa har knappt sju av tio tillgang till natet. 54 procent i aldersgruppen éver 75 ar har en egen
dator, 33 procent har en smart mobil och 24 procent har en surfplatta. Aldre personer anvander inte
internet dagligen lika ofta som yngre, och de har heller inte samma vana att dagligen anvanda internet
i mobilen som yngre. Drygt halften av 66-75-aringarna anvander internet i mobilen, medan var femte
person i aldrarna 75 ar och uppat anvander internet i mobilen. Bland ungdomarna anvander nastan alla
internet i mobilen pa daglig basis.

Fyra av tio natanvandare laser tidningen digitalt

| takt med att anvandningen av internet 6kat tar allt fler del av digitala versioner av de traditionella
medierna. Den digitala dagstidningen lases dagligen av 40 procent av internetanvandarna. | alders-
gruppen 46 till 55 ar ar den dagliga dagstidningslasningen pa internet storst, 56 procent. Bland
internetanvandande pensionarer 66 till 75 ar laser fyra av tio dagstidningen pa internet, och bland
dem Gver 75 ar laser en tredjedel dagstidningen pa natet.
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Facebook okar bland &ldre

Anvandningen av Facebook fortsitter att 6ka. Over halften av internetanvandarna anvinder Facebook
dagligen. Andelen okar i alla aldrar utom bland de yngre. Bland pensionarer mellan 66 och 75 ar
anvander 38 procent Facebook dagligen och bland dem som ar 6ver 75 ar anvander var fjarde
Facebook dagligen.

Figur: Andel av internetanvandarna som anvander Facebook (procent)
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Kalla: Svenskarna och internet 2017.

Den vanligaste Facebook-aktiviteten bland internetanvandare upp till och med 65 ar ar att anvanda
meddelande-tjansten Messenger. Vanligast ar detta bland 16-25-aringarna. Bland dessa anvéander 95
procent Messenger. Bland dem som ar 6ver 75 ar anvander 40 procent Messenger.

Nér det galler att anvanda Facebook for att 1asa nyheter marks ingen storre skillnad mellan olika
aldersgrupper. Oavsett alder laser ungefar halften av anvandarna nyheter. Bland pensionarerna ar
andelen som tar del av nyheter via Facebook hdgre an andelen som anvander Messenger.

Ta del av fler resultat och ladda ner rapporten hér

Om undersodkningen: Svenskarna och internet ar en arlig individundersékning om internetanvandning och
genomfordes forsta gangen ar 2000. Huvudman for studien ar Internetstiftelsen i Sverige (11S). Intervjuerna
innehaller fragor om de intervjuade personernas bakgrundsdata, tillgang till teknik, anvandning av traditionella
medier och anvandning av internet i olika former. Statistiken bygger pa svar fran 1 827 personer via webbenkét
och 1 357 via telefon mars-april 2017. Las aven: S& har gors undersokningen Svenskarna och internet.

Aktuell forskning om dldre och medier: Under 2017 har tva vetenskapliga tidskrifter publicerat temanummer
om aldre och medier. Har finner du Nordicom Review: Being Old in the Age of Mediatization och danska
Mediekultur: Growing Old with and via Media.
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Film och bocker

Film pa bio i Norden
Biofilm | Norden oktober 2017 | EH

I vilket nordiskt land gar befolkningen mest pa bio? Och hur ser det ut med jamstalldheten i nordisk
film? Det svarar Kulturanalys Norden pa i en ny statistikpublikation.

i Kulturanalys Nordens Film pa bio i Norden presenterar statistik och nyckeltal om
- biografutbud och biobestk, samt statistik om jamstalldhet, inom nordisk film pa bio.
Publikationen &r den forsta i en serie i fickformat om nordisk kulturstatistik.

| Stabilitet pa biomarknaden
> Rapporten visar att antalet biobesok 1ag stabilt under perioden 2005 till 2016.
Islanningarna ar Nordens flitigaste biobestkare, medan fardingarna ar de som mest
sillan gar pa bio. Aven antalet biografer, salonger och platser holl sig relativt oférandrat i de nordiska
landerna fran 2010 till 2016. | Sverige minskade dock antalet biografer och platser, och i Danmark
Okade antalet salonger.

Den storsta andelen av filmerna som hade biopremiér i Norden ar 2016 var nordamerikanska
produktioner. Daremot var den mest sedda filmen i respektive nordiskt land inhemskt producerad.

Fortsatt sned konsfordelning

Fdrdelningen av mén och kvinnor i nyckelpositioner — regissor, producent, manusforfattare — eller
med huvudroller i inhemska filmer ligger nastan uteslutande utanfor intervallet 40 till 60 procent,
som ofta anvands som indikator for jamstalldhet. Statistiken géller inhemska produktioner med
produktionsstdd eller premidrsatta filmer i Norden. Undantaget ar andelen kvinnor som regissorer
eller manusforfattare i Sverige, samt andelen kvinnor som producent pa Island.

Rekommendationer for framtida statistik

Kulturanalys gor dven en beddmning av behovet av att harmonisera film- och biostatistiken, for att
béattre kunna jamfora de nordiska landerna. Ett av forslagen ar att de nordiska landerna tillsammans
definierar och tillgangliggor jamstalldhetsdata for all film som visas pa bio i Norden (framst de
inhemska produktionerna) eftersom den aktuella statistiken skiljer sig at bade i utformning och
tillganglighet.

Las mer och ladda ner Film pa bio i Norden

Kulturanalys Norden har i uppdrag att ta fram statistik och kunskapsunderlag som é&r till nytta for beslutsfattare
som vill utveckla den nordiska kulturpolitiken och starka det nordiska kulturlivet. Kulturanalys Norden finansieras
av Nordiska ministerrddet och finns hos Myndigheten for kulturanalys i Sverige. Det nordiska kunskapscentret
bildades 2016 — I&s bakgrunden hér.

Mer om film och bio pa Nordicoms webb:
Tips pa publikationer om film (och tv) i Norden: Nordicoms nyheter om rorlig bild i Norden.
Tips pa fler kallor till film/biostatistik pa nationell, nordisk, europeisk niva: Nordicoms databas dver statistikkallor.
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De flittigste danske laesere bliver feerre
Boklasning, bokmarknad | Danmark november 2017 | MVK

Leeselysten blandt danskerne er under forandring, og brugen af digitale medier som for eksempel
lydbgger er i fremgang. Det viser nye tal i arsrapporten fra den danske kulturministers Bog- og
Litteraturpanel.

Andre interessante tal i rapporten viser, at der er sket et fald i andelen af dem, der
leeser skanlitteratur mest hyppigt — ugentligt eller oftere. Udviklingen er mest
markant blandt de 30 til 39-arige, hvor der er registreret et fald pa 9,3 procent i
perioden fra 2010 til 2016. Faldet tegner sig for bade meaend og kvinder.

Laesning er ikke ved at forsvinde
I Lesning af fag- og skenlitteratur er dog ikke ved at forsvinde, fremgar det af
rapporten fra kulturministerens Bog- og Litteraturpanel, der udkommer for tredje gang.

Formand for bog- og litteraturpanelet, Stig Hjarvard, siger: "'l betragtning af at der i den offentlige
debat med mellemrum udtrykkes bekymring for, om laesning af bager er pa vej ud som falge af
eksempelvis et gget udbud af digitale medier og sveekkede leeseferdigheder, sa er det interessant
at se, at andelen af ikke-laesere — altsa dem, der slet ikke laeser — faktisk er faldende.”

1 2016, hvor tallene i arsrapporten er indsamlet, var andelen af personer, der aldrig leeser skanlitteratur, pa
det laveste niveau siden 2010. De viser, at kun 17,8 procent af danskerne ikke laeste skanlitteratur i 2016.

Lydbgager hitter hos danskerne

For farste gang kan arsrapporten ogsa praesentere statistik for produktionen af lydbgger. Den viser, at
der er sket en markant veekst inden for udbuddet af iseer netlydbgger — altsa lydbgger, der kun er til-
gaengelige via internettet. Ifalge rapporten er forlagenes digitale omsetning, nar det gelder lydbager,
steget med 27 procent fra 2015 til 2016 — en stigning fra 51 millioner kroner til 65 millioner kroner.

Der bliver ogsa udlant flere netlydbgger end nogensinde for via folkebibliotekernes nettjeneste, eReolen.
I de forste seks maneder af 2017 var det gennemsnitlige udlan fra eReolen pa 141.285 netlydbgger om
maneden. Det er en stigning pa 10 procent i forhold til sidste ars gennemsnitlige udlan.

Las mere og download Bog- og Litteraturpanelets arsrapport
Laes mere om Bog- og Litteraturpanelet i Danmark

Om rapporten: Arsrapporten "Bogen og Litteraturens vilkar 2017” kortlzegger p& baggrund af statistik, hvordan
tallene fordeler sig i bogbranchen fra det gjeblik, bogen produceres, til den er i handen pa leeseren. Tallene tager
dermed hgjde for hele kredslgbet fra produktion over distribution til forbrug. Lees mere om de tidligere rapporter.

Laes mere:

Bog- og Litteraturpanelets undersggelse Sortiment af bager i fysiske bogudsalg i Danmark
er den farste af sin art i Danmark og er baseret pa data fra i alt 58 fysiske boghandlere og
supermarkeder fordelt pa alle landets fem regioner.

I!gz .
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Undersggelse af danske bgrns lsesevaner
Leesevaner | Danmark september 2017 | EH

Danske bgrn lseser mindre i fritiden, og iseer pigerne har sendret deres lzesevaner. Det
er nogle af konklusionerne i en undersggelse af danske bgrns leesevaner, medievaner og
biblioteksbrug fra Teenketanken Fremtidens Biblioteker.

: Rapporten Bgrns laesning 2017 er en kvantitativ undersggelse af barns laese- og medie-
B"':g;é;?j@;;‘;ﬁ£” vaner i fritiden. Der er lavet en lignende undersggelse i 2010, og med de nye tal fra
2017 kan forskerne saledes sige noget om udviklingen gennem de seneste syv ar.

Nogle centrale punkter om bgrns laesning og brug af biblioteker er:

e Barn laeser generelt mindre i fritiden, viser udviklingen fra 2010-2017. Samlet er der sket et
fald fra 61% til 56%, i forhold til bgrn, der leeser bgger mindst flere gange om ugen.

e Faldet i tid brugt pa leesning skyldes primert piger: i 2010 laeste 68% af pigerne bager mindst
flere gange om ugen, mens det var 53% af drengene. |1 2017 er disse tal faldet til henholdsvis
59% for pigernes vedkommende og 52% for drengene.

e Barn bruger generelt mere tid pa sociale medier og web-tekster end pa at leese bager.

e 71% af barnene laner bgger pa biblioteket mindst en gang arligt mens 29% stort set aldrig
laner bager pa biblioteket.

Del af et starre projekt
Undersggelsen af barns laese- og medievaner er en del af et starre projekt kaldet: ”En generation af
steerke leesere: Greb til leeselyst”. Projektet er stattet af Slots- og Kulturstyrelsen.

Laes mere og download rapport
Slots- og Kulturstyrelsens pressemeddelelse 18.09.2017
Laes mere om Tanketanken Fremtidens Biblioteker

Om undersggelsen: | alt har 8.721 bgrn medvirket i undersggelsen, der dermed er den stgrste undersggelse af
barns leese- og medievaner foretaget nogensinde i Danmark. Undersggelsen er kvantitativ og vil blive fulgt op af
en kvalitativ undersggelse. Rapporten opererer overordnet med et bredt laesebegreb, der daekker leesning af bade
trykte og digitale tekster.
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Svenska barn och ungdomars kulturvanor
Kulturvanor | Sverige september 2017 | EH

Myndigheten for kulturanalys har undersokt svenska barn och ungas kulturvanor pa fritiden. Den
vanligaste medierelaterade aktiviteten ar att titta pa kortfilm/videoklipp online, vilket en majoritet av
barn och unga gor varje dag.

Rapporten Barn och ungas kulturaktiviteter sétter fokus pa ungas kulturvanor pa

fritiden, bade hemma och utanfér hemmet. Medierelaterade fragor i rapporten
handlar om l&sning, biblioteksbestk och olika kulturaktiviteter via medier (film, tv-
* | program, videoklipp, mobilspel, osv). Undersokningen syftar till att skapa underlag
1 for kulturpolitiken om barn och ungas ratt till kultur.

Populért med rorlig bild

" Biobesok ar den vanligaste besoksaktiviteten for barn och unga pa fritiden. Att titta
pa film eller tv-program/-serier &r ocksa populart. Den allra vanligaste kulturaktiviteten via medier &ar
att titta pa kortfilm/videoklipp, vilket en majoritet av barn och unga gor dagligen.

Barn laser skonlitteratur, ungdomar laser dagstidning

Nar det galler lasning visar studien att barnen i arskurs 5 i forsta hand laser bocker, darefter laser de
andra tidningar (ej dagstidningar) och sedan lyssnar de pa bocker. For arskurs 8 ar lasning av skon-
litteratur, dagstidningar och andra tidningar ungefar lika vanligt forekommande. | gymnasiets arskurs
2 ar det daremot vanligast att lasa dagstidningar, darefter kommer skdnlitteratur och andra tidningar.

Stora konsskillnader for digitala spel

Med utgangspunkt i barn och ungas ratt till kultur har Kulturanalys dven undersokt om det finns
skillnader mellan olika grupper avseende kon, foréldrars utbildning och utlandsk bakgrund, och
analyserat vilka motiv och hinder som finns for barn och ungas kulturdeltagande.

Vad géller skillnader i flickors och pojkars medievanor visar rapporten att flickor tar del av skon-
litteratur och bloggar i storre utstrackning &n pojkar. Daremot syns inga skillnader i ldsande av fakta-
litteratur och dagstidningar. Lika manga flickor som pojkar spelar mobilspel eller roll-/bradspel, men
pojkar spelar mobilspel oftare an flickor. Konsskillnaderna dr stora for dator- och tv-spelande i de
aldre arskurserna, dar pojkar spelar mer an flickor. Likasa tittar pojkar pa gaming (tv- eller datorspel)
i betydligt hogre grad &n flickor.

Las mer och ladda ner rapporten

Mer om undersdkningen: Myndigheten for kulturanalys kvantitativa undersokning ar genomford i samarbete
med Statistiska centralbyran och i samverkan med sex svenska regioner. Undersokningen har gjorts inom ramen
for skolornas verksamhet i &rskurs 5, arskurs 8 och gymnasiets arskurs 2. Studien kommer att foljas upp med
analyser av vilka enskilda kulturaktiviteter eller andra fritidsaktiviteter som hanger ihop med varandra och om det
finns dvergripande ménster och samband med olika bakgrundsfaktorer. Las mer om Myndigheten for kulturanalys
och dess uppdrag.
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E-boken i Sverige: En diskret utmanare pa bokmarknaden
Bokmarknad, boklésning | Sverige november 2017 | MJL

I en ny bok fran Nordicom, Books on Screens. Players in the Swedish E-book Market, undersoks e-bokens
utveckling i Sverige utifran olika perspektiv: forfattarens, lasarens, forlagens, bokhandelns och bibliotekens.
| ett gemensamt projekt har sex forskare foljt e-bokens introduktion pa den svenska bokmarknaden.

1 W Efter att ha stétt obestridd i nastan fem sekel har den tryckta boken nu fatt
| ytterligare en konkurrent: e-boken. Mojligheten till digitalt boklasande
paverkar manga, men i vilken utstrackning star de olika aktorerna egentligen

BOOKS ON bakom férandringen? Den aktuella studien konstaterar att e-boken har

SCREENS komplicerat situationen pa bokmarknaden.

|
itz

| et — Det har uppstatt spanningar mellan olika aktorer inom en och samma
i‘ﬂll,_&l el e elioinn ."ll bransch. Det handlar om konkurrens men ocksé om att vilja vérna ett anrikt
i : och etablerat format och om starkt etablerade vanor, sager Annika Bergstrom,
som dr en av bokens forfattare.

it
|
i

(i
sl el
Lag anvandning av e-boken i Sverige

| Sverige har anvandningen av e-bdcker varit 1ag i jamforelse med de engelsksprakiga landerna.
Studien forklarar detta med att e-boken inte funnit en tydlig position pa den svenska marknaden.
Forsaljningen ar begransad och biblioteken har begransade resurser. De olika aktdrerna skyller bristen
pa framgang pa varandra, bokforlagen skyller pa lag efterfragan bland lasarna, medan biblioteken
efterlyser fler titlar och lagre pris. Men i studien pekas ocksa bokfdrlagens brist pa marknadsforing

av e-bdcker ut som en av orsakerna.

— Forlagen marknadsfor inte e-boken i alls samma utstrackning som den tryckta, det beror bland annat
pa att vinstnivaerna for e-boken ar betydligt lagre, séger Thomas Wilson, en annan av bokens forfattare.

Oviss framtid

Andra exempel pa fragestallningar som tas upp i boken ar hur omraden som utbildning, kultur och
media paverkas av e-bokens uppkomst, och sa aktualiseras politiken och nya lagstiftningar kring
digitalt utbud. Nar det kommer till framtiden for e-boken forutspar studien dock en del forandringar.

— Utvecklingen indikerar att framtiden for e-boken ligger i handerna pa andra aktorer, som inte
traditionellt har med bokproduktion och distribution att gora. Till exempel kan den forédndra
utbildningssektorn globalt och ar redan en del i hogre utbildning, sager Lars Hoglund, ocksa en
av bokens forfattare.

Boken finns att ladda ner digitalt eller som e-bok pa Nordicoms webbplats, dar den dven kan bestéllas
som tryckt exemplar.

Bokens sex forfattare ar Annika Bergstrom, Lars Héglund, Elena Maceviciute, Skans Kersti Nilsson, Birgitta
Wallin och Thomas D. Wilson.
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Mediepolitik, journalistik och yttrandefrihet

Mediefragor pa den politiska agendan i Norden 2018
Mediepolitik | Norden december 2017 | MJL

Under 2018 far mediefragor en viktig plats pa den nordiskpolitiska agendan. Fokus laggs bland annat pa
att starka barn och unga i att bli medvetna medieanvandare och pa att motverka desinformation pa nétet.

Nésta ar tar Sverige dver ordférandeklubban i Nordiska ministerradet. | programmet laggs sarskilt
fokus vid fragor som rér medier och digitalisering. Nagra fragor som aktualiseras ar:

e Barn och unga som medvetna medieanvandare: | vart samtida medielandskap har
alternativa informationskallor borjat spela en allt viktigare roll. Ordférandeskapet kommer att
prioritera att starka barn och unga som medvetna medieanvandare, och att skydda dem fran
skadlig mediepaverkan.

e Desinformation och yttrandefrihetens villkor: Medveten desinformation och statsstyrd
propagandaverksamhet pa natet har blivit vanligare, nagot som bidrar till att underminera
fortroendet for samhallets institutioner och traditionella medieaktdrer. Diskussionen om
traditionella nyhetsmedier och public service i det nya nordiska medielandskapet intensifieras
och Nordiska ministerradets stdd till oberoende rysksprakiga nyhetsmedier i Baltikum
kommer att fortsatta.

e Hot och hat: Samtals- och debattklimatet i Norden har hardnat och hat och hot mot politiskt
fortroendevalda, journalister och konstnérer okar. H&ar kommer sérskilt fristadsystemet i de
nordiska landerna att lyftas fram.

Sverige tar dver fran Norge, som haft ordférandeskapet under 2017.

Hela programmet finns att ladda ner via Nordpub.

Nordisk expertrapport: Sa kan politikerna minska spridningen av falska nyheter

| september anordnade Nordicom, i samarbete med Nordisk Journalistcenter, ett expertmote om falska nyheter.
Pa motet diskuterades bland annat definitioner av begreppet "falska nyheter”, sociala mediers ansvar, medie- och
informationskunnighet och eventuell lagstiftning. Rapporten fran métet, Memorandum on the Nordic Council of
Minister's Expert Meeting on Fake News, finns nu tillganglig pa Nordicoms webb.
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European Media Policy newsletter no. 3, 2017
Mediepolitik | Europa november 2017 | EH

The European Media Policy Newsletter from Nordicom provides an update on
European = | policy developments at the European level. It concentrates on news from the EU —
Media Policy current issues and trends in media policy, new proposals for legislation, debates in
the European Parliament, recently taken or impending policy decisions and
reactions among those concerned, EU studies in the field, etc.

The latest issue (November) gives an overview of policy developments regarding the internet/tech
industry, freedom of expression, copyright, privacy data protection and media in general.

Read the whole newsletter no. 3, 2017 (pdf)
Read previous issues and/or subscribe (free service)

New report on European advertising law
Mediepolitik | Europa november 2017 | EH

A new report from the Audiovisual Observatory deals with the European regulatory framework for
advertising, sponsorship and product placement in the media. Focus is on the ongoing revision of the
AVMS directive and what the future may hold.

The media legislation in Europe is undergoing a major overhaul in the form of the
revision of the Audiovisual Media Services Directive (AVMSD). This new report
analyses how the current legislation on commercial communications — i.e.
advertising, sponsorship and product placement — is involved in this revision and
what changes to expect.

The report starts with an overview of the current challenges facing the digital
advertising ecosystem — e.g. data protection concerns and the future of traditional
advertising-financed media — and continues with an investigation of the current AVMSD rules.
Moreover, the report provides country by country information on the national implementations of the
AVMSD rules (e.g. on product placement), as well as on the self and co-regulation in the European
advertising sector (e.g. on adverts for alcohol).

Read more and download the report here

About the European Audiovisual Observatory: This European public service body is comprised of 40 member
states and the European Union, represented by the European Commission. It provides information on the various
audiovisual markets in Europe and their financing, and analyses and reports on the legal issues affecting the
different sectors of the audiovisual industry. Read more.
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Ny rapport kartlagger yttrandefriheten i variden
Yttrandefrihet | Internationellt november 2017 | MJL

Hatpropaganda pa natet okar, icke-verifierade “falska nyheter” sprids och sakerheten for journalister
hotas. Det ar nagra av de utmaningar som det forandrade medielandskapet medfort, enligt Unescos nya
rapport World Trends in Freedom of Expression and Media Development.

wesrewe I november 2017 presenterade Unesco sin nya rapport om utvecklingen vad galler
T om

L Ceadon yttrandefrihet, mediemangfald, mediernas oberoende och journalisters sékerhet.

bl Ett sarskilt fokus laggs pa jamstalldheten i medierna.

Filterbubblor och “*falska nyheter”

Tillgangen till olika medieplattformar har fortsatt att oka, visar rapporten. For att
sortera den 6kade mangden information och ranka sokresultat anvands algoritmer,
nagot som lett till uppkomsten av s kallade filterbubblor. Detta har fatt effekter
pa den offentliga debatten, framst nar det galler den 6kade spridningen av “falska nyheter” under till
exempel valkampanjer.

Trenden visar ocksa att manga nya initiativ for att motverka spridningen av hat, misogyni, rasism och
falska nyheter pa natet har tagit form. Verktyg som anvants ar bland annat kampanjer for medie- och
informationskunnighet, faktakontroller och okat stod for journalister.

Minskad tilltro till nyhetsmedia

Rapporten visar ocksa ett minskat offentligt fortroende for nyhetsmedier. Problem med de traditionella
mediernas affarsmodeller har bidragit till 6kat beroende av bidrag fran foretag eller staten, vilket i sin
tur vackt fragor om eventuella effekter pa det redaktionella oberoendet.

Journalisters sakerhet fortsatt hotad

Under tiden for studien har vald mot journalister, sasom kidnappning, frihetsberévanden och tortyr,
okat vasentligt. Digital sédkerhet pekas ocksa ut som en allt storre angelagenhet, da hot som
trakasserier, desinformation, bedrégeri och attacker mot teknisk utrustning har blivit allt vanligare.
Kvinnliga journalister i synnerhet har upplevt 6kat hot online i form av till exempel stalkning och
trakasserier.

Jamstélldheten i medierna

Mediemangfalden begransas fortfarande av det faktum att kvinnor &r underrepresenterade i medierna,
bade i beslutsfattande stéllning och i mediernas innehall, som kélla till information och som foremal
for nyheter. Som svar pa detta har manga initiativ startats for att forandra forhallandena for kvinnor,
till exempel det UNESCO-initierade Global Alliance for Media and Gender och tillampningen av
Gender-Sensitive Indicators for Media.

Hér finns rapportens huvudtrender och sammanfattning (executive summary)
Hela rapporten publiceras i december i samband med Internet Governance Forum i Genéve.
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Friheten pa natet fortsatter att minska
Yttrandefrihet | Internationellt december 2017 | EH

En ny rapport fran Freedom House visar att friheten pa natet minskar for sjunde aret i rad. Det beror
bland annat pa att allt fler regimer manipulerar sociala medier. Island och Estland &r de lander som har
storst natfrihet.

Friheten pa natet minskade i hélften av de 65 lander som ingar rapporten Freedom on the Net 2017.
Endast 13 lander visade pa mindre forbattringar.

Att sociala medier allt oftare manipuleras i syfte att underminera demokratin ar en forklaring till

den negativa utvecklingen. 1 30 av de undersokta l&nderna har de styrande forsokt att kontrollera
diskussioner pa natet, och i minst 18 lander (inklusive USA) har desinformation pa natet paverkat
politiska val. Andra trender som oroar &r att fler och fler regeringar slacker ner mobila internettjanster
for att hindra informationsspridning och att attacker mot oberoende medier och réattsaktivister okar.

Karta: Freedom on the Net 2017

. Free Partly Free . Mot Free Countries not assessed
Kalla: Freedom on the Net 2017, Freedom House

Endast en fjardedel av varldens natanvandare bor i lander som Freedom House klassar som "fria” i
forhallande till internet. Island, som ar det enda nordiska land som ingar i undersokningen, samt
Estland toppar listan 6ver lander dar natfriheten fungerar. Hog internetanvéndning i befolkningen och
satsningar pa e-government ar positiva faktorer som lyfts fram i landrapporterna. | andra éndan av
listan finns Kina, Syrien och Etiopien, som ar de varsta landerna for frihet pa natet.

Léas hela rapporten
Landrapporter for Island och Estland

Om rapporten: Freedom on the Net 2017 undersoker 65 lander — som tillsammans omfattar néstan 90 procent
av véarldens internetanvandare — i sex varldsdelar. Landerna har valts ut for att illustrera med- och motgangar for
natfrineten inom olika politiska system. Data och annan fakta refererar framst till hdndelser 1 juni 2016-31 maj
2017. Las mer om Freedom House som star bakom rapporten.
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Media Freedom Navigator jamfor varldens pressfrihetsindex
Yttrandefrihet | Internationellt november 2017 | MJL

Media Freedom Navigator ar en webbplats framtagen av tyska DW Akademie. Har kan anvandaren
sjalv, genom en interaktiv varldskarta, jamféra en rad globala pressfrihets- och utvecklingsindex.

For den som vill ta reda pa hur det star till med pressfriheten i varlden finns flera olika index att vanda
sig till. For att visa hur de olika indexen ar framtagna och hur de forhaller sig till varandra har den
tyska organisationen DW Akademie, som arbetar med internationell medieutveckling, utvecklat Media
Freedom Navigator — en webbtjanst som jamfor vérldens pressfrihetsindex.

Webbplatsen bestar av en interaktiv varldskarta dar atta globala
index jamfors. Bland dessa finns bland annat Reportrar utan gransers
World Press Freedom Index, Media Freedom Houses Freedom of the
Press Report och FNs Human Development Index. Tanken &r att
Media Freedom Navigator ska bidra till att 6ka medvetenheten om
hur de olika indexen genereras och hjalpa anvandarna att tolka vad
rankningarna och indexen séger om de olika landerna.

Utforska Media Freedom Navigator pa DW Akademies hemsida
Las mer om Media Freedom Navigator

Las mer: DW Akademie ar del av Tysklands utlandskanal Deutsche Welle (DW) och ar dess kompetenscentrum
for utbildning och kunskapsoverforing. Media Freedom Navigator ar baserad pd DW Akademies handbok Media
Freedom Indices — What they tell us and what they don’t frdn 2014. Handboken innehaller detaljerad information
om de olika indexens bakgrund, styrkor och svagheter. Ladda ner handboken hér.

Negotiating Journalism

Core Values and Cultural Diversities
Yttrandefrihet | Internationellt oktober 2017 | MJL

The new Nordicom anthology Negotiating Journalism. Core Values and Cultural Diversities examines
Journalistic core values as perceived and renegotiated in Bangladesh, Norway and Tunisia, including
Colombia in one chapter.

The comparative chapters discuss and reflect on what journalism and its values
are; for instance exploring objectivity, autonomy, the watchdog role, press
freedom and its obstacles. In addition, some chapters look into empirical
events and debates on the role of journalism in times of ideological conflicts:

NEGOTIATING
JOURNALISM

— To mention a few examples of the case studies, we look into challenges for
press freedom and how the media regulation plays out in post-revolution
Tunisia. Another example is a chapter on the killing of bloggers in Bangladesh.
Then there is a chapter about the tangible change for cartoonists in Norway,
says Elsebeth Frey, one of three editors of the anthology.
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The authors are journalism teachers/researchers and present/previous students from the journalism
education in Oslo, Norway, Dhaka, Bangladesh and Tunis, Tunisia, all part of a transnational network
and development project called Shared Horizons.

Editors are Elsebeth Frey, Mofizur Rhaman and Hamida El Bour.

Read more, order or download the publication (open access)
Avrticle: Launching the anthology Negotiating Journalism 16.10.2017

Fler antologier och tidskriftsartiklar (open access)

Marknadsmassig kurragommalek?

Barn, unga och dold reklam
Sverige september 2017 | Nordicom

I antologin Marknadsmassig kurragdmmalek? Barn, unga och dold reklam diskuteras dold reklam riktad
mot barn utifran olika perspektiv: forskarens, journalistens, branschens och inte minst barnens. Boken
ar ett samarbete mellan Nordicom och Statens medierad.

Barn och unga befinner sig online en stor del av sin vakna tid. En del av innehallet de
konsumerar valjer de inte sjalva, till exempel marknadsféring. Genom adblockers &r det
S mojligt att undvika den traditionella reklamen, vilket gor att allt fler foretag istallet
satsar pa dold marknadsforing. Inte minst sa kallade social influencers har blivit viktiga
personer nér foretag vill sprida reklam for produkter eller tjanster. Det blir en slags
kurragdmmalek dar det inte alltid &r latt att hitta det som &r gomt.

Marknadsmassig

Lagstiftningen i fragan &r dock tydlig: Dold marknadsforing ar forbjuden, och reklam riktad till barn
far inte innehalla uppmaning till kép. | en internationaliserad vérld &r det emellertid svart att
uppratthalla ett nationellt forbud. Exempelvis Youtube lyder inte under svenska lagar. | boken
diskuteras dold reklam utifran flera olika perspektiv, och ndgot som férenar skribenter med i 6vrigt
motstridiga intressen ar en énskan om moderniserade och tydliga regler i fragan.

Redaktorer for boken ar UIf Dalquist och Ingela Wadbring.

Las mer, bestéll eller ladda ner (open access)
Nordicoms pressmeddelande 2017.09.22
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Beyond the Stereotypes?

Images of Boys and Girls, and Their Consequences
Internationellt november 2017 | Nordicom: International Clearinghouse for Children, Youth and Media

The Clearinghouse Yearbook of 2017 presents examples of interventions from
around the world attempting to break gender barriers in media and, secondly,
explores the influence and consequences of exposure to gender representations

— both traditional as well as counter-traditional — on children and youth. The
initiation of this volume was motivated by many dedicated scholars, practitioners,
and activists worldwide to rectify gender inequalities portrayed in media
consumed by children.

Editors are Dafna Lemish and Maya Gotz.

Las mer, bestéll eller ladda ner boken har
Se aven tidigare arsbocker fran Clearinghuset

Nordicom Review 38 (Special Issue 2) 2017
Tema: Photojournalism & Editorial Processes. Global Similarities, Local Differences

News media content is becoming increasingly visual. In the digital world, news
editors have access to large amounts of visual materials from a multiplicity of
sources. In particular, the rapid development of accessible technologies and the
possibility of instant sharing of imagery on social media have helped usher in a
democratization of photography.

NORDICOM

REVIEW

This special issue of Nordicom Review presents new research and international
perspectives on photojournalism and editorial processes. The collection of

s articles addresses the topic through various theoretical and methodological
I |enses and in different contexts. Editors are Astrid Gynnild, Maria Nilsson,
Anne Hege Simonsen and Hanna Weselius.

Las mer, bestall eller ladda ner artiklarna

Nordicom Review no. 2/2017

(N[e)]=1s][efe] 20 Las helapublikationen

REVIEW Exempel pa artiklar:

Performing the Self in the Mainstream. Norwegian Girls in Blogging
[Karolina Dmitrow-Devold]

Ordinary People on Television. A Longitudinal Study of Swedish Television
[Goran Eriksson, Leonor Camauér & Yuliya Lakew]

Hér publiceras kontinuerligt de senaste artiklarna enligt principen online first.
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http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/beyond-stereotypes
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/bocker?field_publicerad_lang_1_tid_i18n=All&field_publicerad_r_tid=All&field_kategori_1_tid_i18n=856&field_publikationsform_tid_i18n=All
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-38-2-2017
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-38-2-2017
http://www.nordicom.gu.se/sv/system/tdf/kapitel-pdf/10.1515_nor-2016-0391.pdf?file=1&type=node&id=38222
http://www.nordicom.gu.se/sv/system/tdf/kapitel-pdf/10.1515_nor-2017-0392.pdf?file=1&type=node&id=38519
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/latest-articles

Nordicom-Information 2/2017
Tema: Video(kultur) / Video (Culture)

Anvandandet av online-video har under senare ar dkat explosionsartat och
NORDICOM videon har utvecklats och blivit en mycket viktig del av var kommunikation,
Liieat =L B saval privat som offentligt. Under temat Video(kultur) — Video (Culture)
UIBES(KULTUR)  undersoker det senaste numret av Nordicom-Information videons teknologiska
Hor i utveckling och anvandning samt dess sociala, kulturella och politiska
betydelse. Redaktorer ar Maarit Jaakkola och Balder Holm.

L&s mer, bestéll eller ladda ner artiklarna
Se videon om Nordicom-Information: Video(kultur)

Fler forskningstidskrifter i Norden
Norden december 2017 | EH, MJ

| Danmark, Finland och Norge star de nationella forskarféreningarna pa medie- och kommunikations-
faltet bakom varsin nationell forskningstidskrift: MedieKultur: tidskrift for medie- og kommunikations-
forskning, Media & viestintd och Norsk Medietidskrift. Alla har under hésten publicerat nya nummer
som presenteras kort nedan. Darutdver har den finlandska tidskriften Lahikuva (Né&rbild) publicerat ett
nummer om nordisk film — och en helt ny nordisk forskningstidskrift, Rethinking Scandinavia, har
lanserats.

s M edieKultur Vol 33, No 63 (2017)

ettt Sammenslutningen af Medieforskere i Danmark (SMiD) har gett ut ett nytt
e eeees - qUMMEr av den vetenskapliga tidskriften MedieKultur med temat Growing old
= with and via media. Tidskriften innehaller fyra tematiska artiklar om aldre
personers forhallande till internet, sociala medier och digitala spel med mera.
L&s det senaste numret har.

Norsk medietidskrift 3/2017 och 4/2017

Norsk medietidskrift 3/2017 skriver bland annat om 6ppningen av Media City

Bergen och om 25 ar med kommersiell allmennkringkasting” med anledning

av att det ar 25 ar sedan TV 2 startade sina sandningar.

Norsk medietidskrift 4/2017 innehaller artiklar som "Mediebruk og konflikter

om religion i Norge” och "Barn og eldre marginaliseres som kilder i mediene”.
Du finner alla nummer av Norsk medietidskrift hér.

3-2017
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http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-information/nordicom-information-39-2-2017-video-kultur
http://www.nordicom.gu.se/sv/nordicom-information-video-0217
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MEDIA ¢,
VIESIAMA'f

RETHINKING SCANDINAVIA

CSS Publications Web Quarterly

Volume 1, 2017

Media & viestinta 3-4/2017

Media & viestintds specialnummer Sanning, 16gn, medier och kommunikation
presenterar tre forskningsartiklar: en analys av begreppet sanning i medieforsk-
ningens historia, en fallstudie om affectivity och factuality i en lobbykampanj
for torv, samt en analys av "fake media-sajten” MV-lehtis redovisning av
kallor. Numret innehaller dven diskussionsartiklar och bokrecensioner.

Las tidskriften hér.

Lahikuva (Narbild) —om nordisk film

Det ar blomstrande tider for nordisk film. Det konstaterar redaktérerna for ett
specialnummer av tidskriften Lahikuva, som diskuterar nordisk film ur ett
finlandskt perspektiv. Tidskriften ges ut av Foreningen Lahikuva, Finska
séllskapet for filmforskning (SETS), Filmklubben i Abo, &mnet medieforskning
vid Abo universitet och Filmforeningen i Egentliga Finland. L&s mer hér.

Rethinking Scandinavia — ny nordisk forskningstidskrift

Rethinking Scandinavia &r en nystartad natbaserad tidskrift inom forsknings-
faltet nordistik. Idén till denna nya publiceringsmdjlighet presenterades i
somras pa en internationell konferens i Lund. Tidskriften ges ut av Centre for
Scandinavian Studies Copenhagen — Lund (CSS) och publiceras pa néatet en
gang i kvartalet. Las mer har.

Nya nummer av forskningstidskrifterna presenteras I6pande i Nordicoms nyhetsfléde.

S6k pa Forskarféreningar (for nya nummer av MedieKultur, Media & viestinta och Norsk medietidskrift)
eller pa Vetenskapliga tidskrifter (for nya nummer av forskarforeningarnas tidskrifter, Nordicoms tidskrifter
inklusive Call for papers, samt andra forskningstidskrifter).
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https://journal.fi/mediaviestinta
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/finlandsk-tidskrift-diskuterar-nordisk-film
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/ny-forskningstidskrift-med-fokus-pa-norden
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter?field_kategori_inneh_ll_tid_i18n_1%5B%5D=6701
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter?field_kategori_inneh_ll_tid_i18n_1%5B%5D=6700

Medietrender i Norden

Redaktor: Eva Harrie

| detta nummer medverkar:

Eva Harrie, Nordicom (EH)

Karin Hellingwerf, Nordicom-Sverige (KH)

Maarit Jaakkola, Nordicom (MJ)

Mia Jonsson Lindell, Nordicom (MJL)

Mogens Vestergaard Kjeldsen, Nordicom-Danmark (MVK)
Ulrika Facht, Nordicom-Sverige (UF)

Utges av:

NORDICOM

Goteborgs universitet
E-post: info@nordicom.gu.se
www.nordicom.gu.se

Nordicom ar ett samarbetsorgan inom Nordiska ministerradet.

Nordicom féljer den nordiska medieutvecklingen i syfte att dokumentera och sprida kunskap om medietrender
inom Norden och om Norden i ett europeiskt och globalt perspektiv. Nyhetsbrevet Medietrender i Norden belyser
amnen som mediekonsumtion, mediestruktur och mediepolitik och rapporterar om den senaste utvecklingen och

om aktuell forskning inom omradet.

Nyhetsbrevet har en planerad utgivning p& 3 nummer per ar.

Fo6lj Nordicoms rapportering om nordiska medietrender

Nyheter

Rapporttips (lankar till aktuella rapporter fran omvarlden)
Publikationer fran Nordicom

Prenumerera pa nyhetsbrev

=l ﬁ Fﬁ] r@

Beratta for oss vad du tycker!

Vi arbetar standigt med att utveckla var verksamhet och vill
VADTYCKER = girna hora vad du tycker. Pa var hemsida finns ett formular,
DU? dar du latt kan fylla i dina synpunkter eller komma med idéer.
Tack for hjélpen! Har finner du formularet.
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