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Medieanvandning

Radiolyssnandet i Norden 2016

Radio | Norden juni 2017 | EH

Sju av tio nordbor lyssnar pa radio varje dag via FM/DAB eller direkt via webben. Radiolyssnandet i
Norden haller sig darmed pa en ganska stabil niva. Daremot ar podcast-lyssnarna fortfarande fa. Det
visar 2016 ars nordiska radiodata, sammanstéllda av Nordicom.

Nordicoms nordiska statistik baserar sig pa branschens officiella lyssnartal som omfattar direktsand
radio pa alla plattformar. For annat radiolyssnande (radio on demand, podcast) refererar vi till olika
nationella undersdkningar och rapporter.

Stabil niva de senaste aren

Under 2016 lyssnade runt sju av tio personer pa radio dagligen, ungefér lika manga som aret innan.
Déaremot minskade lyssnartiden nagot i Danmark, Island och Norge, okade i Finland och var oforandrad i
Sverige. | alla landerna lyssnar aldre personer mer pa radio &n de yngre. Trots de senaste arens stabilitet,
har radion tappat lyssnare Gver en langre period. Det galler for alla aldrar och bade rackvidd och lyssnartid.

Public service-radio storst

Storst publik nar public service-radion. | Sverige och Danmark har public service drygt tre fjardedelar
av lyssnartiden. I Sverige star SR for hela andelen (77 procent) medan DR och den privatagda public
service-kanalen 24syv star for 73 respektive tre procent i Danmark. Norska NRK har en lyssnartidsandel
pa 68 procent, medan Yle i Finland och RUV pé Island féar halften av lyssnartiden i respektive land.

Radiobolagens andel av lyssnartiden 2016 (procent)
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Kéllor: Kantar TNS Danmark, Finnpanel, Gallup Island, Kantar TNS Norge, Kantar Sifo Sverige.
Ladda ner graf (PDF) Ladda ner tabell (excel)
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http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4105_radiofamilies2016_graph.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4100_radiocompanies2016_0.xlsx

Bland de kommersiella radiobolagen har tva grupper starka positioner i flera lander: tyska Bauer
Media med verksamhet i alla nordiska lander utom Island och svenska MTG med radiokanaler i Norge
och Sverige. Bauer Media &r den storsta privata radioaktéren i Danmark, Finland och Sverige, medan
MTG ar storst i Norge. Pa Island dominerar 365 Media (365 Midlar) den privata marknaden.

Digitala kanaler pa topp-fem-listan

De stdrsta radiokanalerna har tappat lyssnare under aren, men har fortfarande en hog rackvidd och en
betydande andel av lyssnartiden. De ledande kanalerna i respektive land &r breda public service-
kanaler — DR P4, Yle Radio Suomi, NRK P1 och SR P4 — som sénder pa bade nationell och regional
basis. Undantaget &r Island, dir Bylgjan (rikstackande kommersiell radio) och RUV2 (public service)
samsas om forstaplatsen med en tredjedel av lyssnartiden var.

De fem storsta radiokanalerna i varje nordiskt land efter lyssnartidsandel 2016 (procent)
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b Femteplatsen i Finland delas av YLE Radio Vega/Radio X3M, Radio Rock och Iskelma med 4 procents
lyssnarandel vardera. Kéallor: Kantar TNS Danmark, Finnpanel, Gallup Island, Kantar TNS Norge, Kantar Sifo
Sverige. Ladda ner graf (PDF) Ladda ner tabell med lyssnarandelar 2000, 2005-2016 (excel).

Men publiken hittar &ven till nya radiokanaler. Sedan 2015 finns heldigitala kanaler med bland de fem
storsta kanalerna (efter lyssnartidsandel) i saval Danmark som Norge. Bada kanalerna, DR/P5 och
NRK/P1+, riktar sig mot en vuxen och &ldre publik.

Poddtillvaxt stannar av

Utbudet av digitala ljudmedier — i form av FM-kanalers webbséndningar, digitala radiokanaler, ned-
laddningsbara program som tidigare sénts live, poddradio (podcast) och strémmade musiktjanster —
okar stadigt. Aven tillgéng till och lyssnande via digitala apparater ¢kar.

Lyssnandet pa ondemand-radio och podcast ar dock fortfarande begréansat. | de tva lander som har data
for flera ar, Danmark och Sverige, tycks tillvaxten ha stannat av. Det rapporterar DR Medieforskning i
Medieudviklingen 2016 och Kantar Sifo i ett pressmeddelande. | Danmark lyssnar en av tio personer

pa podcast varje vecka (9 procent bade 2015 och 2016). For Norge visar Norsk Mediebarometer att tva
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http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4512_largestbyshare2016_graph.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4510_channelmarketshares2000-2016_0.xlsx
https://www.dr.dk/om-dr/fakta-om-dr/medieforskning/medieudviklingen/2016/radiolytningen-falder-igen
https://www.kantarsifo.se/nyheter-och-press/poddtoppen-40-glodheta-poddar
http://ssb.no/kultur-og-fritid/artikler-og-publikasjoner/norsk-mediebarometer-2016

procent av befolkningen lyssnade pa podcast en genomsnittlig vecka 2016 (inga uppgifter for 2015).
For Finland och Island har vi inga data.

I Sverige lyssnade 12 procent av befolkningen pa webb/poddradio en genomsnittlig vecka 2016, en
okning fran 9 procent aret innan, men har ingar aven direktlyssnande pa webben. Storst ar lyssnandet i
gruppen 25-44 ar, enligt Nordicom-Sveriges Mediebarometer.

Vad hander i det digitala Norge?

Den stora forandringen pa den nordiska radiomarknaden sker just nu i Norge. | januari paborjades
slackningen av FM-nétet och under 2017 ska den nationella radion bli helt digital. VVad sker da med
lyssnandet i varldens forsta dvergang fran FM till DAB? Matningar under varen visar pa ett minskat
radiolyssnande, men vad som skett i ett helarsperspektiv far vi veta i bérjan av 2018. (Lastips: Kantar
TNS-rapport fran januari 2017 The world's first FM switch off: What happens to the listening?)

Ladda ner radiotabeller frAn Nordicoms tabelldatabas (excelfiler):

Daily radio listening time 2000-2016

Daily radio listening time by age 2008-2016

Radio channels' audience shares 2000, 2005-2016

Public service radio audience shares 2000-2016

Daily radio reach 2000-2016

Daily radio reach by age 2008-2016

Radio channels' daily reach 2000, 2005-2016

The five largest radio channels/networks per country by daily reach 2016 - graph
Daily radio reach by age for public service, commercial radio and total radio, 2016

Fler tabeller om radio finns i Nordicoms tabelldatabas (valj Norden — Radio)

Om statistiken: Nordicoms sammanstéllningar baserar sig pa data fran de nationella matinstitut som star bakom
landernas officiella radiomatningar (se nedan). Olikheter i matmetoder gor det svart att jamfora lyssnandet mellan
lander och ar, se Radio surveys in the Nordic countries, basic facts (excel). Data ar insamlad direkt fran
matinstitutens rapporter samt med hjalp av ett nordiskt natverk: Slots- og Kulturstyrelsen i Danmark, Finska
statistikcentralen, Islandska statistikcentralen, medienorge och Nordicom-Sverige.

Tabellernas data ar fran féljande organisationer och rapporter:

DR Medieforskning: Medieudviklingen 2016 (data fran TNS Gallup Danmark)
Slots- og Kulturstyrelsen: Mediernes udvikling i Danmark 2017 - radio
Finnpanel: Radio listening in Finland 2016

Gallup Island

TNS Gallup Norge: Arsrapporter for radiolytting i Norge 2013-2016

TNS Gallup Norge via medienorges databas

TNS Sifo: Radiolyssnandet i Sverige 2016
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http://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediebarometern-2016
http://www.tns-gallup.no/kantar-tns-innsikt/the-worlds-first-fm-switch-off-what-happens-to-the-listening/
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4500_radiotime2000-2016.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4502_listeningtime_age-2016_ppm_and_diary.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4510_channelmarketshares2000-2016_0.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4515_psmarketshares2000-2016_0.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4525_dailyreach2000-2016.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4526_radioreach_age-2016_ppm_and_diary.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4530_channelradioreach2005-2016_1.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4535_largestbyreach2016_graph_0.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4540_radioreachcategories_2016_0.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediestatistik
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/4550_radiosurveys_2016.xlsx
http://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/nordiskt-natverk
http://www.dr.dk/om-dr/fakta-om-dr/medieforskning/medieudviklingen/2016
http://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/radio/
https://www.finnpanel.fi/en/tulokset/tiedotteet.php
http://www.gallup.is/nidurstodur/utvarp/
http://www.tns-gallup.no/medier/radio/
http://www.medienorge.uib.no/statistikk/medium/radio
https://www.kantarsifo.se/rapporter-undersokningar/radiolyssnandet-i-sverige-2016-arsrapport-fran-kantar-sifos-ppm-panel

Digital News Report 2017

News Consumption | Nordic June 2017 | EH

People in the Nordic countries are among Europe’s most avid users of smartphones for reading news
online. They are also the most willing to pay for online news. These are some of the findings in the Digital
News Report, which compares online news consumption in 36 countries, including Denmark, Finland,
Norway and Sweden.

The Reuters Institute for the Study of Journalism has published its sixth annual report,
looking to track and compare changes in online news consumption across countries.
Its scope has been expanded from 26 to 36 countries. The key focus is Europe, even

) though, e.g., Canada, South Korea, the US, Brazil and Japan are also included.

Reuters Institute
Digital News Report 2017

Sweden at the top in using smartphone for news

Mobile marches on, outstripping computer access for news in an increasing number of
countries. In Sweden, already last year it was more common to access news from a smartphone than
from a computer or laptop; in 2017, this is also true for Denmark and Norway.

In Sweden, almost seven of ten use their smartphone to read news, which puts the country at the top of
the European list. In Denmark and Norway, around six of ten use a smartphone to access news each
week, which ranks them among the top ten European countries as well. In Finland, the only Nordic
country where the computer is still the most used way of reading online news, the share of mobile
users for news is slightly lower.

Devices for news 2017 (per cent)

Denmark Finland Norway Sweden  All
Computer 54 64 29 55 58
Smartphone 60 56 62 69 56
Tablet 36 26 32 32 22

Survey question: Which, if any, of the following devices have you used to access news in the last week?
Base: Total sample in each country. All: Total sample across the study. Source: Digital News Report 2017.

As for other mobile devices, around one-third of Nordic news consumers use a tablet for news, making
them the most avid users in the survey, with Denmark in the lead across the survey’s total sample.
Norway and Sweden rank second and third.

Branded websites starting point for the Nordics

Patterns of online news access differ across the countries. People in the Nordic countries and the UK
are more likely to go directly to a website or app, while those in other countries prefer a search engine
or social media as the key gateway to news. The most popular websites or apps for news in the Nordic
countries are legacy media brands, e.g. national dailies or major broadcasting networks (public service
and commercial).

Facebook dominates social media news

Across the study, half say they use social media as a source of news each week, which is also true for
Denmark, Norway and Sweden, while in Finland the level is slightly lower. Facebook is by far the
most important network for finding, reading/watching, and sharing news in all countries in the study;
the Nordic countries are no exception to this.
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http://www.digitalnewsreport.org/interactive-2017/

Despite a small decrease in Denmark, Norway and Sweden in 2017, Facebook maintains a dominant
position (highest in Norway with 41 per cent, lowest in Finland with 35 per cent). Among the
countries’ top five social media for news, Facebook is followed by other global networks. Again
Finland is the exception, with a domestic chat/discussion forum, Suomi24, ranking fifth, with 5 per
cent using it to read news every week.

Norway has the highest level of online payment

Most consumers are still reluctant to pay for news online. Across all countries only one in ten pays for
online news, but the Nordic countries stand out as the most willing to pay. In Norway, 26 per cent
have paid for online news in the past year, which puts Norway at the top of international comparisons.
Sweden (20 per cent), Denmark and Finland (15 and 14 per cent, respectively) have among the highest
level of online payment as well. It should be noted, however, that the share paying for digital news in
the Nordic region did not grow from the year before.

Looking at ongoing digital news subscriptions, the Nordic countries top the European ranking.
Norway has the highest rate (15 per cent), followed by Sweden, Denmark and Finland (12, 10 and 7
per cent, respectively). To a large extent, this is the result of newspaper subscriptions that combine
print and web.

More key findings

Read the full report to learn more about key findings, such as: wide variation in trust in news media
(highest trust in Finland); the growth of ad blocking has stopped (around one in four in the Nordic
region uses ad blockers); and people are more likely to pay for access to online video and audio
services than they are to pay for online news (again, the Norwegians are most willing to pay).

Digital News 2017, full report online
Explore the 2017 data at the interactive site

Country reports in national languages:

Danskernes brug av nyhedsmedier 2017, RUC Roskilde University (in Danish)
Uutismedia verkossa 2017: Suomen maaraportti, University of Tampere (in Finnish)
Bruksmanstre for digitale nyheter (PDF), University of Bergen (in Norwegian)

Important to note about the survey sample: Because this survey deals with news consumption, anyone
indicating they had not consumed any news during the past month was filtered out. The report is based on an
online survey, and as such the results will underrepresent the consumption habits of people who are not online
(typically older, less affluent, and with limited formal education). The core purpose of the survey is to track
activities and changes over time within the digital space — as well as to gain an understanding of how offline and
online media are used together. The research was conducted by YouGov, using an online questionnaire, at the
end of January/beginning of February 2017.
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http://www.digitalnewsreport.org/
http://www.digitalnewsreport.org/interactive-2017/
https://ruc.dk/nyheder/det-er-avisernes-onlinenyheder-og-public-servicenyheder-pa-nettet-bedst-til
http://www.uta.fi/cmt/en/research/comet/projects/Reuters_Institute_Digital_News_Report.html
http://www.frittord.no/images/uploads/files/Bruksmonstre-for_-digitale-nyheter-_UiB.pdf

Danskernes medieforbrug eendrer sig fortsat
Medieudvikling | Danmark juni 2017 | MVK

Brugen af traditionelle medier som tv, radio og aviser gar stadig tilbage, og medieforbruget bliver mere
og mere baseret pa digitale og mobile platforme. Samtidig udvikler brugen af medier og platforme sig
forskelligt fordelt pa alder. Det fremgar af Slots- og Kulturstyrelsens ”Rapportering om mediernes
udvikling i Danmark 2017

Danskernes mediebrug er under konstant forandring i disse ar, og nye medieplatforme andrer pa,
hvordan de bruger medierne. Samtidig har sarligt yngre mediebrugere i stigende grad taget digitale
tjenester til sig. | 2016 teendte danskerne for tv’et og s med i 43 minutter mindre end i 2010.
Rapporten viser desuden, at medieforbruget bliver mere og mere digitalt og stadigt oftere foregar ved
brug af eksempelvis mobiltelefoner og tablets.

| dag bruger 85 procent af danskerne internettet hver dag, og 65 procent af besggene pa de malte
internetsider sker nu via mobiltelefoner eller tablets. Ogsa brugen af sakaldte streaming-tjenester er
blevet udbredt, og i dag har omkring halvdelen af de danske internetbrugere streamet tv og video on
demand.

Alder betyder mere — og mindre

Rapporten viser, at forskellene pa tvaers af mediebrugernes alder bliver sterre, nar det geelder brugen af
de traditionelle medier — og sarligt for trykte dagblade og tv. For eksempel sa de 12-18-arige kun tv i
49 minutter om dagen i 2016, hvilket er et fald pa 87 minutter siden 2010. For de 55-70-arige var
faldet derimod kun pa 2 minutter i samme periode, sa de @ldre i 2016 sa tv i 231 minutter dagligt.
Fealles for alle aldersgrupper er dog, at nye medier som sociale medier, online nyhedssider og
streaming-tjenester vinder frem og bliver benyttet i stadigt hgjere grad.

Specialrapport om danskernes brug af adblockere

| ssmmenhang med den arlige rapportering om mediernes udvikling er
specialrapporten ”Danskernes brug af adblockere” ogsa blevet udgivet for
farste gang. Specialrapporten undersgger danskernes brug af adblockere, der
forhindrer annoncer og reklamer i at dukke op pa internettet.

DANSKERNES BRUG AF ADBLOCKERE

Rapporten viser blandt andet, at andelen af danske internetbrugere, der i 2016
bruger adblockere, er 33 procent pa computer, 15 procent via smartphone og
12 procent pa tablet. Iszr den &ldre del af befolkningen ger ikke brug af
adblockere.

Laes rapportering om Mediernes udvikling i Danmark 2017
Lees specialrapporten Danskernes brug af adblockere

Rapporterne er en del af Slots- og Kulturstyrelsens "Rapportering om mediernes udvikling i Danmark”, der

lgbende offentligger faktuel viden om danskernes mediebrug, mediernes indhold og mediebranchens udvikling og
vilkar.
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http://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/
http://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/specialrapporter/danskernes-brug-af-adblockere/

Norsk mediebarometer 2016: Fler laser tidningen pa natet
Medieanvandning | Norge maj 2017 | EH

Medieanvandningen pa natet okar stadigt. | Norge laser en allt storre del av befolkningen tidningen pa
natet och de strommade audiovisuella tjansterna fortsétter att vaxa. Samtidigt ligger linjar tv och radio
kvar pa samma nivaer som forra aret. Det visar data fran Norsk Mediebarometer 2016.

Den arliga undersokningen fran Statistisk sentralbyra visar att nio av tio norrman anvander internet en
vanlig dag, och bland dessa besoker sju av tio dagligen Facebook och hélften andra sociala medier.
Saval internet som sociala medier har okat med nagra procentenheter fran aret innan.

Pappersavis for forsta gangen under 40 procent

Drygt sju av tio norrman laser tidningen en genomsnittlig dag, pa papper och/eller online. De tryckta
tidningarna tappar dock markbart lasare ar fran ar. 2014 foll den dagliga papperslasningen for forsta
gangen till under 50 procent, 2016 sjonk den till under 40 procent.

Tidningslasningen pa natet 6kar daremot och gick 2013 om papperslasningen. Enligt arets under-
sokning laser 56 procent av den norska befolkningen dagstidningar pa natet, jamfort med 51 procent
aret innan.

Andel av befolkningen 9-79 ar som laser en dagstidning (totalt) samt papperstidning respektive nattidning
en genomsnittlig dag 2006-2016 (procent)
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Kalla: Norsk mediebarometer 2016, Statistisk sentralbyra.

Okning for strommade tjanster

Linjart tv-tittande och radiolyssnande har minskat under flera ar. Resultaten fran 2016 ligger dock pa
samma niva som aret innan: sju av tio tittar pa tv och sex av tio lyssnar pa radio en vanlig dag. Inte
ovantat tittar och lyssnar de aldre mer &n de yngre. Samtidigt 6kar lyssnandet och tittandet pa
strommat ljud och bilder fran natet, och har ar ungdomar och unga vuxna storkonsumenter. Bland de
37 procent som lyssnar pa ljudmedier varje dag tar sju av tio del av strémmade ljudfiler fran internet,
och manga lyssnar via mobiltelefonen. Bland 16-24-ariga lyssnare ar det nio av tio som anvander
mobilen for ljudfiler.
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https://ssb.no/kultur-og-fritid/artikler-og-publikasjoner/norsk-mediebarometer-2016

En fjardedel av befolkningen tittar pa videomedier (DVD/Blu-ray, harddiskmottagare samt rérliga
bilder/filmer som laddas ner eller strommas fran natet) dagligen. Av dessa sag 70 procent pa
strommade betaltjanster, en okning fran 65 procent aret innan.

Fler har abonnemang pa strommade tjanster an pa avis

Andelen som har abonnemang pa en eller flera tryckta tidningar i hushallet minskar snabbt och &r
tydligt kopplat till alder. Ar 2016 hade 44 procent av befolkningen ett pappersabonnemang, en minsk-
ning fran 50 procent aret innan. P& drygt tio ar har abonnemangen minskat fran runt 70 procent. Bland
67-79-aringarna har nastan 80 procent en papperstidning, jamfort med 15 procent bland 25-34-aringarna.
Andelen som har abonnemang pa en nattidning i hushallet 6kade fran 12 till 15 procent forra aret.
Samtidigt har drygt halften av befolkningen (53 procent) betalabonnemang pa strommade filmtjanster.

Las mer: Norsk mediebarometer 2016, Statistisk sentralbyra (rapporten finns i pdf)
Sammanfattning av resultaten (SSB)

Om Norsk mediebarometer: Den rikstackande undersékningen genomférs med telefonintervjuer i ett slump-
massigt urval av befolkningen 9-79 ar. Medier som omfattas ar: tidningar, veckotidningar, tidskrifter, bocker,
liudmedier, video-/filmmedier, radio, tv, internet, digitala spel och bio. Norsk mediebarometer genomférdes forsta
gangen 1991 och rapporten publiceras under varen varje ar. Rapporten finns tillganglig i pdf och kan laddas ner
gratis fran Statistisk sentralbyras webb. Statistik frin Mediebarometer-undersékningarna finns ocksa tillganglig via
SSBs databas samt medienorges databas.

Svensk mediebarometer 2016: Medieanvandningen pa natet okar
Medieanvandning | Sverige maj 2017 | KH

Nordicom-Sveriges undersokning Mediebarometer 2016 visar att anvandningen av medier pa internet
fortfarande okar. Vi tillbringade till exempel mer tid pa bade sociala medier och rorlig bild pa internet
ar 2016 jamfort med ar 2015. Men trots framgangen for den digitala tekniken &r traditionell radio och
tv alltjamt de stérsta medierna.

Nordicoms Mediebarometer studerar medieanvandningen i Sverige och
visar hur stor andel av befolkningen som tar del av ett antal enskilda
medier en genomsnittlig dag. Har presenteras nagra aktuella resultat.

Stabilt radiolyssnande och musiklyssnande

Andelen radiolyssnare minskade nagot i borjan av 2000-talet men
nedgangen i lyssnandet har stagnerat under senare ar. 68 procent lyssnar pa radio pa nagon plattform,
9 procent lyssnar pa webb-/poddradio. Réckvidden ar 15 procent bland dem mellan 25 och 44 ar.

Olika teknikskiften bland musiklyssnare marks tydligt i Mediebarometern. Men dven musiklyssnandet
ar stabilt. Andelen som anvander mobiltelefonen for musiklyssnande 6kade fran 20 procent 2015 till
30 procent 2016. Narmare 70 procent av ungdomarna lyssnar pa musik i mobilen en genomsnittlig dag.

Webb-tv 6kar

Den totala anvéandningen av rorlig bild via tv ar stabil dver tid, men plattformarna som anvénds for att
titta har forandrats. 81 procent tittar pa tv pa nagon plattform, 65 procent tittar pa vanlig tv och 30
procent tittar pa webb-tv. Bland ungdomarna tittar 55 procent pa webb-tv en vanlig dag och 45 procent

9 (27)


https://ssb.no/kultur-og-fritid/artikler-og-publikasjoner/norsk-mediebarometer-2016
https://ssb.no/kultur-og-fritid/artikler-og-publikasjoner/stabil-andel-tv-seere-flere-leser-nettaviser
https://www.ssb.no/statistikkbanken/selecttable/hovedtabellHjem.asp?KortNavnWeb=medie&CMSSubjectArea=kultur-og-fritid&checked=true
http://www.medienorge.uib.no/statistikk/aspekt/tilgang-og-bruk

pa traditionell tv. Aven om allt farre ser pa vanlig tv &r inte mobilen den sjalvklara skiarmen fér webb-
tv. Enbart 6 procent ser pa webb-tv via en mobiltelefon, bland ungdomarna &r det 13 procent.

Andelen som tittar pa videoklipp via den smarta telefonen ar 17 procent, en 6kning med tva procent-
enheter. Andelarna ar hégre bland barn, 39 procent och bland ungdomar, 43 procent.

Farre laser dagstidningar pa papper

Omkring tva tredjedelar av befolkningen laser en dagstidning en genomsnittlig dag. 46 procent laser
dagstidningen pa papper och 25 procent laser digitalt. Personer mellan 24 och 44 ar laser tidningen
online i hogre utstrdckning dn andra grupper, de flesta av dem l&ser via mobilen, 25 procent.

Bok pa papper — mest stabil bland tryckta medier
30 procent laser en bok pa papper en vanlig dag men bara tva procent laser en e-bok och fyra procent
tar del av en ljudbok.

Sociala medier fortsatter att 6ka

62 procent anvander sociala medier en vanlig dag. Det ar en 6kning med 10 procentenheter fran ar
2015. Framfor allt ar det ungdomar och unga vuxna som ér flitiga anvandare. | aldersgruppen 15 till
24 ar agnar 94 procent omkring 2 timmar at sociala medier en genomsnittlig dag.

Nordicoms pressmeddelande: Overgangen till digitala medier fortsétter
Delar av resultaten fran Mediebarometern finns pa webben
Ladda ner statistik fran Nordicoms tabelldatabas (valj Sverige och Anvandning)

Om undersokningen: Mediebarometern ar en arlig rackviddsundersokning, som belyser hur stor andel av den
svenska befolkningen mellan 9 och 79 &r som en genomsnittlig dag under respektive ar har tagit del av ett antal
enskilda medier pa traditionella och digitala plattformar. Syftet ar att beskriva tendenser och férandringar i
méanniskors anvandning av medier. Undersokningen genomférdes férsta gangen 1979 och bygger pa telefon-
intervjuer dver hela &ret, med ett slumpmassigt urval av befolkningen. Ar 2016 intervjuades 6 002 personer.

Svensk rapport: Fortroendet for medier fortsatt stabilt
Medieanvandning | Sverige juni 2017 | MJL

Trots stora forandringar i omvérlden finns en stabilitet i Sverige i allmanhet. Fortroendet for
samhallsinstitutioner, demokrati och vetenskap paverkas inte av larmandet som aterfinns i vara
informationskanaler. Fortroendet for landets medier &r ocksa stabilt, men skiljer sig mellan olika
samhallsgrupper. Det har visar SOM-institutets nya forskningsantologi.

Antologin Larmar och gor sig till bygger pa SOM-institutets undersokningar om
svenskars vanor, beteenden, asikter och varderingar nér det galler samhélle, politik
och medier. Den presenterar analyser av data fran 2016 ars nationella SOM-
undersokning och innehaller ett 40-tal kapitel skrivna av forskare fran universitet
och hogskolor i Sverige och utomlands.

Larmar och
gor sig till

Undersokningen visar bland annat att svenskarnas fortroende for radio och tv ar
stabilt 6ver tid, endast 12 procent av de som svarat pa undersékningen uppger att
de har ganska eller mycket litet fortroende. Fortroendenivan inom olika samhallsgrupper skiljer sig

e o
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dock at, aldre personer har till exempel storre fortroende for radio och tv &n yngre. Som flera andra
fortroendefragor har den om fortroendet for medierna blivit kraftigt partipolariserad pa senare ar, dar
valjare som star till hoger i politiken tenderar att vara mer negativa.

Bokens temaomrade om medier & det fria ordet innehaller kapitel om medieanvandning och social
sammanhallning, yttrandefriheten i dagens mediekultur, om hur digitala plattformar blir allt viktigare
for nyhetspubliken, om sociala medier som en nyhetsdistributor att rékna med samt om lasning av
e-bocker och befolkningens anvéndning av och fortroende for biblioteken.

Alla kapitel finns tillgangliga for nedladdning pa SOM-institutets hemsida
Se dven datatidsserier i Svenska trender 1986-2016 (PDF)
SOM-institutet 2017-06-28: Stabilitet trots mycket larmande visar SOM-institutets nya forskarantologi

Om SOM-institutet: Institutet &r en opartisk undersdkningsorganisation vid Goteborgs universitet, som sedan
1986 har arbetat tilsammans med forskare inom en rad olika forskningsfalt for att belysa opinioner och for att
forsta svensk samhaéllsutveckling. SOM-institutet har fran starten haft fokus p& svenskarnas vanor, beteenden,
asikter och varderingar nar det géaller samhalle, politik och medier. Varje ar publicerar SOM-institutet en rad
bocker och rapporter som publiceras pa hemsidan fritt for nedladdning.

Mediemarknaden

Ny webbtjanst: Medielandskapet i 20 europeiska lander
Mediestruktur | Norden Europa augusti 2017 | EH

European Journalism Centre (EJC) har med hjalp av medieforskare kartlagt medielandskapet i tjugo
europeiska lander. Rapporterna, som omfattar bland annat Finland, Norge och Sverige, finns att lasa pa
webben.

Webbtjansten Media Landscapes, som tidigare varit en undersektion pa
EJC:s webb, har nu fatt en egen webbplats. Har presenteras aktuella
landrapporter av nationella medieexperter, som ger en bild av
medielandskapet och aktorerna i respektive land idag och utvecklingen over tid. Har finns ocksa
information om relevanta organisationer (branschféreningar, undersokningsforetag, utbildnings-
institutioner, med flera) samt landets mediereglering, lagstiftning och mediemyndigheter.

Lé&s landrapporterna
Saknas ditt land? EJC soker fler forfattare.

Om European Journalism Centre: EJC ar en internationell oberoende organisation som syftar till att frimja hog
journalistisk kvalitet genom vidareutbildning, diskussionsforum och nétverk fér mediebranschen. Las mer har.
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Nordisk telekomrapport: Mobilt fortsatter att 6ka
Telekommarknad | Norden juni 2017 | EH

Mobil datatrafik fortsatter att véxa kraftigt i Norden. Samtidigt 6kar tillgangen till snabbt bredband, dar
de nordiska lander ligger 6ver EU-snittet. Det visar en rapport fran de nordiska telekommyndigheterna.

Den arliga nordisk-baltiska rapporten om utvecklingen pa telekom-

omradet sammanstalls av de nationella regleringsmyndigheterna.
Telecommunication

Markets in the Nordic Jamforelserna nedan omfattar de fem nordiska landerna.
and Baltic Countries 2016

Norden alltmer mobilt — Finland i topp

Datatrafiken i de mobila natverken fortsatter att véxa kraftigt. De
flitigaste anvandarna av mobildatatjanster ar finldndarna, som anvander
tre ganger sa mycket data per invanare och manad som svenskarna och danskarna pa andra plats (16
Gigabyte jamfort med 5 Gigabyte). Finland har dven flest mobilabonnemang per invanare.

Snabbt bredband 6kar — Sverige drar ifran

Tillgangen till bredband i Norden &r hog och fortsatter att 6ka. Flest abonnemang har Finland med 70
bredbandsabonnemang per 100 invanare (fasta plus mobila), tétt foljt av Danmark. Raknas enbart
mobilt bredband ligger Finland langt fore sina grannlander. For fast bredband ar Danmark storst med
en penetration pa 6ver 40 procent, medan Finland ligger lagst. Snabbt bredband (100 Mbit/s) okar i
alla lander, men Sverige drar ifran. | alla nordiska lander ligger nivan hogre an EU-genomsnittet.
Efterfragan pa storre kapacitet i naten hanger ihop med hog konsumtion av tjanster for rorlig bild.

IP-TV storst pa Island

Rapporten redovisar ocksa tillgangen till IPTV, kabel-tv och satellit-tv. IPTV &r vanligast pa Island
som inte har kabel-tv. En knapp tredjedel av alla islanningar har ett IPTV-abonnemang, jamfért med
en runt en tiondel av befolkningen i évriga Norden. Kabel-tv &r stérst i Danmark tatt foljt av Finland,
medan Norge har storre satellitpenetration an évriga nordiska lander.

Nordic Telecommunications Market — rapport och databas
Nationella telekomrapporter och databaser 2016 (PDF med lankar, fran Nordicoms databas)

Pressmeddelanden fran nationella myndigheter (2017-06-22):

Kommunikationsverket: Stora skillnader i anvandning av mobildata mellan lander kvarstar
Nkom: Norske husstander har hgyest andel bredbandsabonnement

PTS: Fler snabba bredbandsabonnemang i Sverige jamfért med andra EU-lander

Om rapporten: Telecommunication Markets in the Nordic and Baltic Countries innehaller data for de fem
nordiska landerna samt Estland, Lettland och Litauen. Rapporten, som utarbetas arligen av regleringsmyndig-
heterna inom telekomradet i de atta landerna, visar p& utvecklingen till och med 2016. Statistiken finns aven
tillganglig i en gemensam databas som startades 2007 (de baltiska landerna ingar sedan 2013).
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Report maps business models of Nordic local and city newspapers
Newspapers | Nordic June 2017 | MJ

A report published by the Communication Research Centre CRC at the University of Helsinki explores
the business models of local and city newspapers in Scandinavia. The report, written in Finnish, is based
on a description and comparison of cases in Sweden, Norway and Denmark.

The data consist of pre-existing material such as media companies’ financial reports
from 2007-2015, and also include a qualitative data set of interviews with key
persons in Scandinavia, conducted in 2016. From Sweden, Mittmedia and NTM
Group are included; from Norway, Amedia and Sunnmgrsposten; and from
Denmark, North Media and Jysk Fynske Medier.

= It was found that the Nordic business models in local and city newspapers,
particularly in Norway and Sweden, are very similar to each other, even if no single
model exists. Platformization, transformations of audiences, and the end of the broadcast paradigm
pose new challenges.

Some policy recommendations were also drawn from the interviews. Among other things,
geographical personalization of news and feedback loop, in which new models are initially tested in
one part of the company only, as well as the organization of events to help readers become committed
to the newspapers, are recommended as future means of improvement.

The study is conducted within the research project The New Business Models of News Media in the
Nordic Countries, funded by the Finnish Newspapers Association and the Media Industry Research
Foundation of Finland.

Download the report: Paikallis- ja kaupunkilehtien uudet liiketoimintamallit Pohjoismaissa (PDF)
Read more: The Communication Research Centre CRC at the University of Helsinki

Finn fler rapporter om medietrender i Norden p& Nordicoms webb.

Under Rapporttips listar vi I6pande aktuella rapporter, har nedan ar nagra exempel:

» S& utvecklas den svenska dataspelsbranschen. Se rapporten Svenskt spelutvecklarindex

« Musikkbransjen i Norge 2011-2015 — gkonomisk analyse av fem delbransjer

« 25 &r med kommersiell allmennkringkasting i Norge. En artikeln om TV 2, dess historia och roll i samhallet
« Nordisk Film & TV Fond: Distribution and viewing of 21 TV series in the Nordic countries

« State of the News Media. Faktablad om amerikanska nyhetsmedier fran Pew Research Centre.
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Norska aviser tappar en miljard i annonsintakter
Tidningar | Norge juni 2017 | EH

Under forra aret forlorade den norska dagspressen 6ver en miljard annonskronor. For forsta gangen
minskade aven de digitala annonsintakterna. Det framgar av Medietilsynets arliga rapport om tidnings-
husens ekonomi 2016.

Trots att de norska tidningarna skar ned pa sina kostnader med 6ver 750 miljoner
norska kronor, minskade Iénsamheten fran 2015 till 2016. De samlade drifts-
intakterna foll med over 950 miljoner kronor.

Néstan alla tidningar tappar annonspengar

Under de senaste fem aren har de norska tidningshusen tappat 35 procent av sina
annonsintakter. Forra aret foll annonsintakterna mer &n nagonsin, med mer an en

i miljard norska kronor. Och nu slar utvecklingen mot nastan alla tidningar, efter att
tldlgare ha drabbat framst de storre tidningarna. Tidigare ars annonstapp géllde framfor allt
papperstidningarna och kompenserades i viss man av vaxande digitala intakter. Men under 2016 var
det slut med det och dven reklamen i digitala publikationer minskade.

Kompenserar med dyrare tidningar

| motsats till den negativa utvecklingen for reklamen 6kade upplageintékterna nagot forra aret.
Intékterna har dessutom legat ganska stilla under flera ar, medan upplagan sjunkit med nastan 13
procent (2012-2016). Det betyder att tidningarna har kompenserat for fallet i upplaga med hogre priser.

Lasarnas betalning allt viktigare

Under senare ar har forhallandet mellan tidningarnas tva stora intaktskallor — reklam och upplagor —
forandrats. Ar 2015 blev intékterna fran reklamen for forsta gangen mindre &n intékterna frén upplage-
forsaljningen, och forra aret minskade reklamens andel av intakterna ytterligare, fran 46,5 procent till
41,5 procent. Det betyder att tidningarna blir alltmer beroende av att ldsarna &r redo att betala for sina
nyheter.

Fler betalar for digitalt innehall

Under forra aret 6kade antalet norska tidningar som tog betalt for nyheter pa webben. Samtidigt har
det kommit flera positiva besked om betalningsvilja for digitalt innehall. Bland annat visar rapporten
Avisaret 2016 att antalet digitala abonnemang 6kar i Norge, och enligt en internationell rapport om
digital nyhetskonsumtion (pdf) ar Norge det land dar tillgangen till digitala nyhetsabonnemang ar som
mest utbredd.

Las mer och ladda ner rapporten fran Medietilsynet

Om rapporten: @konomien i avishusa ar den forsta delrapporten i Medietilsynets arliga rapportering @konomi i
norske medievirksomheter som analyserar mediebranschens ekonomiska utveckling, med fokus pa nyhets- och
aktualitetsmedier. Datagrundlaget baserar sig framst pa egen datainsamling och mediernas officiella arsrapporter
och rakenskapstal, men omfattar ocksa vissa estimat. Delrapport 2 om @konomien i lokalkringkastinga 2012-2016
publicerades i juli och hela rapporten kommer i oktober.
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Avisaret 2016 — digitala abonnemang okar i Norge
Tidningar | Norge maj 2017 | EH

Allt fler norska tidningar tar betalt for sina nyheter pa natet. Samtidigt ckar antalet digitala
prenumerationer, vilket har bromsat upplageraset fér den norska tidningsbranschen. Det visar
Sigurd Hgst i rsrapporten ”Avisaret 2016”.

Under 2016 stannade upplagefallet av fér den norska dagspressen. Sammantaget minskade upplagan
med en procent, jamfort med fem procent aret innan. Det betyder att pappersupplagans fortsatta fall
(minus 8 procent) kompenserats av en 6kad forséljning av digitala prenumerationer. Den vanligaste
formen é&r ett "komplett-abonnemang™, som ger tillgang till tidningen pa bade papper och digitalt. De
fristdende digitala abonnemangen utgor 13 procent av upplagan, en 6kning fran 7 procent 2015.

Majoriteten tar betalt pa webben

Utvecklingen mot betalmodeller pa nétet startade 2011 och fick ett genombrott 2015 med en férdubbling
av antalet tidningar som tog betalt pa natet, fran 55 till 125 tidningar. Tillvéxten fortsatte och i slutet
av 2016 hade 151 tidningar en betalmodell for natnyheter. De flesta har valt en restriktiv 16sning (hard
paywall), dar egenproducerade nyheter ar tillgdngliga enbart for prenumeranter.

Antal norska tidningar som tar betalt pa natet 2011-2016
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Kalla: Hast, Sigurd "Avisaret 2017” (sid. 29).

Norges tre stora tidningskoncerner — Schibsted, Amedia och Polaris Media — har aktivt bidragit till att
fler tidningar tar betalt for nyheter pa webben. Den kraftiga 6kningen under 2015 férklaras framfor allt
av Amedias satsning pa en betalordning for koncernens tidningar. Av Amedias 62 betalda tidningar
har nu nastan alla gatt éver till det nya systemet. De tidningar som ger bort natnyheterna gratis ar
framst lokala fadagarstidningar. Bara sju av 71 flerdagarstidningar hade helt 6ppna webbsidor i slutet
av 2016.

Ladda ner: Avisaret 2016 via Hggskulen i Volda (rapport nr. 84) |. Avisaret 2016 direkt (PDF)

Om rapporten: "Avisaret 2016” &r den 22:a rapporten i serien, som tacker in alla norska tidningar (medlemmar i
Mediebedriftenes Landsforening MBL och Landslaget for Lokalaviser LLA samt nagra som ar insamlade
speciellt). Rapporterna fokuserar pa upplageutveckling och forandringar i tidningsstrukturen, men omfattar ocksa
nyhetsutbudet p& natet, prisutveckling, digital betalning med mera. Rapportens forfattare Sigurd Hast &r verksam
som professer Il vid Avdelning for Mediefag vid Hagskulen i Volda.
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Ny studie kartlagger svenskt medieutbud
Medieinnehall | Sverige juni 2017 | MJL

Myndigheten for press, radio och tv och Nordicom har publicerat Medieutveckling 2017 — Medieutbud.
Rapporten ar ett nytt sétt att studera svenskt medieutbud, med fokus pa nyhets- och faktainnehall i
medierna dver tid. Den behandlar utbudet i radio och tv samt dagspress i tryckt och digital form.

verneee:  En viktig del i att folja medieutvecklingen &r att studera hur medieutbudet ser

’ ut och forandras. Ur ett demokratiskt perspektiv ar det inte primart underhalls-
inriktat utbud som &r av storst intresse, utan snarare utbudet av nyheter och
fakta av olika slag. | den hér rapporten studeras det svenska medieutbudet, med
fokus pa nyhets- och faktainnehall i medierna, dver tid.

Nagra resultat fran rapporten:

e Nyheter och fakta tar upp en stdrre andel av sandningstiden i Sveriges Television an i TVA4.
Over hilften av SVT:s utbud i de fyra kanaler som ingatt i studien bestér av nyheter och fakta,
medan motsvarande andel for TV4 ar ungefar en tredjedel.

o Jamfdrelse mellan medietyperna visar att alla har betydligt mer omfattande material online an
i sin ursprungsform, men detta galler framfor allt kvallstidningarna. De har nastan fem ganger
sa mycket material online som i sin tryckta publikation.

e Ungefar en tredjedel av innehallet i dagspressen bestar av TT-material, men det ar relativt
stora skillnader mellan olika slags tidningar. Kvéllstidningarna har minst, landsortens
morgontidningar mest.

e Ett viktigt resultat handlar om den genomgaende skillnaden mellan respektive mediums
ursprungsform och online-publicering. Andelen samhéllsrelevant information ar storre i
mediernas ursprungsform an vad den ar online, vilket innebér att innehallet online blir mer
lattsamt.

L&s mer och ladda ner rapporten har
Tidigare rapporter om svenskt medieutbud (Myndigheten for press, radio och tv).

Fler rapporter om medieutvecklingen i Sverige: Rapportserien Medieutveckling ingar i Myndigheten for press,
radio och tv:s uppdrag att folja medieutvecklingen. | serien ingar tre rapporter om medieutbud (ovan),
mediekonsumtion respektive medieekonomi som tas fram i samarbete med Nordicom, samt en arlig rapport om
mediepolitik. Rapportserien ersatter de tidigare arsrapporterna om medieutvecklingen i Sverige.
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Aktuellt i mediepolitiken

European Media Policy Newsletter, no. 2, 2017
Media Policy | Europe August 2017 | Nordicom

The European Media Policy Newsletter from Nordicom provides an update on
European “7| policy developments at the European level. It concentrates on news from the EU —
Media Policy current issues and trends in media policy, new proposals for legislation, debates in
the European Parliament, recently taken or impending policy decisions and
reactions among those concerned, EU studies in the field, etc.

The latest issue (August) gives an overview of policy developments regarding the media in general,
freedom of expression/media pluralism, hate speech, audiovisual, online platforms/social media,
privacy/data protection and artificial intelligence/robotics.

Read the whole newsletter no. 2, 2017 (PDF)
Read previous issues and/or subscribe (free service)

Arbetet med nytt medieavtal igang i Danmark
Mediepolitik | Danmark april-maj 2017 | EH

Den danska regeringen har presenterat en tidplan for nasta mediepolitiska avtal, och bjuder in
medborgare, bransch och politiker till debatt om vilket medieinnehall som ar viktigt for framtiden.
Det nya medieavtalet vantas trada i kraft vid arsskiftet 2018/2019.

I Danmark laggs ramarna for mediepolitiken fast i politiska medieavtal (eller medieforlig). Avtalen
ar fyradriga och grundar sig pa 6verenskommelser mellan regeringen och en eller flera partier i
Folketinget (riksdagen). Det nuvarande medieavtalet, som géller 2015-2018, ingicks under 2014
av samtliga partier i Folketinget.

En tidplan infor det kommande medieavtalet

Den danska regeringen med kulturministern Mette Bock i spetsen har satt upp en tidplan for ndsta
medieavtal. Arbetet inleddes med en 6ppen process under maj-september, dar medborgarna bjods in
for att diskutera vilket medieinnehall som &r viktigt och pa vilka plattformar man vill ta del av
innehéllet. Fran september till november &r det branschens och de politiska ordférandenas tur att delta
i debatten, och d& handlar det om vem som kan producera och distribuera inhemskt innehall och i
vilken utstrackning det kan behdvas offentligt stdd.

I borjan av 2018 ska regeringen presentera sitt forslag till ett nytt medieavtal och de politiska
forhandlingarna borjar. Det nya avtalet vantas trada i kraft vid arsskiftet 2018/2019.

Kulturministeriets pressmeddelande 07/04/2017
Hér finns alla mediepolitiska avtal (Kulturministeriets webb)

Mer underlag: Aven public service-udvalgets rapport frin november 2016 om fem framtida scenarier for public service-
medier utgdr grundlag for arbetsprocessen.

17 (27)


http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/Dokument/Mediefakta/nyhetsbrev/emp-2-17.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyhetsbrev
https://kum.dk/kulturpolitik/medier/medieaftaler/
https://kum.dk/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/nyheder/danskerne-faar-indflydelse-paa-fremtidens-medieindhold/1/1/
https://kum.dk/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/nyheder/danskerne-faar-indflydelse-paa-fremtidens-medieindhold/1/1/
https://kum.dk/kulturpolitik/medier/medieaftaler/
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/public-service-udvalget-fremstiller-fem-fremtidige-scenarier

Finland: Rapporter granskar Yles lokala nyheter pa webben
Mediereglering | Finland varen 2017 | MJ

Public service-bolagens nyheter pa webben kan inte bevisas ha nagon skadlig effekt pa den kommersiella
mediemarknaden. Det menar en finlandsk forskningsrapport som granskat Y les regionala nyhetsverk-
samhet i forhallande till tidningsmarknaden. Forfattarna grundar sig pa ett antal nordiska utredningar
om public service-innehallets eventuella paverkan.

Under varen fick Yles forvaltningsrad ta emot tva granskningsrapporter om sitt lokala och regionala
nyhetsutbud pa webben. Bada rapporterna har utarbetats av forskare vid forskningscentret Comet vid
universitet i Tammerfors. Rapporterna utgor faktaunderlag i en pagaende diskussion om Yles roll och
mer specifikt for en granskning av Yles digitala nyhetstjanster under varen, efter en prévningsansokan
fran mediebranschen.

Rapporten om Yles regionala nyhetsverksamhet och tidningsmarknaden
granskar Yles regionala nyhetsutbud pa webben och forsoker utvardera dess
eventuella paverkan pa dagstidningsmarknaden. Rapporten baserar sig pa analyser
av ett antal studier om public service-innehall pa webben och dess eventuella effekt
pa den kommersiella marknaden. De argument som framforts i provningsansokan
undersoks sedan mot bakgrund av senast tillgangliga forskningsresultat.

Underlaget bestar av nationella utredningar i Danmark, Finland, Norge, Sverige
samt Storbritannien (pdf) samt andra rapporter 2015-2016, och forfattarna finner att ingen av dessa
visar pa en entydig paverkan pa den kommersiella marknaden. De konstaterar ocksa att det &r svart att
bygga en forskningsdesign som skulle bevisa public service-verksamhetens effekter pa
mediemarknaden.

Om Yles svensksprakiga webbnyheter. Svenska Yle producerar regelbundet nyheter pa svenska pa
fem lokalredaktioner i Finland, varav alla har sina egna forstasidor. Den andra rapporten beskriver
anvandningen av dessa tjanster under 2016 och 2017 och visar att antalet sidvisningar av det lokala
nyhetsinnehallet pa svenska Yle var jamférelsevis lagt, sammanlagt 2-8 procent av alla sidvisningar pa
svenska Yle. Ocksa i jamforelse med Finlands kommersiella svensksprakiga nyhetsmedier dr antalet
sidvisningar lagt. Daremot okar antalet unika besok (webblésare).

Léas mer och ladda ner rapporterna (pa finska)

Om Yles regionala nyhetsverksamhet och tidningsmarknaden: Yleisradion alueellisten verkkouutisten
vaikutus sanomalehtien verkkopalveluiden markkinoihin

Om Yles svensksprakiga webbnyheter: Selvitys Yleiosradion ruotsinkielisten alueuutissivujen
sivunaytto ja verkkoselainméaristé

Om aktuella medieutredningar i Finland: Under 2015 och 2016 har saval mediemarknadens villkor som Yles roll och

finansiering varit foremal fér utredningar och politiska forslag. Se dven Nordicoms listor éver offentliga utredningar inom
medieomradet fran ar 2000 och framat.
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Utokad utredning om svensk public service
Mediepolitik | Sverige juni 2017 | UF

Den svenska public service-kommittén har fatt utokat uppdrag. | juni presenterade regeringen ett
tillaggsdirektiv med fokus pa att varna public service-organisationernas oberoende och integritet och pa
att innehallet ska kunna na en sa stor del av publiken som majligt. Uppdraget ska redovisas i juni 2018.

Innan varije ny tillstandsperiod for de svenska public service-bolagen genomfors en offentlig utred-
ning. Infér nasta period, som inleds 1 januari 2020, har en parlamentarisk kommitté tillsatts som ska
genomfdra dversynen. Kommitténs huvuduppdrag ar att féresla en mer &ndamalsenlig reglering av
public service-foretagens verksamhet — det vill sdga SVT, SR och UR.

Utredning om finansiering redan igang

Kommitténs forsta direktiv kom i december 2016. Uppdraget ar att foresla hur public service lang-
siktigt och hallbart ska finansieras med ett solidariskt system. Datum for nar denna utredning ska
rapporteras har flyttats fram till 17 november 2017.

Utvecklingen online &r central

| juni 2017 utvidgades uppdraget genom ett tillaggsdirektiv. Kommittén ska har ha fokus pa att varna
public service oberoende och integritet samt beskriva medieutvecklingens konsekvenser for radio och
tv i allmanhetens tjanst. Centralt for arbetet ar utvecklingen online, bade i forhallande till hur publiken
nas och till nya aktorer och tjanster som utvecklas i det digitala medielandskapet. Det géller att hitta en
balansgang mellan att vara pa relevanta platser i forhallande till publiken och inte vara marknadsstérande.

Kommittén ska belysa och lamna forslag inom olika omraden, till exempel hur public service-bolagen
ska na hela befolkningen med sitt utbud, vilket d&ven omfattar publik online. | uppdraget ligger att
foresla hur ett tackningskrav ska formuleras. Kommittén ska dven bedoma om verksamheten online
ska kunna tillgodoraknas nar foretagen redovisar hur de lever upp till innehallsmalen.

Forhallandet till kommersiell verksamhet

Vidare ska kommittén bedéma hur public service-féretagens ansvar och oberoende paverkas i relation
till kommersiell verksamhet. Det géller till exempel konsekvenserna av programféretagens, eventuella,
kommersiella samarbeten och forhallanden till globala medieaktorer och distributorer (Google, Facebook,
etc). Ett led i detta ar att kommittén ska foresla hur forhandsgranskning av nya tjanster ska goras.

Utredningen har aven i varje public service-utredning aterkommande punkter att beakta, till exempel
varnandet av minoriteter, funktionsanpassning, decentraliserad produktion och SVT:s forhallande till
svensk filmproduktion.

Politisk enighet om innehallsuppdraget

Utredningen ska uttalat inte utreda en sammanslagning av de tre programféretagen SVT, SR, UR. Den
ska inte heller se 6ver programfaretagens innehallsliga uppdrag, ej heller eventuella behov av
grundlagsandringar. Kring det innehallsliga uppdraget konstateras i direktivet, att det under lang tid
har funnits en bred politisk enighet, och i fraga om grundlagarna kommer regeringen i borjan av 2018
att tillsatta en annan utredning som ska se 6éver yttrandefrihetsgrundlagen YGL.

Den hér delen av utredningen om public service ska redovisas senast 29 juni 2018.

Las tillaggsdirektivet till kommittén for radio och tv i allménhetens tjanst
L&s mer om utredningen av finanssystemet for public service
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Yttrandefrihet och mediemangfald

The Legacy of Peter Forsskal. 250 Years of Freedom of Expression
Yttrandefrihet | Publikation fran Nordicom | Augusti 2017

Forra ret uppméarksammades 250-arsjubileet av Sveriges tryck- och yttrandefrihetslag — som var
den forsta i varlden. Boken The Legacy of Peter Forsskal. 250 Years of Freedom of Expression belyser
yttrandefrihetens historia med utgangspunkt i Peter Forsskals 21 teser om borglig frihet.

Sverige och Finland, som pa den tiden var ett land, var forst i varlden med att anta
en lag om tryck- och yttrandefrihet. Men nagra ar innan den nya lagen antogs
publicerade en man vid namn Peter Forsskal en pamflett, som med den tidens matt
innehdll nyskapande idéer om bland annat medborgarnas ratt till yttrande-, tryck-
och informationsfrihet.

— Forsskals pamflett med namnet Tankar om den Borgerliga Friheten kom att

vacka stor uppstandelse i 1760-talets Sverige. Den innehdll 21 paragrafer som
motsatte sig alla former av fortryck och tyranni, och patalade manniskans medborgerliga rattigheter,
séger Ulla Carlsson som &r en av bokens redaktérer och innehavare av varldens forsta Unesco-
professur inom yttrandefrihet och internationell mediepolitik.

| boken kastar ett antal forskare och skribenter fran bade Sverige och Finland nytt ljus dver saval
Forsskals liv och historiska kamp for svensk yttrandefrinet som yttrandefrihetens utveckling fram till
idag. Boken ar saledes bade en historisk aterblick och hogaktuell i dagens digitala samhalle.

— Tryck- och yttrandefriheten ar standigt omstridd och att den inte ar sjalvklar ser vi bevis pa varje
dag. Med digitaliseringen som genomsyrar hela samhallet och med Internet och alla dess plattformar
skapas nya dimensioner och dilemman, inte minst utifran ett yttrandefrihets- och demokratiperspektiv,
séger Ulla Carlsson.

Las mer, bestéll eller ladda ner (open access)

Bokens redaktérer: Ulla Carlsson, professor och innehavare av UNESCO Chair on Freedom of Expression, Media
Development and Global Policy, ar verksam vid IMG Institutionen for journalistik, medier och kommunikation,
Goteborgs universitet och har tidigare varit forestandare for Nordicom. David Goldberg &ar grundare av och chef for
The Project Peter Forsskal.

Fler bocker om yttrandefrihet fran Nordicom (open access):

* The Assault on Journalism. Building Knowledge to Protect Freedom of Expression (2017)

* Freedom of Expression and Media in Transition. Studies and Reflections in the Digital Age (2016)
* Freedom of Expression Revisited. Citizenship and Journalism in the Digital Era (2013)

* Freedom of Speech Abridged? Cultural, Legal and Philosophical Challenges (2009)

Las aven: Det viktiga for Unesco &r att halla dialogen levande — Ulla Carlsson om press- och yttrandefrihet,
artikel pA UNESCO Sveriges webb 2017-05-02
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Debattbok med fokus pa yttrandefriheten i Norden
Yttrandefrihet | Norden juni 2017 | EH

Den svara yttrandefriheten ar temat for en nordisk debattbok fran

rt: lt:l-a NJC, Nordiskt Journalistcenter. Har skriver forfattare fran hela
Norden om nathat, digitaliseringens paverkan pa medieutvecklingen,

Den ekonomiska utmaningar och andra hot mot yttrandefriheten.

svare

ytrings- Syftet med boken, som &r gjord pa uppdrag av Nordiska Ministerradet, &r att

frihed bidra till ett samtal om medier och yttrandefrihet och mediernas betydelse

for mangfalden och vara nordiska demokratier. Bland forfattarna finns
debattorer, journalister, forfattare och forskare fran hela Norden — Danmark,
Fardarna, Finland, Grénland, Norge, Sverige och Aland.

Las artiklarna online pa NJC:s webbsida
Ladda ner boken i fulltext via Nordpub

Om NJC, Nordiskt Journalistcenter: NJC ar ett nordiskt samarbetsorgan under Nordiska ministerradet. Genom
kurser, seminarier och natverk arbetar NJC for att skapa intresse for nordisk samhérighet och kulturell
gemenskap i medierna. | fokus &r Norden och samspelet med Europa och 6vriga varlden. Las mer har.

Rapport kartlagger hat och hot pa natet i Norden
Yttrandefrihet | Norden juni 2017 | MJL

Bade kvinnor och man utsatts for krankningar pa natet. Nar man utséatts for nathat anspelar
krankningarna pa yrkesskicklighet och kompetens eller hot om vald. Kvinnor utsétts istallet for
sexism, sexuella hot och trakasserier. Trots detta ar det praktiska skyddet for den som utsatts
for nathat pa grund av kon obefintligt i samtliga nordiska lander. Det visar en rapport om hat
och hot pa natet fran NIKK, Nordisk information for kunskap om kan.

: Att kommentarsfalt fylls med hotfulla och sexistiska inl&dgg &r ett demokrati-

Hat och hot pd niset problem och hur det ska stoppas &r en aktuell fraga i alla nordiska lander.
RS S Nordisk information fér kunskap om kén (NIKK) har pa uppdrag av Nordiska
ministerradet publicerat rapporten "Hat och hot pa natet — en kartlaggning av

den rattsliga regleringen i Norden fran ett jamstélldhetsperspektiv”.

Moa Bladini, rapportforfattare och lektor i straffratt vid Géteborgs universitet,
visar i rapporten att saval kvinnor som méan ar utsatta for krankningar pa natet
NiKk> - och i ungefar lika stor utstrackning — men de drabbas pa olika sétt. Nar man,
sarskilt i offentligheten, utsatts ar det oftare fraga om krankningar med anspel-
ning pa yrkesskicklighet och kompetens eller hot om vald. Kvinnor utsétts istéllet for krankningar med
betydligt stdrre inslag av sexism, sexuella hot och trakasserier som kopplar till person mer an profession.

”Kdn” saknas i hatbrottslagstiftningen i Norden

Kartlaggningen visar att lagstiftningen i de nordiska landerna till stora delar &r lika: Hatyttringar ar
kriminaliserat som ett enskilt brott och skyddar vissa uppréknade grupper. | samtliga nordiska lander
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faller dock "kon” utanfor bestdammelserna. Det innebar att det praktiska skyddet for den som utsétts for
nathat pa grund av kon i dagslaget ar obefintligt.

Starkt skydd for yttrandefriheten

I Norden rader en osékerhet kring hur bestimmelserna som omfattar hatbrott ska tillampas och var
gransen mot yttrandefriheten gar, vilket leder till att bestdmmelserna inte anvéands i den utstrackning
som i teorin ar mojligt.

— Det finns i Norden ett valdigt starkt skydd for den formella yttrandefriheten. Men i forlangningen
leder det till att vissa roster faktiskt tystnar — och det blir en reell inskrdnkning av deras yttrandefrihet.
Vi utgar ofta fran en alltfor forenklad bild av yttrandefriheten, sager Moa Bladini.

Ladda ner rapporten via NIKKs hemsida
NMR pressmeddelande 2017-06-21: Nathatade kvinnor har sémre rattsligt skydd

Om NIKK, Nordisk information for kunskap om kén: NIKK &r ett nordiskt samarbetsorgan under Nordiska
ministerrddet som samlar in och férmedlar kunskap om politik och praktik, fakta och forskning péa jamstalldhets-
omradet — i ett nordiskt perspektiv och till en bred grupp av intressenter. Syftet ar att den kunskap som férmedlas
ska kunna fungera som underlag for politiska diskussioner i Norden. Las mer p& NIKKs hemsida.

Om jamstalldhet och medier i Norden — fler aktuella nordiska rapporter

Regulation of Gender — Discriminatory Advertising in the Nordic Countries
undersoker hur kdnsdiskriminerande reklam &r reglerad i de nordiska landerna.
Ladda ner via Nordiska Ministerradets webb eller Nordpub

Women and men in the news: Report on gender representation in Nordic
news content and the Nordic media industry

Las nyhet pa Nordicoms webb med lankar till fler rapporter och kallor

Ladda ner via Nordiska ministerradets webb eller Nordpub

WOMEN AND MEN
1N THE NEWS

Rapporterna ar publicerade inom ramen for det nordiska samarbetet pa jamstalldhetsomradet.
Mer information om samarbetsprogrammet, mal och visioner finns p& Nordiska ministerradets webb.

Las aven: Fortsatt skev konsbalans i nordiska nyhetsmedier. .NIKKs intervju med ministerradets
projektledare Heidi Haggrén om rapporternas resultat [Nyhet NIKK 2017-08-24]
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Europe: Media Pluralism Monitor Report 2016
Media Pluralism | Nordics Europe June 2017 | EH

The Media Pluralism Monitor has examined 30 European countries and finds that none of them
is free from risks for media pluralism. The three Nordic countries in the survey — Denmark,
Finland and Sweden — are reported as low-risk countries, but with warning signs due to a
concentration in media ownership.

The Media Pluralism Monitor, conducted by the Centre for Media Pluralism and Media Freedom
(CMPF), is a tool designed to assess media pluralism in the EU member states. It examines the risks
for media pluralism in four thematic areas: basic protection, market plurality, political independence,
and social inclusiveness. The results are based on 20 indicators, five per each area.

Generally low risks in the Nordic region

In the Nordic countries there is generally good ground for media pluralism. In e.g. the area of basic
protection — including freedom of expression, the right to information, the status of journalists, etc. —
they all show low risks, in line with most of the EU countries.

MPM 2016: The Nordic countries’ scores for risks for media pluralism (%)

Denmark | Finland Sweden

Basic protection 13 17 13
MMarket plurality 39 61 50
Palitical independence 13 44 Fi
Social inclusiveness 22 43 19
Low risk
Medium rizk

Denmark and Sweden also show good results for political independence, with indicators such as
editorial autonomy and independence of public service media; and for social inclusiveness, which
measures media literacy and access to media by various social and cultural groups.

Finland, on the other hand, shows medium risks, which is mostly related to a lack of regulation. Here,
the report suggests, e.g., that the relationship between the public service company Yle and the state
should be formulated more explicitly (political independence) and that support to local and minority
media should be expanded (social inclusiveness).

Small and highly concentrated Nordic markets

The largest risk for media pluralism in the Nordic countries is linked to market plurality. Denmark,
Finland and Sweden have a high concentration of media ownership, mostly explained by their being
relatively small media markets. Also in the EU as a whole, the highest risks are related to market
plurality; the media ownership concentration being the only indicator for which all countries score
medium or high risks. Commercial and owner influence over editorial content is also a matter of
concern for many EU countries, and for the two EU candidates under consideration.

The 2016 results at CMPF’s website
Country reports: Denmark | Finland | Sweden
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http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/
http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/denmark/
http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/finland/
http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/sweden/

About the method: The CMPF cooperates with national researchers to carry out the data collection and to author
the reports, which are reviewed by CMPF staff. Moreover, to ensure accurate and reliable findings, a group of
national experts in each country review the answers to particularly evaluative questions. For more information on
the methodology and the national researchers and experts involved, see each country report. More about CMPF.

UNESCO Study: Protecting Journalism Sources in the Digital Age

Freedom of Expression | Global June 2017 | MJL

Protecting Journalism Sources in the Digital Age is the name of a new global study produced
by WAN-IFRA for UNESCO. It examines the risks and challenges confronting the safety and
privacy of journalistic sources in the new digital environment.

This UNESCO-study examines the growing risks confronting forms of journalism
dependent upon confidential sources and whistleblowers. The research seeks to
protecting assess the evolution of protective legal frameworks that support protection of

Inthabigkal Age journalistic sources and provides recommendations for the future of journalistic
source protection.

The study finds that the legal frameworks that support protection of journalistic
sources are under significant strain. This represents a direct challenge to the
established universal human rights of freedom of expression and privacy, and
one that espeC|aIIy constitutes a threat to the sustainability of investigative journalism.

Read more and download the report here: UNESCO | WAN-IFRA

About the report: This is the ninth edition in the UNESCO Internet Freedom Series, and covers 121 UNESCO
Member States during the period 2007-2015. UNESCO series of publications on Internet Freedom aims to
explore the changing legal and policy issues of Internet and provide its Member States and other stakeholders
with policy recommendations aiming to foster a conducive environment to freedom of expression on the net.
See previous titles in UNESCO Series on Internet Freedom.

More reading: An attack on one is an attack on all

In June, UNESCO published a report on the issue of safety of journalists. The report, named An attack on one
is an attack on all, looks at the innovative, successful ways in which media companies, individual journalists and
civil society organisations are coming together to improve journalists’ safety and end impunity.

Read more and download the report

24 (27)



http://cmpf.eui.eu/about/
http://en.unesco.org/news/unesco-releases-new-publication-protecting-journalism-sources-digital-age
http://www.wan-ifra.org/reports/2017/05/03/protecting-journalism-sources-in-the-digital-age
http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/resources/publications-and-communication-materials/publications/publications-by-series/unesco-series-on-internet-freedom/
http://en.unesco.org/news/attack-one-attack-all

Publikationer fran Nordicom, open access

Cultural Journalism in the Nordic Countries

Forskningsantologi | Norden maj 2017

In an era when culture itself has become central to political debates, when
boundaries between hard news and soft news, facts and opinion are dissolving,
cultural journalism contributes to democratic discourse on vital issues of our time.
Cultural journalism is furthermore indicative of journalistic autonomy and
specialisation within media organisations, and of the intertwined relationship
between the cultural and political public spheres.

. Nordic cultural journalism in the mainstream media covers more subjects today
" than ever before, from fine arts to gaming, media industries, and lifestyle issues.
At the same time, it harbours debates and reflection on freedom of expression, ethnicity and national
identity. This book contributes to an emerging international research agenda on cultural journalism at
a time when digitalisation, convergence and globalisation are influencing the character of journalism
in multiple ways. Editors are Nete Nergaard Kristensen and Kristina Riegert.

Las mer, bestéll eller ladda ner

Nordicom-Information 1/2017
Tema: Medieforskning i samhallet. Relationen mellan bransch och akademi

Detta nummer av Nordicom-Information sétter fokus pa medieforskningens
NORDICOM . . . o 5 o
; i relevans i samhallet. Med ett innehall som bestar av forskningséversikter,
INFORMATION - - . . .. . . . o "
debattartiklar, intervjuer och en lista 6ver nordiska forskningsprojekt pa gransen

MR mellan akademi och bransch vill tidskriften skapa en moétesplattform for akademi
. och bransch, inte minst for att hitta modeller for nya typer av samarbeten.

== Artiklarna handlar bland annat om hur den sa kallade "forsoningsjournalistiken”
R skapas i samarbete mellan journalister och forskare, vilket véarde den humanistiska
T forskningen har idag, pa vilket satt medieforskare kan fungera som motvikt till
"alternativa fakta™ och hur arbetsmetoder och tankesétt betraffande forskning hamtas fran foretags-
varlden. Redaktorer ar Maarit Jaakkola och Ragnhild Mglster.

Léas mer, bestéll eller ladda ner artiklarna
Hur borde forskningsresultatet spridas mer effektivt? | samband med utgivningen av det senaste numret av

Nordicom-Information stallde Nordicom fragan till fyra nordiska medieprofessorer och deras svar finner du pa var
webb.
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http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/cultural-journalism-nordic-countries
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-information/nordicom-information-39-1-2017-medieforskning-i-samhallet
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/hur-borde-forskningsresultaten-spridas-mera-effektivt
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/hur-borde-forskningsresultaten-spridas-mera-effektivt

Nordicom Review Special Issue 1/2017
Tema: Being Old in the Age of Mediatization

This special issue of Nordicom Review examines media dynamics in the lives of
NOHRE?E&GM older people and how these dynamics influence the perceptions of old age, ageing
and older people. From a number of different perspectives, the articles in the issue

present studies of the specific consequences media have on the later part of the life
cycle and how old age and ageing is affected and shaped by processes of mediatization.

154 THE A D MEEAATIATIEN

This issue concentrates on the question of how media influence our older
o generations and thus discusses how a mediatized society may contribute to
WSS o firming or altering conceptions of what it means to be old. Editors are Christa
Lykke Christensen and Line Nybro Petersen.

Las mer, bestall eller ladda ner artiklarna

Hér publiceras kontinuerligt de senaste artiklarna enligt principen online first.

Fler tidskriftsartiklar, open access

Har finns journalistikforskning fran hela varlden
Forskningsartiklar | Finland Véarlden juni 2017 | MJ

Kan journalistikforskning fran hela varlden samlas pa en sajt? Projektet Journalism Research News
finkammar nétet for att samla in nyheter om aktuell forskning till en plats. Webbtjansten lanserades i
Finland 2015 och har hittills presenterat nastan 1500 artiklar.

Journalism Research News (JRN) samlar varje manad in & JOURNALISM RESEARCH NEWS
ungefar 80 nya forskningsartiklar fran vetenskapliga tid-

skrifter. Vid sidan av nyheter, trendéversikter och Call for ARTIAL S n naey oo male? ._
s ’ J\ m
ﬁ& 72

Papers (CFP) presenterar JNR dven egenproducerade R -
videor samt akademiska platsannonser inom journalistik = L
faltet.

Projektet startades vid Jyvaskyla universitet i Finland 2014. Syftet var att lyfta fram europeisk
forskning som motvikt till den amerikanska forskningens dominans i Europa, och for att amerikanska
forskningsresultat sallan kan dverforas direkt till europeiska eller nordiska forhallanden. Mellan 2015
och 2017 utvidgades tjansten till att tdcka dven Nordamerika, Australien och Nya Zeeland. Nar Asien,
Afrika och Sydafrika ansluts till forskningsbevakningen i slutet av aret tacker JRN sa gott som all den
journalistikforskning som genomférs i vérlden.

Finansieringen har sedan 2014 kommit fran Helsingin Sanomats stiftelse. Nar den upphor i slutet av
2017 &r planen att ansluta JRN till det nystartade Centret for éppen kunskap vid Jyvaskyla universitet.

Besok Journalism Research News online
Projektets slutrapport 2015 (PDF, finska) | Fortsattningsprojektets slutrapport 2017 (PDF, finska)
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http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-38-special-issue-1-2017
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/latest-articles
https://osc.jyu.fi/en
http://journalismresearchnews.org/
http://www.hssaatio.fi/wp-content/uploads/2016/12/JRN-journalismin-tutkimuksen-uutispalvelu-loppuraportti-Uskali.pdf
http://www.hssaatio.fi/wp-content/uploads/2017/06/Turo-Uskal-JRN2-tiivistelm%C3%A4-suomeksi_loppuraportti.pdf

Nya nummer av de nationella forskningstidskrifterna i Norden
Forskningstidskrifter | Norden sommar 2017

I Norge, Finland och Danmark star de nationella forskarféreningarna pa medie- och kommunikations-
faltet bakom varsin nationell forskningstidskrift: Norsk Medietidskrift, Media & viestinta och
MedieKultur: tidskrift for medie- og kommunikationsforskning. Alla tidskrifterna har publicerat nya
nummer under sommaren. Se nyheter om och lankar till de senaste utgavorna (open access).

Medietrender i Norden

Redaktdr: Eva Harrie
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inom Norden och om Norden i ett europeiskt och globalt perspektiv. Nyhetsbrevet Medietrender i Norden belyser
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http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter?field_kategori_inneh_ll_tid_i18n_1%5B%5D=6701
mailto:eva.harrie@nordicom.gu.se
mailto:info@nordicom.gu.se
http://www.nordicom.gu.se/
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/rapporttips
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyhetsbrev
https://twitter.com/nordicom_news
https://www.facebook.com/pages/NORDICOM/181244598281
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https://www.instagram.com/nordicom_pics/
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