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Medieanvandning

Svensk mediebarometer 2013: Okande digitala klyftor

Medieanvandning | Sverige juni 2014

Allt mer tid laggs pa medier pa natet. Samtidigt okar de digitala klyftorna. Detta framgar av Nordicom-
Sveriges Mediebarometer 2013 som publicerades i juni.

Med de smarta telefonernas intag har méjligheterna att inhamta kunskap, utbyta information och att
gora sin rost hord, 6kat markant. 2010 var tillgangen till smarta telefoner 14 procent och tre ar senare,
2013, 67 procent. Allt mer tid laggs pa bade traditionella och sociala medier pa webben och for forsta
gangen pa flera ar 6kar den totala medietiden i befolkningen (6 timmar och 18 minuter).

Det & man och kvinnor under 45 ar som gar i braschen, dar 90 procent har tillgang till smarta
telefoner. Har blir telefonen ett samlat verktyg for en fortatad medie- och kommunikationsanvandning.
| dessa grupper agnar mannen sin tid framst at ljud- och bildmedier samt dagstidningar, medan
kvinnor oftare umgas i sociala natverksmedier och laser bloggar.

Digitala klyftor mellan olika uthildningsnivaer

Samtidigt vaxer nya digitala klyftor fram mellan framst olika utbildningsnivaer. Skillnaderna ar
pafallande mellan Iag- och hogutbildade vad galler tillgangen till saval smart mobil som barbar dator
och surfplatta. Det marks i all medieanvandning pa natet. En sadan situation forstarker klyftor vad
galler t ex inhdmtande av information och deltagande i samhéllslivet.

Fria medier utgdr sedan lange en demokratins hérnpelare. Ett demokratiskt samhalle forutsatter
valinformerade medborgare med ett kritiskt forhallningssatt, och valinformerade medborgare ar
beroende av trovardiga medier och en granskande journalistik. Men vilka effekter far dagens digitala
klyftor for demokratin och yttrandefriheten?

- Ett som &r sakert ar att en medie- och kommunikationskultur som genomgar sa stora forandringar
som nu kréver mycket medie- och informationskunniga medborgare med ett kritiskt 6ga, sager
professor Ulla Carlsson.

Fortfarande en tv-varld

De digitala medierna med rorlig bild forpassar lasning allt mer i bakgrunden. Traditionella medier och
nya plattformar lever sida vid sida. De traditionella medierna dominerar fortsatt medieanvandningen
forutom i ungdomsgruppen. | manga avseenden lever vi fortfarande i en tv-varld. 83 procent av
befolkningen ser pa tv en genomsnittlig dag 2013. Flertalet tittar fortfarande via vanlig tv-apparat, 81
procent en vanlig dag. Motsvarande siffra for webb-tv &r 6 procent men anvandningen under en vanlig
vecka har okat fran 27 procent 2012 till 33 procent 2013.

Dagspresslasningen minskar

Lasningen av dagspress, framfor allt morgonpress, fortsatter att sjunka. Pa sex ar har den totala
andelen morgontidningslasare minskat fran 72 procent ar 2007 till 56 procent ar 2013 (lasning bade pa
papper och internet). Lastiden for morgontidningen varierar beroende pa kanal; en genomsnittlig dag
spenderar morgontidningslasarna ca 30 minuter pa den tryckta tidningen, jamfort med 15 minuter pa
internet.
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Olika medier och plattformar kompletterar varandra saledes i ett allt mer fragmenterat och fortatat
medielandskap — for den som har resurser att konsumera bade och.

Medieforskare reflekterar kring resultaten

Arets Mediebarometer har &ven bjudit in ett antal medieforskare att utifran sina olika kunskapsinrikt-
ningar reflektera kring Mediebarometerns resultat fran undersokningen 2013. Har finns manga olika
perspektiv representerade — perspektiv som rér samhélle, demokrati, genus, socialisation, journalistik,
generationer, barn/unga och teknik/digitalisering.

Lé&s mer och bestall
Missa inte manadens tabell — pd webben presenteras varje manad intressanta resultat fran
Mediebarometer-undersokningen, ofta ndgot som inte har publicerats i huvudrapporten.

Om undersékningen: Mediebarometern ar en arlig rackviddsundersiékning, som avser att belysa hur stor andel
av den svenska befolkningen som en genomshnittlig dag under respektive ar har tagit del av ett antal enskilda
medier: radio, tv, text-tv, film, musik, bio, dataspel, morgontidning, kvallstidning, vecko-manadstidning,
facktidskrift, reklam samt medieanvandning pa internet och i mobiltelefonen. Syftet ar att beskriva tendenser och
férandringar i manniskors anvandning av medier. Undersékningen bygger pa telefonintervjuer till ett slumpmassigt
urval av befolkningen mellan 9-79 &r. 2013 har 4 797 personer intervjuats. Mediebarometern genomférdes forsta
gangen 1979 och har sedan genomférts varje ar.

Norsk mediebarometer 2013: Natanvandningen fortsatter oka

Medieanvandning | Norge och Sverige mars 2014

Fler anvander internet och farre tittar pa tv. Lasning av tidningen pa papper minskar, medan
natlasningen okar. Detta visar Norsk mediebarometer 2013, en undersokning fran Statistisk sentralbyra.

Andelen norrman som anvander natet en genomsnittlig dag 6kade fran 80 procent 2012 till 85 procent
2013. Anvandningstiden steg fran 95 till 112 minuter. Okningen géller oavsett kin och &lder, med
undantag for de ldsta.

Lika manga laser tidningen pa nat och papper

Papperstidningens dagliga rackvidd har minskat, medan nétldsandet har ¢kat. Idag laser 51 procent av
den norska befolkningen tidningen pa papper och 52 procent pa natet. Andelen som laser en
dagstidning oavsett plattform ar dock ganska stabil, &ven dver langre tid. Ar 2001 laste 79 procent en
tidning dagligen jamfort med 76 procent 2013.

Tv minskar, radio ar stabilt

Det dagliga tv-tittandet, som lange I&g stadigt runt 80 procent, visar en nedatgdende kurva. Ar 2011
sag 81 procent pa tv en genomsnittlig dag, ar 2012 var det 77 procent, 2013 hade det minskat till 74
procent. Ocksa tiden framfor tv-skarmen har minskat. Storst ar nedgangen bland de unga 16-24 ar,
bade i rackvidd och tittartid.

Radiolyssnandet 2013 Iag pa ungefar samma niva som aret innan, med 59 procent lyssnare en
genomsnittlig dag. 13 procent av befolkningen lyssnade pa DAB-radio.
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http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-sveriges-mediebarometer-2013
http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/manadens-tabell

Internet 6kar ocksa i Sverige

En jamforelse med Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2013 visar pa likheter och skillnader mellan
landerna. Den dagliga natanvandningen okade aven i Sverige, fran 74 till 77 procent. Ocksa tiden for
natanvandning dkade, och 2013 var aret da svenskarna for forsta gangen lade mer tid pa natet an pa tv.

Det totala tidningslasandet (papper och/eller nat) minskade fran 69 till 66 procent fran 2012 till 2013.

Radio har minskat under aren, men ligger stabilt pa 67 procents dagligt lyssnande sedan 2011.
Andelen svenskar som tittar pa tv varje dag har under ett antal ar legat stilla pa 83-85 procent.

Andel av befolkningen 9-79 &r som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2013 i Norge och Sverige (%)
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Not: Ett urval. For mer information, se respektive rapport.
Kallor: Norsk mediebarometer 2013 (Statistisk Sentralbyrd), Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2013.

Har ar lankar till rapporter och mer information:

Norsk mediebarometer 2013, Statistik sentralbyra (hela rapporten tillganglig i pdf)
Stadig mer tid brukes pa Internett, artikel om de norska resultaten (SSB)
Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2013

Nagra bastabeller ur Mediebarometern 2013

Om undersokningarna: Bada undersokningarna genomfors med telefonintervjuer i ett slumpmassigt urval av
befolkningen 9-79 ar i respektive land. Norsk mediebarometer genomférdes forsta gangen 1991 och rapporten
publiceras i mars varje ar (pdf). Den svenska Mediebarometern startade 1979 och publiceras i maj/juni varje ar
(tryckt publikation, ett urval tabeller online).

Norden har Europas flitigaste IT-anvandare

Internet | Norden och Europa maj 2014

Europas flitigaste I'T-anvandare bor i Norden och Nederléanderna. Men anvandningen av internet 6kar
stadigt i hela Europa. Allt fler anvander mobilen for att koppla upp sig mot internet, manga har en egen
profil pa sociala natverk och nathandeln okar. Det redovisar Danmarks Statistik i en rapport som jamfor
IT-utvecklingen i EU-landerna.

Inom EU anvander nastan halften, 47 procent, av internetanvandarna mobilen for att komma ut pa
natet. Det ar en 6kning fran 27 procent 2011. | Norge, som ligger hgst, anvander 68 procent av
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http://ssb.no/kultur-og-fritid/artikler-og-publikasjoner/norsk-mediebarometer-2013
http://www.ssb.no/medie
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-sveriges-mediebarometer-2013
http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/tabeller-bilder

natanvandarna internet via sin mobil eller smartphone, i Danmark 61 procent. Natuppkoppling via
mobilen ar mest utbrett i de yngre aldersgrupperna.

E-post ar det vanligaste anvandningsomradet pa internet. Pa Island anvander 93 procent av
befolkningen 16-74 ar internet till att sanda e-post, i Danmark, Norge och Sverige ar det 87-88
procent, i Finland 83 procent. EU-genomsnittet &r 67 procent.

Fler och fler véljer ocksa att ha en profil pa en social natverkstjanst. Detta har 43 procent av EU-
medborgarna, en 6kning fran 38 procent 2011. Norden ligger aterigen hogt pa listan, tillsammans med
Storbritannien och Nederlanderna. Pa Island har 79 procent av invanarna en profil pa Facebook,
Instagram, Twitter eller liknande, i Norge 68 procent och Danmark 64 procent.

Lé&s rapporten IT-anvendelse i befolkningen — EU-sammenligninger 2013.

Om statistiken: De nationella statistikcentralerna inom EU (plus Island och Norge) genomfér varje ar
undersdkningar om privatpersoners anvandning av datorer och internet. De ingar i ett europeiskt projekt och data
rapporteras in till Eurostat. Statistiken kan darfor i stora drag jaAmféras lAnderna emellan. Undersoékningarna ar
urvalsundersokningar i befolkningen 16-74 ar, i vissa lander hogre upp i &ldrarna. Svaren ovan avser anvandning
under andra kvartalet 2013.

Komplettera data genom nationella rapporter, Nordicoms statistikdatabas eller direkt via Eurostats databas.
(Den danska EU-rapporten saknar data for Island och ibland for Sverige.)

FINLAND Statistikcentralen Befolkningens anvandning av IKT

ISLAND Statistics Iceland Information technology (databas)

NORGE Statistisk sentralbyra (SSB) Bruk av IKT i husholdningene, 2013

SVERIGE Statistiska centralbyran (SCB) Privatpersoners anvandning av datorer och internet 2013
NORDICOM Mediestatistik (Norden, Internationellt)

EUROSTAT Information Society Statistics (databas)

Digital News Report 2014

News Consumption | Finland, Denmark June 2014

In Finland, Denmark and the UK, traditional brands still dominate online news while pure players
and social media have made comparatively few inroads. This is revealed in a report on online news
consumption from the Reuters Institute for the Study of Journalism.

The Digital News Report 2014 is the third annual report looking to track and compare changes in
online news consumption across countries. This year’s report looks at ten countries, of which two are
Nordic: Denmark, included from the start in 2012; and Finland, which joined in 2014. The other
countries included in the study are the UK, France, Germany, Italy, Spain, the US, Brazil and Japan.

Increasing news consumption via smartphones

The past year has seen rapid growth in both mobile and tablet use for news. On average, over a third of
the survey’s global sample (37%) is accessing news from a smartphone each week, and one in five
(20%) from a tablet. Denmark led the way already in 2013 and has now surged further ahead, with
52% of the sample using a smartphone and 34% using a tablet for news on a weekly basis.
Correspondent figures for Finland are 41% using a smartphone and 23% a tablet for news, which is
closer to the average but still comparatively high.
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http://www.dst.dk/da/Statistik/Publikationer/VisPub.aspx?cid=19373
http://www.tilastokeskus.fi/til/sutivi/2013/sutivi_2013_2013-11-07_tie_001_sv.html
http://www.statice.is/Statistics/Tourism,-transport-and-informati/Information-technology
http://ssb.no/teknologi-og-innovasjon/statistikker/ikthus/aar/2013-09-17#content
http://www.scb.se/sv_/Hitta-statistik/Publiceringskalender/Visa-detaljerad-information/?publobjid=19861+
http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/mediestatistik
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/information_society/data/database

A fifth of online news users (20%) across all countries now say their mobile phone is their primary
access point for news; in Denmark this figure is 24% and in Finland 15%.

Strong traditional brands in Denmark and Finland

The habits associated with news discovery vary greatly across the countries in the survey. Denmark
and Finland, together with the UK, are countries with strong news brands, where online users tend to
start their journey with a trusted news provider. The picture is different elsewhere, with, e.g., search as
the main gateway in France, Germany, Italy, the US and Brazil.

The Danish media environment is characterized by a combination of strong domestic broadcasters and
newspapers. The two public broadcasters DR and TV 2, together with national press — the two tabloids
Ekstrabladet and BT in particular — are the most used sources of online news. Social media, which are
widely used in Denmark, seem to play a limited role as a way of accessing news: a third of the sample
use Facebook for news on a weekly basis, but only 4-5% use other social networks for this purpose.

The media environment in Finland is characterized by a strong regional press. Online news usage is
dominated by the two afternoon tabloids Ilta-Sanomat and llta-Lehti. The largest national daily,
Helsingin Sanomat, and the two large domestic broadcasters, MTV and YLE, follow. Social networks
are used for news here to a higher extent than in Denmark: 36% of the sample says they use Facebook
for news each week, and 12% Google+. In Finland there are also two important local networks, the
news aggregator Ampparit (12% use weekly for news) and the most popular general discussion forum
Suomi 24 (8%).

More key findings

Read the full report to learn more about key findings, such as: still only one of ten in the global sample
pays for online news — but more of these are now subscribers; new kinds of journalistic organizations
are emerging; and the different behaviours of young and old are becoming more pronounced.

Digital News 2014, full report
Explore the 2014 data at the interactive site

About the methodology: The report is based on an online survey — and as such the results will underrepresent
the consumption habits of people who are not online (typically older, less affluent, and with limited formal
education). The core purpose of the survey is not to deliver absolute numbers, but rather to track the activities
and changes over time within the digital space — as well as gain an understanding of how offline and online media
are used together.

Mindre tv-tittande i Norden 2013

Television | Norden februari 2014

Tv-tittandet i Norden minskade under forra aret. Storst var forandringen i Danmark, medan det var
ganska stabilt i Finland. Det visar tv-data fran de nationella matinstituten, sammanstéllda av Nordicom.

Nordbornas tittande pa traditionell TV minskade under 2013, men utvecklingen skiljer sig nagot at i de
olika landerna. | Danmark foll tittartiden med 15 minuter, fran 195 till 180 minuter, jamfért med bara
en minut i Finland som gick fran 183 till 182 minuter. | de andra landerna tittade man fem till tio
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http://www.digitalnewsreport.org/
http://www.digitalnewsreport.org/interactive/

minuter mindre an 2012. Samtidigt har de senaste aren uppvisat de hogsta tittartiderna nagonsin, sa nar
minuterna framfor tv-skarmen minskar sa ar det fran en hég niva.

Tittartid pa tv i de nordiska landerna 2003-2013 (minuter/dag)

Denmark  Finland lceland Morway  Sweden
Year (Age 3+) (Age 10+) (Age 12-80) (Age 12+) (Age 3#)
2003 1567 173 163 164 150
2004 162 167 167 166 1561
2005 152 169 147 164 146
2008 1560 169 149 156 154
2007 148 166 126 154 157
2008 167 177 183 174 160
2009 189 176 158 184 166
2010 201 178 141 183 166
201 198 178 136 178 162
2012 195 183 128 175 164
2013 180 182 118 168 159

Not: TV-meter-data med undantag for Island 2003-2007 (dagbok). Arliga genomsnitt utom fér Island (data fr&n en hostvecka).
Kéllor: TNS Gallup Danmark, Finnpanel, Capacent, TNS Gallup Norge, MMS.

Aven rackvidden har gatt ned, men fortfarande tittar runt sju av tio nordbor dagligen pa tv, frn 66
procent i Norge till 73 procent i Finland.

Sammantaget ser nordborna ganska mycket pa traditionell tv, men har i allt hogre utstrackning ocksa
borjat ta del av serier och filmer pa annat satt. DR Medieforskning skriver i sin rapport Medieudvikling
2013 att danskarna pa allvar tagit till sig de nya streamingtjansterna och ser detta som en orsak till det
mindre flitiga tittandet pa vanlig tv. Bade Netflix och HBO Nordic lanserades i de nordiska landerna
hosten 2012 och har tillsammans med en rad nationella streamingtjanster fatt faste bland tittarna. De
har relativt snabbt fatt manga abonnenter, men enligt DR Medieforskning &r det fortfarande fa som
anvander tjansterna véldigt mycket.

Populéra public service-kanaler

Generellt har de flesta kanaler tappat nagot i daglig rackvidd. Storleksforhallandet kanalerna emellan
visar dock inga storre forandringar och public service-kanalerna star sig starkt i konkurrensen. |
Danmark och Norge &r tre av de fem storsta kanalerna (métt i daglig rackvidd) public service-kanaler.
| Finland och Sverige ar det tva av fem. Flest tittare har Yle TV1 och NRK1, som dagligen ses av
nastan halften av befolkningen.

Nationella och nordiska kanalfamiljer

I varje nordiskt land finns ett antal stora kanalgrupper eller kanalfamiljer. Pa Island ar det framfor allt
tv bolag som konkurrerar om tittarna: public service-bolaget RUV och det privata 365 ehf. som
sénder St662 med systerkanaler. | dvriga lander finns fyra storre kanalfamiljer: ett nationellt public
service-bolag, ett eller tva bolag som ar uppbyggda kring stora nationella kommersiella kanaler (de
reklamkanaler som tidigare sandes i de analoga marknaten) samt MTG och SBS Discovery Media som
ar verksamma i flera av landerna.
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Public service-bolagen har storst tittartidsandel i alla lander utom Danmark. Dér leder TV 2-gruppen,
som sander den kommersiellt finansierade public service-kanalen TV 2 plus fem kanaler utan public
service-forpliktelser, medan DR kommer pa andra plats. Efter public service-bolagen kommer i
Finland MTV Media och Nelonen Media, i Norge TV 2-gruppen och i Sverige TV4. (Bade MTV och
TV4 &gs for ovrigt av svenska Bonnier). Dérefter foljer SBS Discovery Media som finns i alla fyra
landerna samt MTG som &r bland de storsta i Danmark, Norge och Sverige. SBS Discovery Media ar
resultatet av Discovery Communications kop av SBS Nordic. Till gruppen hér nu ockséa Discoverys
kanaler, vilket betytt en forstérkt position i kampen om tittartidsandelar. Stdrst & SBS Discovery
Media i Danmark med 17 procent av tittartiden.

Stabilt bland de aldre, rérligare bland de yngre

Nordicoms tabeller redovisar inte utvecklingen i aldersgrupper, men enligt de nationella rapporterna
ser vi de minsta skillnaderna i aldersgruppen 60+. | Sverige har den dagliga rackvidden i denna grupp
gatt ned med endast 0,2% och i Norge har tittartiden ckat nagot. | den danska rapporten framgar att
fallet i tv-tittandet sker pa tvérs av kon, alder och livsstil, men ar tydligast bland man och yngre tittare.

Om statistiken

Nordicoms sammanstaliningar baserar sig pa tv-meter-data fran de nationella matinstitut som star bakom
landernas officiella tv-méatningar. Undersokningarna mater i huvudsak tittandet pa traditionell tv. Tabellerna ligger i
Nordicoms statistikdatabas under Norden — Television.

2013 ars data ar inhamtade fran framfor allt foljande organisationer och rapporter:

DR Medieforskning: Medieudvikling 2013

Finnpanel

Capacent

TNS Gallup Norge: Tv-sening 2013

MMS: Arsrapport 2013

Medielandskapet

Samlad oversikt av den danska mediebranschen
Medieutveckling | Danmark maj 2014

Halften av internets reklampengar i Danmark gar till utlandska verksamheter. Av de totala
reklaminvesteringarna hamnar en femtedel utanfor landet. Detta ar en av manga utmaningar for
mediebranschen som beskrivs i Kulturstyrelsens Rapportering om mediernes udvikling i Danmark.

For forsta gangen finns nu en samlad 6versikt av den danska mediebranschen. | rapporten ingar
statistik och analys med fokus pa medieanvandning, branschens ekonomi och stérre medieforetag.

Minskad omséttning i mediebranschen

Ar 2011 var branschens samlade omsattning 24,4 miljarder danska kronor, en nedgang med 2,5
miljarder sedan 2008. Mest utsatta har de tryckta medierna varit. Bland annat har internets och de stora
internationella akttrernas frammarsch medfort en markant férandring i intjaningsstrukturen for
annonser, vilket slar mot tidningar, tidskrifter och andra annonsberoende medier. Uppskattningsvis gar
51 ore pa varje krona som laggs pa natannonsering till utlandska verksamheter. Beloppet som tillfaller
utlandet utgor 20 procent av de totala reklaminvesteringarna ar 2013.
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http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/mediestatistik
http://www.dr.dk/Om_DR/Nyt+fra+DR/artikler/2014/01/16110154.htm
http://www.finnpanel.fi/en/tulokset/tv.php
http://www.capacent.is/rannsoknir/fjolmidlakannanir/sjonvarp/
http://www.tns-gallup.no/medier/tv
http://www.mms.se/rapporter-lista.php/?t=ty

Trots utveckligen har branschen genom konsolidering och andra anpassningar visat fortsatta positiva
resultat. L&s mer i Brancheanalyse.

Medieanvandning pa fler plattformar

Kulturstyrelsen analyserar ocksa hur anvandningen av olika medier forandrats med digitaliseringen.
Tendenserna skiljer sig at mellan medier och i olika grupper av befolkningen och en djupdykning i
rapporten rekommenderas for den som soker svar pa vem som laser tryckta tidningar och vem som
hellre laser digitala medier, vilka program danskarna helst ser pa tv och hur det gar for public service-
medier jamfort med kommersiella medier. Nagra storre trender ges nedan.

e Tittandet pa traditionell tv minskar och en del av tv-tittandet har flyttat ut pa andra
plattformar. Omfanget av tittandet pa andra plattformar ingar dock inte i de officiella
matningarna och ar svart att uppskatta. Men utvecklingen gar inte riktigt sa fort som man kan
tro - 43 procent av internethushallen ser aldrig tv pa natet.

e Lyssnartiden pa nationell radio lag ar 2013 pa 117 minuter per dag, en minskning med bara
tva minuter sedan 2012. Danmark har beslutat att dverga till digital radio och slacka FM-natet
ar 2019, under forutsattning att 50 procent av lyssnandet ar digitalt i mitten av 2018. An &r det
en bit kvar till malet - ar 2013 lag en majoritet av lyssnandet, 64 procent, kvar pa FM, jamfort
med 11 procent pa DAB, 4 procent pa natet, 6 procent kabel och 15 procent pa okéand
plattform.

e Den storsta nedgangen i anvandning star de tryckta tidningarna for. Fran 2010 till 2013
forlorade Danmarks rikstéckande tidningar 27 procent av sina lasare. Lasningen har i hog grad
flyttat dver till natet som skapat en grogrund fér nya webbaserade medier, vilket utmanar
tidningshusen att soka nya affarsmodeller for att sdkra inkomster och innehallsproduktion.

¢ Nio av tio danskar har tillgang till natet och 84 procent av 16-74-aringarna kopplar dagligen
upp sig. Undersokningar visar ocksa pa ett stort intresse for att ladda ned nyheter pa internet
och i mobilen.

Ld&s resumé
Lé&s hela rapporten

Bakgrund: | Medieaftale for 2012-2014 anslogs pengar till Kulturstyrelsen (da Styrelsen for Bibliotek og Medier)
for en arlig rapportering om mediernas utveckling. Denna forsta rapportering har syftat till skapa en grundstruktur
med basdata och baskunskap. Kommande rapporter kommer dels att félja upp resultaten och dels komplettera
med nya undersokningar. | Medieaftale for 2015-2018 (pdf) anslas pengar for ytterligare fyra ar av arlig
rapportering om medieutveckling, kulturstatistik, osv.

Kulturstyrelsen ingar i Nordicoms statistiknétverk och bidrar med dansk data till den nordiska mediestatistiken.
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Finska massmedier 2013: Tidningar lases allt oftare pa webben
Medieutveckling | Finland juni 2014

Nio av tio finlandare laser tryckt press varje vecka, men lasningen via digitala plattformar dkar. Det
visar finska Statistikcentralen i en ny publikation om finska medier.

Ar 2013 laste 92 procent av finlandarna tryckta dagstidningar och tidskrifter minst varje vecka.
Tidningar foljs dock allt mer i digital form, speciellt har I&sningen av tidningar via smarttelefon och
pekdator snabbt blivit vanligare. Femtiosju procent av finlandarna laste minst varje vecka
dagstidningar och tidskrifter pa datorn, 28 procent laste via mobiltelefon och 15 procent via pekdator
eller annan lasapparat.

Ar 2012 fanns det p& webben néstan 400 publikationer som kan klassificeras som tidningar. Storsta
delen av dessa var webbversioner av traditionella tidningar. Sammanlagt 171 tidningar hade
atminstone nagon slags webbversion. Det fanns omkring 210 webbplatser i anknytning till tidskrifter
som inneholl redaktionsmaterial.

Samlade uppgifter om massmedier

Uppgifterna finns i Statistikcentralens nyutkomna publikation Joukkoviestimet (Massmedier) som
grundar sig pa artiklar och statistik och ger en mangsidig éversikt 6ver massmedierna i Finland.
Publikationen granskar konsumtionen av massmedier och massmediernas ekonomi samt olika medier.
Ocksa internationella jamforelseuppgifter ingdr. Sammandragen ar pa svenska och engelska och
tabellerna pa finska och engelska.

Joukkoviestimet - Finnish Mass Media 2013: Las mer, bestall eller ladda ned pdf.

Statistikcentralen ingar i Nordicoms statistiknatverk och bidrar med finsk data till den nordiska mediestatistiken.

Rapport om finlandssvenska medier foreslar mer samarbete
Medielandskapet | Finland juni 2014

Rapporten "Ett livskraftigt medielandskap pa svenska i Finland" efterlyser mer samarbete mellan de
finlandssvenska mediehusen. Bland annat foreslas att innehallsproduktionen pa svenska i Finland ska
koordineras sa att dubblering av rutinartat journalistiskt arbete undviks.

Rapporten ingar i ett projekt som sammanfor forskningskunskap, mediehusens branschkannedom och
ekonomisk expertis i syfte att skapa en utvecklingsplan for de finlandssvenska medierna. Projektet
avser ocksa att erbjuda kunskap som kan anvandas i det finlandska samhallet i stort och aven
internationellt. Bakom rapporten star Svenska social- och kommunalhdgskolan, Rundradion,
tidningshusen HSS Media och KSF Media samt Stiftelsen for Abo Akademi. Redaktér for rapporten &r
Tom Moring.

Las mer och ladda ned
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Den finska televisionens milstolpar
Television | Finland maj 2014

MR Hur har television i Finland utvecklats under de senaste femtio aren? Det
TELEVISIONENS soker forfattarna bakom Den finska televisionens milstolpar. Program och
M”'sm'”" programproduktion under fem artionden att ge svar pa.

Nu publiceras den forsta samlade beskrivningen av den finlandska televisionens
- jg y programhistoria fran 1950-talet till dagens digitala television. | boken analyserar
?nr en rad kommunikationsforskare de program som har séants i de finlandska
Vgﬁ televisionskanalerna under ett halvt sekel. Tyngdpunkten ar pa finska
- - televisionsprogram, pa finska eller svenska, som sants i saval public service som

kommersiella kanaler. Utméarkande for boken & kommunikationsforskarnas stravan efter ett
helhetsperspektiv samtidigt som alla typer av program ingar: nyheter, fakta och dokumentérer, sport,
barnprogram, drama och underhallning.

Boken &r en forkortad svensksprakig version av Television viisi vuosikymmenta: Suomalainen televisio
ja sen ohjelmat 1950-luvulta digiaikaan som utkom hosten 2007 pa finska. Utgivningen sker genom
samarbete mellan Svenska social- och kommunalhégskolan vid Helsingfors universitet och Nordicom,
Goteborgs universitet. Redaktor ar Juhani Wiio.

Las mer och bestall

MedieSverige 2014. Statistik och analys

Medieutveckling | Sverige februari 2014
MedieSverige ger en bred och aktuell 6verblick av det svenska medielandskapet och medieutvecklingen.

| ett antal artiklar analyserar forskare vid svenska universitet och hdgskolor
M ED | E_ fragestallningar kring medieutvecklingen i en alltmer digital miljo. Har
SV ER] E E beh_andlas medlekonsume_znternas medvetna och omec_;lvej[na val, framtiden f(’jr

radio och tv, svensk mediestruktur, den tryckta dagstidningens transformation

2 m ‘1 och betalmodeller for dagspressen, litteratur och bocker, musikbranschen som
A ,_‘:ﬁ,_, en foregangare i den digitala omvandlingen, deltagande och delaktighet i

digitala miljéer, mobiltelefonens roll i vardagen samt en dversikt om vad som
pagar inom medieomradet i EU-politiken. Professor Lennart Weibull inleder
med en exposé over fyra decenniers medieutveckling.

MedieSverige innehaller ocksa en samlad statistisk Gversikt 6ver svenska medier. Den &r indelad i tio
avsnitt: medieforetag och dgande, informations-och kommunikationsteknologi, dagstidningar,
tidskrifter, bocker, radio, television, fonogram samt film, bio och video. Malet med
tabellsammanstallningarna ar att redovisa en sa omfattande och tillforlitlig statistik som m6jligt och
samtidigt formedla lattillganglig kunskap om mediesituationen i Sverige. Publikationen, som ar den
tionde tryckta utgavan, ges ut av Nordicom. Redaktorer ar Ulla Carlsson och Ulrika Facht.

Las mer och bestéll
Se aven svensk mediestatistik pa webben.

11 (18)


http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/den-finska-televisionens-milstolpar
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/mediesverige-2014
http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/mediestatistik

Mediebranschens utveckling i Sverige
Medieutveckling | Sverige juni 2014

Myndigheten for radio och TVs arliga rapport Medieutveckling 2014 beskriver den svenska medie-
marknaden med fokus pa mediekonsumtion, branschstruktur och reglering.

Mediemarknaden ar i forandring. Teknikutvecklingen paverkar hur vi konsumerar medier, vilket ocksa
forandrar villkoren for mediebranschens aktdrer. Medieutveckling 2014 belyser olika aspekter av
denna medieutveckling.

Medieprofessor Jesper Strombéck skriver under rubriken "Den paradoxala medieutvecklingen™ om ett
medielandskap dar tillgangen till medier blir en allt viktigare demokratifraga. Det blir lattare att bade
valja och valja bort nyheter.

Jonas Ohlsson pa Nordicom analyserar utvecklingen pa den svenska mediemarknaden och hur
forandrade publik- och annonsérsmonster stéller de etablerade medieforetagen infor stora utmaningar.

Rapporten behandlar vidare hur individualiseringen av mediekonsumtionen fortsétter att 6ka och hur
innehallet blir en allt viktigare konkurrensfaktor for medieforetagen. Samtidigt som konkurrensen om
publikens tid hardnar blir det allt tydligare skillnader mellan olika aldersgruppers medieanvandning.

Nordicom har till rapporten bidragit med statistik och information om &gande, branschstruktur och
mediekonsumtion.

Rapporten finns att ladda ned i pdf-format har.

Det norska avisaret 2013
Tidningar | Norge juni 2014

Ar 2013 blev ett daligt &r for norska tidningar. Upplagan minskade kraftigt och annonsintikterna pa
papper foll &nnu mer. Detta visar Sigurd Hest i sin arliga rapport om det norska tidningsaret.

Den samlade tidningsupplagan var forra aret drygt 2,2 miljoner exemplar, en nedgang pa nastan 8
procent sedan 2012. Halften kan tillskrivas nedldggningen av Aftenposten Aften, men &ven om Aften
raknas bort ar detta det storsta tappet nagonsin. Mest forlorade de tva I6snummerférsalda tidningarna
VG och Dagbladet.

Antalet tidningar 6kade
Norge har storst antal tidningar i Norden och dven om upplagan minskat sa star sig antalet tidningar. 1
slutet av 2013 utkom 229 tidningar med minst en utgava per vecka, vilket ar tva fler an aret innan.

Fler publicerar video pa webben

| borjan av 2014 hade ett flertal tidningar videomaterial pa sina webbsidor, och 70 tidningar lade ut
egna videofilmer minst en gang i veckan. Aret dessférinnan var det bara 45 tidningar som publicerade
videomaterial lika ofta.
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Olika strategier for digital betalning

Med minskande upplagor och annonsintakter, blir det allt vanligare med nagon form av
brukarbetalning for webb och e-tidningar. Vilken vag man ska ga for att fa betalt for sitt digitala
material ar en stor och aktuell fraga i den nordiska tidningsbranschen.

Nytt for arets avisrapport ar en genomgang av olika modeller som de norska tidningarna valt. Det
vanligaste upplagget, som halften av de norska tidningarna erbjuder, &r separata pappers- respektive
digitalprenumerationer, med digital rabatt for pappersprenumeranter. Nast vanligast, 33 tidningar, ar
att erbjuda bada typerna av prenumerationer, men med samma digitala pris for alla. 19 tidningar har
valt att 1agga alla kanaler i ett enda prenumerationspaket, till ett pris, och dar lasarna koper allt eller
inget.

L&s mer om rapporten.
Ladda ned "Avisaret 2013” har.

Om rapporten: " Avisaret 2013” ar den 19e rapporten i ordningen. Rapportens forfattare Sigurd Hgst ar
tidningsforskare som &r knuten till Avdeling for Mediefag vid Hgskulen i Volda.

Rapporten bidrar med norska tal till Nordicoms jamférande nordiska mediestatistik.

Brist pa jamstalldhet i nordiska medier
Kon och medier | Norden varen 2014

Fortfarande dominerar man manga mediesektorer pa den nordiska mediemarknaden. For att fa en bild
av situationen har Nordicom sammanstéllt konsuppdelad statistik for ett antal omraden. Men brist pa
jamforbara uppgifter 6ver tid gor det svart att saga om det sker en utveckling mot en jamnare konsfor-
delning.

Projektet Nordic Gender & Media Forum, som drivs av Nordicom under 2014, syftar till att skapa en
motesplats och diskussionsforum om jamstalldhetens villkor i medierna och det offentliga rummet.
Malgrupper ar forskare, politiker, praktiker, beslutsfattare, branschorganisationer.

Projektet The Nordic Gender & Media kan ses som en regional uppféljning till Pekingplattformen fran
1995 da alla FN-stater enades om behovet att ka kvinnors delaktighet och synlighet i medierna och
arbeta mot stereotyper. Forumet finansieras av Nordiska ministerradet.

Under varen har Nordic Gender & Media Forum genomfort seminarier med fokus pa film,
journalistik, reklam och datorspel samt utvecklat nordisk konsuppdelad statistik for dessa omraden,
inklusive ett faktablad som NIKK producerat. Projektet dokumenteras i en bok med goda exempel fran
de nordiska landerna samt nordisk statistik. Boken lanseras i december i samarbete med Nordiska
ministerradets kontor i Litauen.

L&s mer om projektet Nordic Gender and Media Forum
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Man dominerar i dagspressens toppskikt

Kon & medier | Norden mars 2014

Det gar tre méan pa varje kvinna i dagspressens foretagsstyrelser. Aven VD-positionerna domineras av
man, 84 procent & méan. Det visar en kartlaggning som Nordicom gjort av den svenska dagspressen.

Nordicom har undersokt kdnsrepresentationen for 49 medieféretag som ger ut 93 titlar
(flerdagarstidningar) utifran deras arsredovisningar 2012. Mansdominansen i dagspressen blir
tydligare ju hogre upp man kommer i foretagen. Mansdominansen &r extra tydlig inom landsortspress.
Pa chefredaktdrsniva har det skett en forandring och 42 procent ar nu kvinnor, flest kvinnor aterfinns
bland landsortspressens chefredaktorer.

Proportion of women and men as CEO of in daily Proportion of women and men as board members in daily
newspaper companies in Sweden 2012 (per cent) newspaper companies in Sweden 2012 (per cent)
(Note: 2% are unknown)

y y
/ ’\ 4
i |
\ /

Men / \ '];‘:3?5: /
b 84% y ¢ 4
\\\ / \\ /
\\,_____/' T

Not: Data baseras pa 49 foretag med 93 dagliga titlar.
Kalla: Arsrapporter bearbetade av Nordicom.

Toppskikten har tidigare undersdkt 2001 (Maktens Kén, 2007, red. Géransson) och 2006 (SOU
2007:108), och da var ocksa mansdominansen tydlig, och forandringen ar bara marginell (11 procent
kvinnor var VD:ar 2001.)

Hela statistikrapporten kan laddas ned pa Nordicoms hemsida (se Journalism). Kartlaggningen av svenska
medieforetag ingar som en del av projektet Nordic Gender & Media Forum som granskar hur det star till med
jamstalldheten inom film, journalistik, reklam och dataspel (se ovan).

Public service-medier

The Value of Public Service Media
RIPE 2013, medieutveckling | mars 2014

The worth of public service media is under increasing scrutiny in the 21st century
The Value of as governments consider whether the institution is a good investment and a fair
LUEERBELEER  player in media markets. Mandated to provide universally accessible services and to

gy Pl Lo & i Bt ok |

cater for groups that are not commercially attractive, the institution often confronts
conflicting demands. It must evidence its economic value, a concept defined by
commercial logic, while delivering social value in fulfilling its largely not-for-profit
public service mission and functions. Dual expectations create significant

14 (18)


http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/nordic-gender-media-forum
http://www.nordicgenderandmediaforum.se/

complexity for measuring PSM’s overall ‘public value’, a controversial policy concept that provided
the theme for the RIPE@2012 conference, which took place in Sydney,

This book, the sixth in the series of RIPE Readers on PSM published by NORDICOM, is the
culmination of robust discourse during that event and the distillation of its scholarly outcomes.
Chapters are based on top tier contributions that have been revised, expanded and subject to peer
review (double-blind). The collection investi gates diverse conceptions of public service value in
media, keyed to distinctions in the values and ideals that legitimate the public service enterprise in
media in many countries. Editors of The Value of Public Service Media are Gregory Ferrell Lowe
and Fiona Martin.

Read more and order

RIPE, an acronym for Re-Visionary Interpretations of the Public Enterprise, is a non-profit network of scholars
and practitioners involved with the study, development and management of public service media organisations.
Read more.

Aktuellt i mediepolitiken pa public service-omradet
Mediepolitik | Norden varen 2014

Danmark: Mediepolitisk aftale 2014-2018

Regeringen har indgaet en firearig mediepolitisk aftale med alle folketingets partier om blandt
andet DR og TV2-regionernes fortsatte virke.

Pressemeddelelse Kulturministeriet 2014-06-26

Norge: NRK-plakaten pa hgring
Kulturdepartementet sendte i juni NRK-plakaten pa hegring med hgringsfrist 26. august.
Pressemelding Kulturdepartementet 2014-06-06

Sverige: Myndigheten for radio och TV utreder public service-paverkan
Myndigheten for radio och TV 2013-12-19

Sverige: Forhandsprdvning av nya tjanster hos public service-bolagen ses éver
Myndigheten for radio och TV 2014-05-15

Sverige: Ingen tv-avgift for dator
Hogsta forvaltningsdomstolen 2014-06-13
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Dansk rapport om finansiering av public service
Public service media | Danmark februari 2014

Rapport fra Kulturministeriet om mulige alternativer til den nuvarende licensfinansiering af DR
og de regionale TV 2-virksomheder mv. Den beskriver det eksisterende licenssystem og
finansieringsmodellerne i Danmark og i en reekke europziske lande — heriblandt Finland, Norge
og Sverige — og gennemgar fordele og ulemper ved det nuvearende licenssystem samt alternative
finansieringsmodeller.

L&s mere

Medier, demokrati och yttrandefrihet

Medie- och informationskunnighet i Norden
Medier, demokrati, yttrandefrihet | Norden juni 2014

Ett samhélle med en medie- och kommunikationskultur som genomgar sa stora
Medie-och férandringar som nu kraver medie- och informationskunniga medborgare — det
o<t | oller inte minst barn och unga. Det &r en demokratifraga.

iNorden

Hosten 2013 arrangerades ett nordiskt expertmote i Stockholm med detta som
utgangspunkt. Foretradare for berérda myndigheter, departement,
intresseorganisationer och forskarsamhéllet i de nordiska landerna och de
sjalvstyrande omrédena Féardarna och Aland deltog i métet. | fokus stod utbyte
av kunskap om och erfarenheter av arbete i de enskilda landerna rérande MIK
och diskussion om angelagna fragor som skulle vinna pa nordiskt samarbete. Ett omfattande underlag i
form av en inventering av situationen i varje nordiskt land redovisades. Avslutningsvis enades motets
deltagare om ett antal konklusioner for det fortsatta samarbetet i Norden.

| denna bok redovisas samtliga inldgg och métets konklusioner samt ett antal bidrag fran forskare
inom MIK-omradet i Norden. Det &r en forhoppning att boken skall inspirera berdrda aktorer till saval
aktiviteter och kunskapsutveckling som diskussion och eftertanke. Redaktor ar Ulla Carlsson.

Las mer och bestall

World Trends in Freedom of Expression and Media Development
Medier, demokrati, yttrandefrihet | Internationellt mars 2014

Unescos rapport World Trends in Freedom of Expression and Media Development underséker
utvecklingen for yttrandefrihet, pluralism, mediernas oberoende och journalisters sakerhet.

L&s mer och ladda ned pdf
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Utblick Europa

European Media Policy newsletter
Media Policy | Europe april 2014

European Media Policy, a newsletter from Nordicom, provides an up-date on policy developments at
the European level. The latest issue (April) gives an overview of some main media questions - such as
Internet governance, data protection and copyright - that have been discussed during the last months or
will be on the agenda in the near future.

Lé&s hela nyhetsbrevet 1-2014 (lank till pdf)
Ovriga utgavor finns samlade hér.

Forskningsartiklar, open access

Nordicom Nordicom Information 1/2014

——=Information

Hela publikationen

Lastips:
Agandekoncentration, forlagsstrategier och litterar kvalitet. Synen pé vertikal
integration pa den svenska respektive tyska bokmarknaden [Anna-Maria Rimm]

Nar en felles fjende er den bedste ven i ngden. Dansk mediepolitik til debat [Henrik
Sondergaard]

Broadcasting in the Post-Broadcast Era. Policy, Technology, and Content Production
[Taisto Hujanen]

Nordicom Review 1/2014

Hela publikationen

Lastips:

The Growth of Leading Regional Newspapers [Tom Bjdrkroth, Mikko Grénlund]

Nordicom Review special issue 2013: New Nordic Journalism Research

NEW NORDIC Hela publikationen
JOURNALISM

RESEARCH

17 (18)


http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/Dokument/Mediefakta/nyhetsbrev/european_media_policy_no_1_2014_pages_0.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sv/mediefakta/nyhetsbrev
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-information/nordicom-information-36-1-2014
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/nordicom-information_36_2014_1_pp._9-28.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/nordicom-information_36_2014_1_pp._9-28.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/nordicom-information_36_2014_1_pp._65-72.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/nordicom-information_36_2014_1_pp._97-101.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-35-1-2014
http://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/kapitel-pdf/nordicom_review_35_2014_1_pp._115-133.pdf
http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-special-issue-2013

Medietrender i Norden

Redaktdr: Eva Harrie

Utges av:

NORDICOM

Goteborgs universitet
E-post: info@nordicom.gu.se
www.nordicom.gu.se

Nordicom &r en institution under Nordiska Ministerradet.

Nordicom féljer den nordiska medieutvecklingen i syfte att dokumentera och sprida kunskap om medietrender
inom Norden och om Norden i ett europeiskt och globalt perspektiv. Nyhetsbrevet Medietrender i Norden belyser
amnen som mediekonsumtion, mediestruktur och mediepolitik och rapporterar om den senaste utvecklingen och

om aktuell forskning pa omradet.

Nyhetsbrevet har en planerad utgivning pa 4 nummer per ar.

Fo6lj Nordicoms rapportering om nordiska medietrender
Mediefakta nyheter
Mediefakta rapporttips

Publikationer fran Nordicom
Prenumerera pa nyhetsbrev
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