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Medieanvandning

Rapport om danskarnas forstaelse av nyheter
Medieanvandning | Danmark oktober 2019 | EH

Forskare pa Danmarks Medie- og Journalisthejskole har undersokt hur den danska befolkningen
uppfattar och forstar nyheter. Bland resultaten som éverraskar ir att sociala medier har mindre
betydelse for asiktsbildningen én viintat.

De allra flesta tar numera del av nyheter under hela dagen, med
mobilen i handen. Men nér nyheter, underhallning och privata

) uppdateringar flyter samman i mobilen, blir det svarare att gora
S skillnad pé olika typer av nyheter. Det giller sérskilt yngre
A generationer, som ofta orienterar sig genom att f6lja olika personers

i 3 floden pa nétet. Detta medan dldre generationer framst anvénder ett
antal bestimda nyhetsmedier eller kanaler.

Det visar rapporten Aktiv, overveeldet, adspredt eller afheengig, som
undersoker hur olika befolkningsgrupper uppfattar nyhets- och
aktualitetsmaterial — och vad det betyder i en samhiéllelig kontext.

I fem kapitel undersoker forskarna pa journalisthdgskolan vilka

medier danskarna anviander och vilket innehall som intresserar dem,
sociala nitverks betydelse for nyhetsforstielsen, hur olika grupper orienterar sig i samhéllet och med

vem de diskuterar nyheter. Danskarnas fortroende for medier, och deras tankar om varfoér och om det
ar viktigt att f6lja med i nyhetsstrommen, &r ocksé med i analysen.

Fem typer av nyhetsanviindare definieras utifrn resultaten. Utdver de unga och de éldre som ndmns
ovan, finns de urbana, som ser sig sjdlva som kunniga om bade medier och samhéllet, och de som bor
pa landet, som orienterar sig om lokala forhallanden och politik via lokaltidningar eller Facebook-
grupper. Slutligen finns barnfamiljerna som har fullt upp att hantera vardagen. For dem &r barnen
antingen anledningen till att de foljer med i nyheterna eller till att de inte orkar.

Att sociala nitverk inte bidrar s& mycket till folks sikter, forvanar forskarna. Snarare &r det fysiska
nétverk och relationer — familj, arbetsplats, vinner — som ar viktiga. En annan &verraskning &r att
teorin om filterbubblor tycks dverdriven. For de allra flesta medborgare &r det viktigt att vara insatt

i aktuella fragor, och de &r i allmédnhet bade kunniga och kritiska medieanvéndare, visar rapporten.

Bland de negativa resultaten — och en anledning till oro for framtiden — 4r den laga viljan till att betala
for nyheter och kvalitetsjournalistik.

Lis rapporten Aktiv, overveldet, adspredt eller athengig?

Se video fran konferensen om nyheter och aktualitetsmaterial 22 okt
Léds om rapporten hos Danmarks Medie- og Journalisthgjskole
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https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/specialrapporter/nyheds-og-aktualitetsbegrebet/
https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/specialrapporter/konferencer/nyheder-og-aktualitet/
https://www.dmjx.dk/aktuelt/historier/ny-forskning-vores-nyhedsvaner-truer-den-demokratiske-samtale

Mer information: Rapporten om danskarnas nyhetsforstaelse baseras pa drygt hundra intervjuer samt en
survey-undersokning, och &r gjord av Danmarks Medie- og Journalisthgjskole pa uppdrag av Slots- og Kultur-
styrelsen. Den ar publicerad som en specialrapport i Slots- og Kulturstyrelsens "Rapportering om mediernes
udvikling i Danmark”. Undersokningen ar gjord av féljande forskare pad Danmarks Medie- og Journalisthgjskole:
Jakob Linaa Jensen (forskningsledare), Roger Buch, Jakob Dybro Johansen, Poul Thais Madsen (aven AAU)
och Flemming Tait Svith.

NORDISK UTBLICK

Forskningsprojektet "Mediebruk, kultur og offentlig tilknytning” i Norge

Pa Slots- og Kulturstyrelsens konferens om nyheter 22 oktober presenterade Jan Fredrik Hovden vid
Bergens universitet forskningsprojektet Mediebruk, kultur og offentlig tilknytning: Informasjonsfrihet i
"stordata'ens tidsalder".

Projektet ska bland annat ge nya insikter i hur den norska befolkningen anvander sin informationsfrihet pa
tvars av medier och kulturella arenor och tanka nytt om hur forhallandet mellan medborgare och medier
skall forstas.

Las mer om det norska forskningsprojektet har.
Se Jan Fredrik Hovdens presentation pa konferensen.

Sadan udvikler danskernes mediebrug sig
Mediebrug | Danmark oktober 2019 | EH

—— | For ferste gang er der flere danskere, der dagligt bruger et nyhedssite, end der laeser et
trykt dagblad. Samtidig har halvdelen af dagbladene tabt mere end ti procent af laeserne
i2018. Det er nogle af konklusionerne fra Slots- og Kulturstyrelsens Mediernes udvikling
i Danmark 2019.

-=‘“Mi

SR J Danskernes mediebrug finder i hgjere og hgjere grad sted pé digitale og mobile
D ——"'" platforme. Samtidig bliver der fortsat faerre, der laeser printaviser, ser flow-tv eller
lytter til radio. Det viser Slots- og Kulturstyrelsens sjette udgave af den arlige rapport om mediernes
udvikling i Danmark.

Uddrag af rapportens konklusioner om medieforbrug og mediemarkedet:

e 12018 er der for forste gang ferre dansker, der leser et trykt dagblad (1.624.000), end der
bruger et nyhedssite (1.916.000) pd en gennemsnitslig dag. Samtidig har 16 ud af 32 dagblade
tabt mere end 10 procent af laeserne i 2018. For nasten alle dagblade geelder, at deres digitale
sites nar ud til flere end deres trykte dagblad.

o Fearre ser traditionelt tv, mens streaming stiger. Fra 2017 til 2018 har andelen af danskere, der
ugentligt ser traditionelt tv, faldet fra 80 til 77 procent. Omvendt er andelen, der streamer
audiovisuelt indhold ugentligt, steget fra 54 til 57 procent.
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https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/specialrapporter/
https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/specialrapporter/
https://www.uib.no/prosjekt/mecin
https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/specialrapporter/konferencer/nyheder-og-aktualitet/

e Selvom sterstedelen (85 procent) af de danske husstande fortsat har mindst ét tv-apparat med
tilsluttet tv-signal, eger andelen, der ikke har traditionelt tv. Fra 2017 til 2018 er andelen af
husstande uden et tv med tv-signal steget fra 11 til 15 procent.

e Alder har betydning for, hvad der streames. Mens befolkningen under 55 &r hyppigst streamer
serier/programmer, streamer befolkningen pé 55 ar eller derover oftest nyheder.

e Radiolytning falder, mens flere lytter til podcast. Den daglige radiolytning er fra 2017 til 2018
faldet med 4 minutter og fortsatter sin nedadgaende udvikling. Faldet fordeler sig pa tvers af
bade forskellige befolkningsgrupper og radiokanaler. Til gengeld er der fremgang inden for
podcast. 1 2018 har halvdelen (49 procent) af befolkningen, prevet at lytte til podcast.

o Husstandene saznker fortsat forbruget pa medieposter. 1 2017 brugte en dansk husstand i
gennemsnit 18.486 kr. pa medierelaterede forbrugsposter som tv-abonnementer, streaming-
tjenester, aviser, teletjenester, audiovisuelt udstyr m.m. Det er 810 kr. mindre end i 2016.

o Mediemarkedet er domineret af storre danske og internationale akterer, som stér for 68 procent
af omsatningen. Pa det danske annoncemarked star udenlandske virksomheder, herunder isaer
Google og Facebook, staerkt. Eksempelvis star de i 2018 for 61 procent af den danske
annonceomsatning pa internettet — 3 procentpoint mere end 1 2017.

Laes Mediernes Udvikling i Danmark 2019

Mere information: Rapporteringen om mediernes udvikling i Danmark 2019 er udarbejdet af Slots- og
Kulturstyrelsen under radgivning fra et eksternt redaktionspanel bestaende af mediefaglige forskere og
brancherepraesentanter.

Rapporteringen gennemfagrer analyser vedrgrende de tre hovedtemaer mediebrug, medieindhold og
mediebranche. Gennemfgrte analyser og unders@gelser formidles dels i en hovedrapportering hvert ar,
dels i Igbende rapporter og konferencer med centrale temaer og resultater. Lees om rapporteringen 2019.

T rosdeasing ampan e s n e Mok souney 3018 e et Nordisk radio och tv-statistik 2018
= - o & Hvordan har radiolytning og tv-sening udviklet sig i de
- - - - andre nordiske lande? Se tallene for 2018 i Nordicoms
= e = statistikdatabase (s@g: Norden — Radio/ljudmedier eller

Television/video — Anvandning)

Heionen
= T2 ™ Merii
= 1

3 Slots- og Kulturstyrelsen er en del af Nordicoms
e statistiske netvaerk og bidrager med dansk data til
Nordicoms nordiske mediestatistik.
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https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/
https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/om-rapporteringen/det-eksterne-redaktionspanel/
https://mediernesudvikling.slks.dk/2019/om-rapporteringen/
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediestatistik
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediestatistik
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/nordiskt-natverk
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/nordiskt-natverk

Svenskarna och internet: Digitaliseringen praglar vara medieliv
Medieanvandning | Sverige oktober 2019 | KH

Anvindningen av traditionella medier minskar och anvindningen av sociala medier planar ut. Samtidigt
okar anvindningen av digitala streamingtjinster for rorlig bild och ljud. Det framkommer i rapporten
Svenskarna och internet 2019, som Internetstiftelsen i Sverige presenterade den 15 oktober.

Internet har revolutionerat vart samhélle och dr numera grundldggande for olika typer av vardags-
kommunikation. En majoritet av befolkningen anvénder digitala samhaéllstjénster, Mobilt BankID
och sociala medier. Anvdndningen av traditionella medier pa traditionella plattformar minskar
samtidigt som allt fler tar del av mediernas digitala versioner. Nedan lyfter vi fram nagra resultat
om medieanvéindning pé digitala plattformar.

Andel av internetanvandarna (16+ ar) som anvander olika medier dagligen respektive minst nagon gang 2019 (procent)
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Anm 1: Internetanvandare ar befolkningen som i enkaten uppger att de anvander internet nadgon gang.
Anm 2: Andelen anvandare av sociala medier avser internetanvandare 12+ ar.
Kalla: Svenskarna och internet 2019 | Ladda ner grafen som pdf

Det digitala ldsandet

Totalt sett dr den dagliga konsumtionen av dagstidningar p& papper 31 procent och den dagliga lés-
ningen av en digital dagstidning 39 procent. Att ldsa en dagstidning pa nétet dr vanligast i
aldersgrupperna mellan 35 och 45 &r, 50 procent. Bland pensionérerna ar motsvarande siffra 41
procent.

Lasning av bloggar har aldrig varit en daglig vana bland majoriteten av internetanvéndarna. Lésningen
har legat stabil omkring 7 procent de senaste aren. Narmare hélften av internetanvdndarna uppger
emellertid att de tar del av bloggar ndgon géng. Att lasa blogg ndgon gang ér vanligast i aldersgruppen
26 till 45 ar, cirka 60 procent. Bland de yngsta, 12 till 15 &r, uppger 35 procent att de ldser ndgon géng
och bland pensionirerna ér andelen 38 procent.
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https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2019/?gclid=EAIaIQobChMI3Om698-s5QIV1vhRCh3K5AmBEAAYASAAEgLAc_D_BwE
https://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/bilder/Mediefakta/Nyhetsbilder/2019-10-23_svenskarna_och_internet_2019_kh.pdf

Pappersboken har en stark stéllning, 88 procent av internetanvandarna uppger att de laser pappersbocker.
Men de digitala bockerna dr pa frammarsch. Andelen som tar del av en bok digitalt (e-bok eller ljudbok)
okar stadigt. Det géller sirskilt andelen som uppger att de tar del av digitala bocker nagon géng.
Andelen har 6kat fran 20 procent 2016 till 42 procent 2019. Andelen som konsumerar digitala bocker
ar hogst bland internetanvéndare mellan 12 och 45 ar, cirka 50 procent.

Plattformar for rérlig bild

57 procent av internetanviindarna tittar dagligen pa traditionell tv. Aven om andelen dagliga tittare har
minskat ar traditionell tv fortfarande den rorliga bild som flest tittar pa dagligen. Med 6kande tittande
pa digital video bland tonéringar 4r en nedgéng i traditionellt tv-tittande inte forvénande.

Det finns flera tjanster for att titta pa film, video och tv pé nétet. ’Svenskarna och internet” fokuserar
sérskilt pa tv-kanalernas playtjanster, Netflix och Youtube. Youtube &r storst. 32 procent tittar
dagligen péa Youtube, direfter kommer Netflix med 20 procent dagliga tittare. Tv-kanalernas
playtjdnster har 15 procent dagliga tittare.

Generellt ar populariteten hos streamingtjansterna mycket hogre bland yngre 4dn bland édldre. En majoritet
av barn i gruppen 12 till 14 &r och ungdomar 16 till 25 ar anvénder Youtube dagligen. Andelarna uppgér
till 80 respektive 72 procent. Bland personer 6ver 55 ér dr motsvarande andel under 10 procent.

Om man ser till andelen som tittar ndgon géng &r det tydligt att tittande pé streamingtjénsterna inte ar
nagon typiskt daglig aktivitet. 81 procent av internetanviandarna uppger att de tittar pa play-tv-tjanster
nagon gang. Motsvarande siffra dr 58 procent for Netflix. Det innebér att totalt sett tittar fler pa
playtjanster dn pa Netflix. 71 procent av pensionédrerna uppger att de tittar pa tv-kanalernas play-tv-
tjdnster nagon gang.

Radio och musiktjéinster pd internet

Nya plattformar for lyssnande forandrar var konsumtion av ljudmedier. Dagligt lyssnade pé linjér
radio via radioapparat minskar men &r fortfarande det vanligaste séttet att ta del av radio. Andelen
internetanvéndare som lyssnar pa direktsédnd radio via internet dkar sakta liksom poddradiolyssnandet.
Ljudtjdnsten Spotify, som innehéller savil musik som poddar och radiostationer okar stadigt.

Generellt lyssnar dldre internetanvdandare mer pa vanlig radio &4n yngre medan yngre lyssnar mer pa
poddradio 4n dldre. Bland ungdomar 16 till 24 &r lyssnar 11 procent dagligen pé radio i en vanlig
radioapparat, 16 procent pd poddradio och 6 procent pa radiostation via internet. Motsvarande siffror
bland pensionérer dr 63 procent dagliga lyssnare pa vanlig radio, 2 procent pa poddradio, och 14 procent
via internet.

Sociala medier

En majoritet av ndtanvdndarna anvénder sociala medier, 83 procent gor det nagon gang och 65 procent
gor det dagligen. Den successiva 6kningen av dagligt anvindande, som pagétt sedan 2010, har avstannat.
Anvindningen av sociala medie-tjanster som Facebook, Instagram och Snapchat har minskat i tillvéxt-
takt. En blick bakét i tidigare ars méatningar visar att andelen som anvénder Facebook minskat betydligt
bland personer under 25 ar. Bland barnen, 12 till 15 ar anvinder 4 procent Facebook dagligen och
bland ungdomar 16 till 25 ar &r andelen dagliga anvéndare 61 procent. For fem &r sedan anvénde 69
procent av barnen Facebook dagligen och 50 procent av ungdomarna.
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Digitaliseringen och medieanvindarna

Det digitala medielandskapet och sociala medier har gett oss nya medier och nya méjligheter att ta del
av medier. Idag ser vi att digitaliseringen gor medierna och tjdnsterna grénslosare och det blir svarare
att avgora vad som ér ett text-, ljud- eller bildmedium eftersom de digitala plattformarna ger méjlighet
att producera sévél text som rorlig bild och ljud i samma plattform.

Det nya medielandskapet med ett stérre utbud av olika typer av medier och medieinnehéll har bland
annat bidragit till 6kade skillnader mellan generationer. Streamingtjénster som Youtube och Spotify samt
sociala medier utgor idag en forhéllandevis stor andel av ungas medieanvandning. Tjénsterna anvands
visserligen i alla generationer. Men de yngre generationerna r mer benéigna att ta sig an ndgot nytt.

Hér kan du ta del av Svenskarna och internet 2019 och ladda ner en tabellbilaga

Om undersokningen: Svenskarna och internet ar en arlig individundersékning om internet-anvandning som
genomférdes forsta gangen ar 2000. Huvudman for studien ar Internetstiftelsen. | arets under-sékning ar det
1 701 personer (57 %) som deltagit via webbenkat och 1 302 (43 %) per telefon.

Barns och ungas kulturvanor i Norden
Medieanvandning | Norden september 2019 | EH

Kulturanalys Norden har under histen gett ut en rapport om barns och ungas fritidskultur i Norden.
Antologin presenterar aktuell forskning om barn och unga, och belyser bland annat anvindningen av
digitala medier, smarta mobiler och dataspel.

Rapporten Making culture: Children’s and young people’s leisure practices in
the Nordic countries handlar om hur barns och ungas kulturliv ser ut nar de
sjdlva far bestimma, vad som driver dem att skapa, och hur vi kan forsta
Making culture kulturyttringarna i ett storre sammanhang.

Children's and young people’s leisure cultures

I sjutton kapitel presenterar nitton nordiska forskare sin forskning och visar pa
aktuella trender, som anvindningen av digitala medier, cosplay och fanfiction.
Antologin stiller ocksé fragor om olika gruppers — exempelvis unga fran
ursprungsbefolkningar, barn och unga med funktionshinder och HBTQ
ungdomar — mdjligheter att delta och sjdlva forma sitt kulturliv.

Tva kapitel handlar om kvantitativa undersokningar om barns och ungas kulturvanor. Mats Bjérnsson
presenterar och vidareutvecklar Kulturanalys Nordens tidigare kartlaggning av undersdkningar i de
nordiska linderna, medan Kjartan Olafsson skriver om utmaningar med surveyundersokningar for att
studera barns och ungas kultur- och medieanvdndning.

Ladda ner antologin hos Kulturanalys Norden

Mer information: | antologin ingar texter av forskare fran Danmark, Finland, Grénland, Island, Norge, och
Sverige. Redaktdr ar Anna Sparrman, professor vid Institutionen Tema Barn vid Linkdpings universitet.
Resultaten presenterades och diskuterades 16 september i Goteborg, under en nordisk kulturpolitisk konferens
anordnad av Kulturanalys Norden.
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https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2019/?gclid=EAIaIQobChMI3Om698-s5QIV1vhRCh3K5AmBEAAYASAAEgLAc_D_BwE
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/en-nordisk-undersokning-av-barns-och-ungas-kulturvanor
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/en-nordisk-undersokning-av-barns-och-ungas-kulturvanor
https://kulturanalysnorden.se/ny-rapport-barn-och-ungas-fritidskultur-i-de-nordiska-landerna/

Telekomrapport: Mobil datatrafik okar i Norden
Medieanvandning | Norden september 2019 | KC

wwem  Nordborna Ligger allt mindre tid pé att prata i mobilen.
g Samtidigt skaffar sig allt fler snabbt bredband, och anvinder
mer data i de mobila néten. Det ar nigra resultat fran den
nordiska telekommunikationsrapporten for 2018.

Telecommunications

Markets in the Nordic

and Baltic Countries
018

5. September 2019
Updated 27. September 2019

De nationella telekommyndigheterna i de nordiska och baltiska
~ landerna publicerar varje ar jimforande statistik om elektronisk

kommunikation. Hir nedan &r nagra resultat som jamfor marknaderna i de fem nordiska lénderna.

Storst konsumtion av mobildata i Finland
Med 1,7 mobilabonnemang per invanare tar Finland titen i Norden. De 6vriga nordiska ldnderna
kommer en bra bit efter med 1,1-1,4 abonnemang per invanare.

I alla ldnder Okar datatrafiken 1 de mobila néten. Finland konsumerar mest data 1 mobilnéten, 30,7
Gbyte per invanare och ménad, vilket &r mer dn tre ganger sa mycket som Danmark, som kommer tvéaa
med 10,1 Gbyte per manad. En forklaring till den hdga anvéndningen av datatrafik i Finland &r
populdra mobilabonnemang som har obegrinsad datamidngd. Diaremot skickar finldindarna minst antal
sms-meddelanden (29 sms per person och manad), mindre &n halften jamfort med svenskar (67 sms
per person och méanad), danskar (76) och norrmén (77).

Sverige ér det enda nordiska land ddr antalet samtalsminuter i mobilen okar. I 6vriga Norden minskar
samtalstiden i mobilen.

Fast bredband mest utbrett i Danmark, snabbt bredband i Sverige

Nir det géller fasta bredbandsabonnemang ar Danmark i topp med 0,44 abonnemang per person. Om
man inkluderar mobila bredbandsabonnemang (enbart mobildata) leder Finland med 0,72 abonnemang
per person, foljt av Danmark med 0,64 abonnemang.

Antalet snabba bredbandsabonnemang (100 Mbit/s) okade i alla fem nordiska ldnder under 2018. I
Sverige finns det flest abonnemang, 0,29 abonnemang per invénare. Island foljer titt efter med 0,24
per invénare.

Island investerar mest — Norge tjidnar mest

Pé Island investerades 247 euro per person i infrastruktur for elektronisk kommunikation (tangible
fixed assets) under 2018. Norge hade den nist hogsta investeringsnivéan (189 euro), foljt av Danmark
(162 euro) och Sverige (152 euro) . Finland, som investerade minst (95 euro per person), var dock det
enda nordiska landet som utdver Island 6kade sina investeringar frén aret innan. Intdkterna frdn mobila
och fasta samtalstjinster och bredband var hogst i Norge med 446 euro (justerat for kdpkraft). De
ovriga nordiska ldndernas intdkter striackte sig fran 361-380 euro.

Las mer: Nordic Baltic Telecommunications Market — rapport och databas

Ladda ner rapporten: Nordic Baltic Telecommunications Market 2018 (pdf 1,3 Mb)

Dokument med lénkar till telekomrapporter och databaser i de fem nordiska l&nderna 2018 (pdf 1,98
Kb, fran Nordicoms tabelldatabas)
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https://statistik.pts.se/nordic-baltic-telecom-market/
https://statistik.pts.se/media/1465/presentation_190927.pdf
https://www.nordicom.gu.se/sv/system/tdf/medieforskning-statistik/9001_telecom_nordicreports_2018_pdf.pdf?file=1&type=node&id=40479%20
https://www.nordicom.gu.se/sv/system/tdf/medieforskning-statistik/9001_telecom_nordicreports_2018_pdf.pdf?file=1&type=node&id=40479%20
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediestatistik

Pressmeddelanden fran nationella myndigheter (5 sep. 2019):

Transport- och kommunikationsverket Traficom: Finland i titen for mobilutvecklingen i Norden —
fasta nétet slipar efter

Liikenne- ja viestintdvirasto Traficom: Suomi Pohjoismaiden kérjessd mobiilikehityksessa — kiinted
verkko laahaa perdssa

Nkom: Heyt investeringsniva og sterk vekst i fiberutbygging i Norden og Baltikum

PTS: Sverige i nordisk fibertopp

Om rapporten: Telecommunications Markets in the Nordic and Baltic Countries 2018 innehaller data for de
fem nordiska landerna samt Estland, Lettland och Litauen. Rapporten, som publiceras arligen av reglerings-
myndigheterna pa telekomomradet i de atta landerna, visar pa utvecklingen till och med 2018.

The Nordics — Europe’s busiest users of culture and media online
Meda Use | Nordic Europe October 2019 | KC

With almost universal household Internet access, Iceland leads in using the Internet for streaming TV
and movies, reading online news, listening to web radio and streaming music and purchasing films, music
and reading material. The other Nordic countries usually follow closely.

Eurostat’s 2019 Culture Statistics report compares culture-related data from
the EU28, EFTA and enlargement countries. Below, some of the findings
featuring the Nordics are highlighted, focusing on the Internet and media
related activities.

| Nordics in the top tier of Internet access and media usage — Iceland leads

in all categories '

Iceland had the highest rate of household Internet access among all
countries surveyed with 99 per cent, and only the Netherlands (98%) kept
Norway from second place with 96 per cent. The three Nordic member
states followed: Finland (94%), Denmark (93%) and Sweden (92%).

% | eurostatil

Iceland again leads the pack when it comes to Internet use for watching streamed TV and movies, with
91 per cent of the Internet users using it for that purpose in the three months preceding the survey.
Finland came in second with 90 per cent (tied with the Netherlands), followed by Norway (89%),
Sweden (88%) and Denmark (87%).

With 95 per cent of the adult population using the Internet for online news, Iceland again comes out on
top. Norway (tied with Lithuania) came in second place with 93 per cent.” When it comes to web radio
and music streaming, Iceland takes first place with 81 per cent, followed by Finland and Sweden (both
76 %), Norway (tied with Greece at 72%) and Denmark (69%).

Nordics lead in using the Internet to purchase films, music and reading material '

Among all countries surveyed, Iceland had the highest number of individuals using the Internet to
purchase films and music with 54 per cent of the Internet users, followed closely by Sweden (49%)
and Norway (44%). That is contrasted with less than 17 per cent of EU28 Internet users. When it comes
to using the Internet to buy books, magazines and newspapers, Sweden tops the list with 37 per cent.
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https://www.traficom.fi/sv/aktuellt/finland-i-taten-mobilutvecklingen-i-norden-fasta-natet-slapar-efter
https://www.traficom.fi/sv/aktuellt/finland-i-taten-mobilutvecklingen-i-norden-fasta-natet-slapar-efter
https://www.traficom.fi/fi/ajankohtaista/suomi-pohjoismaiden-karjessa-mobiilikehityksessa-kiintea-verkko-laahaa-perassa
https://www.traficom.fi/fi/ajankohtaista/suomi-pohjoismaiden-karjessa-mobiilikehityksessa-kiintea-verkko-laahaa-perassa
https://www.nkom.no/aktuelt/nyheter/h%C3%B8yt-investeringsniv%C3%A5-og-sterk-vekst-i-fiberutbygging-i-norden-og-baltikum
https://www.pts.se/sv/nyheter/internet/2019/sverige-i-nordisk-fibertopp/

'The percentages using Internet for different purposes are based on Internet users throughout the article.
2 Data from 2017.

Read more and download: Culture Statistics — 2019 edition
Read Culture Statistics — 2019 edition as an online publication

More about Eurostat’s data: In the cultural field, Eurostat, the statistical office of the European Union, compiles
statistics from several different data collection exercises. The vast majority of the data in the 2019 report may also
be found in the culture domain of Eurobase, Eurostat’s online database. Further statistics on ICT usage can be
found in the digital economy and society section of the database.

Nordic statistics close up

To find out more about Internet access over time in the EU28 and other countries in Europe (incl. Iceland
and Norway), as well as individual Internet activities per Nordic country, download the following tables from
Nordicom’s table database (filter Region by ‘Nordic’ and Media by ‘Internet/ICT’):

e Internet access in EU28 and per European country 2002—-2018 (Excel)

e Use of Internet for social networks, news, games, music, TV and video services per Nordic country
2011-2018 (Excel)

e Use of Internet for social networks, games, music, TV and video services per Nordic country, by age
2018 (Excel)

Mediemarknad och mediepolitik

Finsk medieekonomi 2018

Medieekonomi | Finland november 2019 | EH

Under 2018 6kade intéikterna for tv, radio och andra ljudmedier i Finland. Men for dagspress och
tidskrifter fortsatte fallet, enligt nya tal frin finska Statistikcentralen.

Virdet pa den finska mediemarknaden uppgick till 3,8 miljarder Euro under 2018. Det motsvarar
en svag 0kning med knappt en procent eller 33 miljoner Euro jamfort med aret innan. Detta enligt
Statistikcentralens arliga 6versikt av mediemarknaden och dess olika branscher.

Televisionen, som &r den storsta mediesektorn, stod for ndstan en tredjedel (1,2 miljarder euro) av

marknadens virde under 2018. Det &r en 6kning med drygt fem procent jamfort med aret innan och
beror framfor allt p& 6kade intékter for stromningstjénsterna.
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https://ec.europa.eu/eurostat/en/web/products-statistical-books/-/KS-01-19-712
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Culture_statistics
https://ec.europa.eu/eurostat/web/culture/data/database
https://ec.europa.eu/eurostat/web/digital-economy-and-society/data/database
https://www.nordicom.gu.se/en/statistics-facts/media-statistics
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/9480_eurostat_internet_access_2002-2018.xlsx?file=1&type=node&id=40475%20
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/9530_eurostat_internetactivities_nordics_2011-2018_0.xlsx?file=1&type=node&id=40476%20
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/9530_eurostat_internetactivities_nordics_2011-2018_0.xlsx?file=1&type=node&id=40476%20
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/9532_eurostat_internetactivities_by_age_2018.xlsx?file=1&type=node&id=40478%20
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/9532_eurostat_internetactivities_by_age_2018.xlsx?file=1&type=node&id=40478%20

Mediemarknaden i Finland 2017-2018, utvalda branscher (miljoner Euro)

Television(1)
Tidningar (4-7 dgr/vecka)
Tidskrifter

m 2018
Internetreklam

2017
Andra tidningar
Radio

Ljudupptagningar

Gratistidningar

o
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' Till tv-branschen raknas Rundradions (Yle) verksamhet i sin helhet, tv-reklam, grundavgifter for kabel-tv och
betal-tv-avgifter, inkl. bestallningsvideotjanster som Netflix. | Not: Tv, tidningar, tidskrifter och ljudupptagningar
inkluderar digital férséljning. | Kalla: Finska Statistikcentralen (klicka for att se statistik for alla branscher).

Forsidljning av internetreklam fortsatte uppat och stod for den enskilt storsta tillvéxten, plus 14
procent, under 2018. Aven for radion och andra ljudmedier blev det ett bra ar, med en 6kning pa cirka
sex procent vardera. For dagspress och tidskrifter fortsatte dock forséljningen nerat. Dagspressens
intdkter f6ll med drygt tre procent (uppgiften géller flerdagarstidningar) och tidskrifternas med drygt
fyra procent jamfort med aret innan.

Léds mer pa Statistikcentralens webb
Tidserier for 1997-2018 finns 1 Statistikcentralens tabelldatabas

Lue lisdd: Joukkoviestinndn markkinatrendit ennallaan vuonna 2018
Tilastotietoja vuosilta 1997-2018 Tilastokeskuksen taulukkotietokannassa

Om statistiken: Berakningarna ovan galler slutanvandarniva. Det innebar till exempel att siffran for tidnings-
marknaden omfattar prenumerations- och I6snummerférséljning till tidningarnas detaljpris samt reklamintékterna.
Data omfattar den inhemska produktionen och importen, men inte exporten. Internetreklam och andra grupper
innehaller éverlappningar i viss man.
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http://www.stat.fi/til/jvie/2018/jvie_2018_2019-11-22_tie_001_sv.html
http://www.stat.fi/til/jvie/2018/jvie_2018_2019-11-22_tie_001_sv.html
https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/engl0000.htm
http://www.stat.fi/til/jvie/2018/jvie_2018_2019-11-22_tie_001_fi.html
https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/suom0000.htm

Norsk medieekonomi 2018
Medieekonomi | Norge december 2019 | EH

Nu minskar tv-reklamen pa den norska marknaden. Men eftersom tv-tittarna betalar mer for innehall
och distribution, pekar tv-branschens ekonomi dndé uppét. Samtidigt landar dagspressen pi en stabil
intiktsniva for forsta gingen sedan 2011.

Medietilsynet har publicerat sin &rliga rapport om den ekonomiska utvecklingen for norsk dagspress,
radio och tv. Enligt Medieskonomirapporten 2018 omsatte medierna nistan 27 miljarder norska
kronor under 2018, motsvarande en 6kning pa 257 miljoner kronor eller knappt en procent, jAmfort
med éret innan. [ ett femarsperspektiv har branschens samlade intdkter 6kat med 0,1 procent.

Fortsatt reklamtapp — nu drabbas dven radio och tv

Under 2018 minskade intdkterna fran reklam for savil dagspress som radio och tv. For dagspressen
var det en fortséttning pé flera ars forluster — pa fem ar har tidningarna tappat 6ver tva miljarder
kronor i annonsintékter — medan det for radio och tv blev en ny erfarenhet.

Samtidigt 6kade reklaminvesteringarna pé nétet. Under 2018 tog Google och Facebook in mer annons-
pengar dn dagspressen pa den norska annonsmarknaden, och under de senaste fem aren har de globala
aktorerna, med Google och Facebook i spetsen, mer én tredubblat sina intékter frin den norska marknaden.

Brukarbetalning okar for dagspress och tv

Sedan 2017 tjanar den samlade norska mediebranschen mer pé publiken &n pa reklamen, vilket beror
pa att reklamintdkterna minskar, samtidigt som intdkterna fran ldsare och tittare 6kar. For dagspressen
kom brytpunkten redan 2015, da intdkter fran lasarna for forsta gangen gick om reklamen. For
nationell kommersiell tv blev 2018 forsta gdngen dé forséiljningen till tittarna gav storre intékter &n
reklamen. Se graf nedan.

Graf: Fordelning av mediernas intékter pa olika inkomstkallor 2014-2018 (procent)
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Kalla:Mediegkonomirapporten 2018 (s. 22 och 51), lank till pdf
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https://medietilsynet.no/globalassets/dokumenter/rapporter/2019/191122-okonomirapport_2014-2018_mt-total.pdf

Stabilt for dagspress for forsta gangen sedan 2011

Efter flera dramatiska ar for den norska dagspressen blev 2018 forhallandevis stabilt. For forsta
gingen kompenserade digitala intékter for tappet pa papper, och dagspressens totala intdkter hamnade
pa ungefar samma niva som 2017. Det beror framfor allt pa 6kande ldsarintdkter i form av fler digitala
abonnemang, visar rapporten.

Aven pé annonssidan 6kar den digitala forsiljningen, men inte tillrickligt for att viiga upp for annons-
forlusterna pa papper. Det betyder att de samlade annonsintékterna minskade &ven under 2018 — dock
inte i samma tempo som tidigare. Utvecklingen till trots dr intdkterna fran pappersutgdvorna

fortfarande storst. Over 70 procent av dagspressens totala intikter kom fran papperstidningarna 2018.

Radions enda intdiktskdlla minskar
For de kommersiella radiokanalerna ar reklam den enda inkomstkéllan. I fjor foll dock intdkterna for
de nationella radiokanalerna, medan lokalradion hade ungefar lika stora intdkter som aret innan.

Tv-branschen okar trots mindre reklam

Trots ett reklamtapp pa 212 miljoner kronor (4,7 procent) under 2018 6kade de totala intdkterna for de
nationella tv-kanalerna jamfort med aret innan. Detta eftersom intékter frén tittarna steg med néstan en
halv miljard kronor, motsvarande 13 procent. Brukarintikterna kommer framst fran forsdljning av
premiuminnehéll och distribution, som tillsammans néstan fordubblats under de senaste fem aren.

Lias mer och ladda ner Mediegkonomirapporten 2018

Om rapporten: Mediegkonomirapporten 2018 ger en dverblick 6ver den ekonomiska utvecklingen fér dagspress,
radio och tv. Rapporten ger en inblick i utvecklingen fér den samlade branschen, for de olika mediesektorerna
samt for de stérsta mediekoncernerna som ager de flesta stérre medieverksamheterna i Norge.

De medier som ingar ar tidningshus som tar betalt for det redaktionella innehallet, nationella tv- och

radioverksamheter, lokala tv- och radioaktérer samt gratistidningar. Utldndska betal-tv-tjanster ingér inte. Arets
rapport ser pa utvecklingen under en femarsperiod, fran 2014 till 2018.
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https://medietilsynet.no/om/aktuelt/bade-aviser-og-tv-kanalar-aukar-brukarinntektene/

Samsta aret nagonsin for svensk dagspress
Medieekonomi | Sverige oktober 2019 | CR, KA

Nordicom har i samverkan med Myndigheten for press, radio och tv tagit fram drets medieekonomi-
rapport: Medieutveckling — Medieekonomi 2019. Den visar att kommersiell radio och tv gor goda resultat,
medan dagspressen drabbats hirt av den nya konkurrenssituationen pia mediemarknaden.

| & 0 2018 var ett motsédgelsefullt ar for de svenska medieforetagens
ekonomi. Rapporten visar att dagspressen gjorde sitt simsta &r
P ECHELITYECKLING 2019 2 1 ~ 1 : T
MEDIEEKONOMI nagonsin, medan de ftorsta bolagen inom kommersiell radio och tv
fortsatt var mycket 1onsamma.

— Analysen av de svenska medieforetagens ekonomiska resultat
under 2018 forstérker bilden av att dagens alltmer globala medie-
landskap har savil tydliga vinnare som tydliga forlorare ocksé hér
i Sverige, sdger Nordicoms forestdndare Jonas Ohlsson.

Den nya héardare konkurrenssituationen pa mediemarknaden har satt
sina spér hos de flesta bolag, men det dr dagspressen som &r den
enskilda mediegren som drabbats hardast.

Dagspressen behéver stod

— Rapporten visar pa det stora behovet av ett fortsatt stod for dagspressen, vars betydelse for
demokratin inte kan underskattas sdger Charlotte Ingvar-Nilsson, generaldirektor vid Myndigheten for
press, radio och tv. Det dr framforallt oroande att se utvecklingen for den lokala journalistiken — dér ju
dagstidningarna svarar for cirka 70 procent av de kommunala nyheterna.

Rapporten presenterades av Nordicoms forestdndare, Jonas Ohlsson, vid ett seminarium i Stockholm
24 oktober. Seminariet arrangerades av Myndigheten for press, radio och tv, Kantar Sifo och TU —
Medier i Sverige.

Ladda ner Medieutveckling 2019 — Medieekonomi hos Myndigheten for press, radio och tv

Pressmeddelande: Vind i seglen for bade radio och tv — dagspressen kdmpar i1 hard motvind
Lis mer om medieutvecklingen pa Myndigheten for press, radio och tv:s webbplats
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https://www.mprt.se/sv/mer-om-media/medieutveckling/medieekonomi/
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/pressmeddelanden/vind-i-seglen-bade-radio-och-tv-dagspressen-kampar-i-hard-motvind
https://www.mprt.se/sv/mer-om-media/medieutveckling/

Hyperlokala nyhetsmedier ersatter inte nedlagda lokalredaktioner
Mediestruktur | Finland Norge Sverige november 2019 | KA

Samtidigt som allt fler lokala tidningsredaktioner léiggs ner vixer floran av nya digitala medier som
formedlar lokala nyheter. Men de nya sa kallade hyperlokala medierna finns oftast pa platser som redan
har en lokalredaktion, och de har ofta en oséiker ekonomi. Dérfor blir de sillan ersittare for nedlagda
lokalredaktioner. Det dr nigra av slutsatserna frin en ny samling studier om hyperlokala medier
publicerad av Nordicom.

I Sverige saknar idag var fjairde kommun en
lokal nyhetsredaktion. Vad som samtidigt dkat
de senaste aren dr olika former av digitala
nyhetstjanster med ett hyperlokalt fokus.

— Det finns manga olika varianter av hyper-
lokala medier, allt fran rena hobbyprojekt till
professionella tjdnster etablerade av fore detta
journalister. Somliga har en tydlig affirsmodell,
andra vill erbjuda sina grannar information om
vad som sker pa orten, sdger medieforskaren
Carl-Gustav Lindén vid Helsingfors universitet.

Han dr en av redaktdrerna for Hyperlocal Media in the Nordic Region, ett temanummer av den veten-
skapliga tidskriften Nordicom Review med studier av femton forskare som undersoker vilken roll de
hyperlokala medierna fér i det nya medielandskapet.

Det har funnits en forhoppning om att de hyperlokala medierna ska kunna ersatta de forsvunna
lokalredaktionerna. Men en av studierna i temanumret punkterar den férhoppningen. Lottie Jangdal
vid Mittuniversitetet fann att hyperlokala projekt vanligtvis finns pa orter dar lokala redaktioner fran
dagstidningar eller public service redan &r etablerade.

— De fyller alltsa sédllan tomrummet efter de journalister som férsvunnit, sdger Carl-Gustav Lindén.

Andra nyheter utan lokalredaktion

Mindre hyperlokala aktorer eller storre redaktioners distansbevakning har svart att ge lika god bevak-
ning som en lokalredaktion, och nér journalistikens aftidrsmodell hotas av minskade reklamintékter
menar manga medieforskare att det kan leda till demokratiska problem. Vid regeringens budgetsatsning
kallade ocksa kultur- och demokratiminister Amanda Lind lokaltidningarna for ”oumbérliga for att det
demokratiska ekosystemet i hela landet ska kunna upprétthallas™.

Pa platser dér professionella lokala nyhetsmedier saknas ersétts nyhetskéllor ofta med icke verifierad
information som sprids i grupper pa Facebook och andra sociala medier. Franvaro av lokal journalistik
kan fa konsekvenser for den sociala sammanhallningen och for den lokala demokratin, skriver Gunnar
Nygren professor vid Sodertérns hogskola i sin artikel.

Osdiker ekonomi

Idag finns skillnader i Norden nér det géller mojligheterna att fa stod for hyperlokala projekt. Sverige
och Norge kan ge mediestdd for hyperlokala medier som uppfyller grundkriterierna, i det svenska
fallet minst 1 500 prenumeranter och minst 50 procent unikt redaktionellt innehéll.
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Bland mindre hyperlokala aktorer ar det &nda vanligt med andra drivkrafter 4n de rent ekonomiska,
enligt en studie av Carina Tenor, forskare vid Sédertdrns hdgskola.

— Ménga drivs av ett stort méatt av passion och kénsla av att gora nagot viktigt och for dem véger det
upp for de osdkra ekonomiska utsikterna, siger Carl-Gustav Lindén.

Det finns ocksé exempel pa att offentliga aktdrer, som till exempel kommuner, skapar egna
hyperlokala medier.

— Dér uppstar fragor kring en av journalistikens viktigaste funktioner, att granska makten, sdger
Carl-Gustav Lindén.

Lias Hyperlocal Media in the Nordic Region via Nordicoms webb eller via publiceringstjansten
Sciendo.

Mer information: Hyperlocal Media in the Nordic Region ar ett temanummer av den vetenskapliga tidskriften
Nordicom Review. Redaktérer ar Carl-Gustav Lindén, Jaana Hujanen och Katja Lehtisaari vid Svenska social-
och kommunalhégskolan vid Helsingfors universitet i Finland.

European Media Policy — the December issue
Media Policy | Europe December 2019 | AC

Welcome to this year's third issue of our European Media Policy newsletter, providing an
update on policy developments at the European level. Focus is on policy news from the
European Union.

European ==
Media Policy

Some of the contents in this new issue (PDF):

o  Mark Zuckerberg and his fellow tech czars may have reason to be wary of what the new EU
Commission has in store for them.

e It’s no longer only hackers and extremists who spread false information on the web.
Governments seem quite good at it too.

e Many are looking forward to the Digital Services Act, a new EU regulatory framework in the
pipeline. Digital platforms are probably less excited.

e FEuropeans used to worry a lot about American dominance in the media sector. Now some are
beginning to fret about Chinese influence, for example, in building 5G networks. Others feel
they could use some investment.

e Being poor and digitally illiterate is no fun, shows a report recently presented to the UN
General Assembly.

Download European Media Policy 3/2019 (PDF, 463 KB)
Find the previous issues of the newsletter
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https://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/nordicom-review/nordicom-review-40-special-issue-2-2019-hyperlocal-media-nordic-region
https://content.sciendo.com/view/journals/nor/40/s2/nor.40.issue-s2.xml
https://content.sciendo.com/view/journals/nor/40/s2/nor.40.issue-s2.xml
https://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/Dokument/Mediefakta/nyhetsbrev/emp_3-19.pdf
https://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/Dokument/Mediefakta/nyhetsbrev/emp_3-19.pdf
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyhetsbrev

Medie— och informationskunnighet

From Individuals to Communities:

Towards New Enhancements of Media and Information Literacy
Media and Information Literacy | Sweden Global December 2019 | MJ

Media and information literacy (MIL) has been criticised for having become a term that is too overarching
and inclusive to have proper meaning. While concept’s breadth has also been its asset, as the term has
enabled its mobilisation in many contexts, many scholars have recently suggested that it be further
developed. We are in need of a more nuanced set of vocabulary and concepts.

In the final chapter of a newly published anthology, Alton Grizzle and
::::m::-::.t:l:nm Masatoshi Hamada present an outline for a “new-generation expansion”
in the Digital Age of the concept, the “Media and Information Literacy Expansion”, MILx.
The authors, arguing that in its current form MIL focuses on the
development of individual competences, call for widening the approach

to cover community, group, and institutional levels.

To accomplish a conceptual expansion, the authors propose a “next-
standard“ concept for addressing MIL: MIC, “Media-Information-
Communication”. This framework should provide media educators with
Edited by Ulls Careson possibilities to subscribe to global aims such as the sustainable
development goals. This would help make MIL education more
inclusive and support its application to vulnerable groups in need of media education, such as children

and youth in disaster, refugees and immigrants, and girls and women.

MILx resonates with recent developments of media-related literacies — from transcultural literacy to
multiliteracy — which share the aim of making the concept of MIL more culturally sensitive and
embedded in social contexts and changing institutional landscapes.

The chapter is published in the anthology Understanding Media and Information Literacy (MIL) in
the Digital Age — A Question of Democracy, edited by Ulla Carlsson and launched at the UNESCO
Global MIL Week Feature Conference in Gothenburg on 24-26 September 2019. Alton Grizzle is a
programme specialist in the Communication and Information Sector of UNESCO in Paris, and
Masatoshi Hamada is a statistician at the University of Paris VIII.

Altogether, the English anthology includes 33 chapters by 50 authors from Sweden and abroad. The
anthology was published by the Department of Journalism, Media and Communication (JMG) at the
University of Gothenburg.

Read more and download the publication
The book is an extension of a previously published report written in Swedish, edited by Ulla Carlsson, and

published by Nordicom: Medie- och informationskunnighet i den digitala tidsaldern: en demokratifraga —
kartlaggning, analyser, reflektioner, 2018.
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https://jmg.gu.se/publicerat/bokserie/understanding-mil
https://jmg.gu.se/publicerat/bokserie/understanding-mil
https://jmg.gu.se/publicerat/bokserie/understanding-mil
https://jmg.gu.se/english/about-us/staff?languageId=100001&userId=xcarul
https://en.unesco.org/commemorations/globalmilweek/2019/featureconference
https://en.unesco.org/commemorations/globalmilweek/2019/featureconference
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Mediekunnighet i Finland — nya nationella riktlinjer pa plats
Mediekunnighet | Finland December 2019 | MJ

I Finland har de nationella riktlinjerna for mediekunnighet — eller mediefostran — uppdaterats.
Undervisnings- och kulturministeriet publicerade det nya policydokumentet Mediekunnighet i Finland
(pdf pa finska) den 16 december 2019.

Den nya nationella policyn ska uppdatera det tidigare dokumentet God
mediekunnighet: riktlinjer for 2013-2016 som kom ut for sex ar sedan.
Uppdateringen &r ett resultat av en mediepolitisk satsning pa att stiarka
mediekunnigheten i Finland.

Enligt visionen ska alla individer fa 6kade mojligheter att utveckla sin
mediekunnighet. Den nya policyn ska med andra ord géra mediefostran mer
inkluderande &n forr, det vill séiga att frimjandet av mediekunnighet ska omfatta
hela befolkningen. Tidigare lades tyngdvikten pa barn och unga.

De nya riktlinjerna styrs av tre dvergripande mél: mediefostran i Finland ska vara omfattande, av hog
kvalitet och systematisk.

e For att verksamheten kring mediekunnighet ska vara omfattande ska mediefostran enligt
policyn inkludera ett brett val av olika teman, vara riktad till olika grupper, vara baserad pa
nétverk och nétverksarbete, anvénda sig av digitaliseringens nya mojligheter, vara lokalt och
regionalt forankrad samt grunda sig i de olika MIK-aktorernas styrkor. Kommunikationen
kring MIK ska utvecklas och resultaten ska delas oppet.

e For att oka kvaliteten pa mediefostran ska verksamheten vara forskningsbaserad, aktuell,
relevant och malinriktad. Den ska vara grundad i internationellt samarbete och tydligt
aterspegla tydliga ménskliga varderingar. Fortbildningen av olika yrkesgrupper och
utvirderingen av verksamheterna ska utvecklas.

e For att gora mediefostran mer systematisk ska kunskapsunderlaget och finansieringsmojlig-
heterna forstirkas. Aven ledarskapet pa omréadet ska utvecklas och tydligare modeller av
verksamheten ska skapas.

Léas mer: Informationssida pa finska

Ladda ner rapport i pdf: Medialukutaito Suomessa: kansalliset mediakasvatuslinjaukset
[Mediekunnighet i Finland: de nationella riktlinjerna fér mediefostran]

Lis mer: Kapitel 8.4 ”Finland: en lang tradition av mediefostran” i boken Medie- och
informationskunnighet (MIK) i den digitala tidsildern (Nordicom, 2018)

Mer information: Beredningen av de nya riktlinjerna utférdes av den nationella mediemyndigheten KAVI,
Nationella audiovisuella institutet. For att skapa dialog med de olika MIK-aktérerna dppnades en webbenkat
kring mediekunnighetens nuldge och framtid. Darutéver ordnades lokala workshopar runt omkring i landet.
KAVI genomférde aven en utredning om mediekunnighetens roll i olika forvaltningssektorer. Utkastet till
policydokumentet lag 6ppet for kommentarer i oktober i webbtjansten lausuntopalvelu. fi.
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Utblick varlden: Yttrandefrihet

Global Internet freedom continues its decline
Freedom of Expression | Global Iceland November 2019 | KC

The latest Freedom House report notes that global Internet freedom has continued its decline for nine
consecutive years. Unregulated social media has been exploited for political and societal manipulation,
and these tactics are being adopted around the globe. Iceland, however, maintains the integrity of their
Internet freedom with a top ranking of 95/100.

Social media allow ordinary citizens to access

FREEDOM ON THE NET 2019

information and communicate globally, but they
also create the opportunity for political
manipulation. In 38 of the 65 countries that
Freedom House assessed, political leaders paid for
secret actions intended to shape political opinions
— this is a new high. These manoeuvres for
influence are increasingly crossing borders, for
example the Russian interference in the 2016
American presidential election.

Along with active manipulation, mass surveillance is an increasing concern. Government agencies —
including in democratic countries — are using social media to collect and analyse data from their
population. A record-high 47 of the 65 countries assessed arrested social media users based on their
political, social, or religious speech. The report asserts that fixing social media is crucial to the future
of Internet freedom.

Only 16 countries had net improvements, compared to 33 who have experienced consistent decline
since 2018. Countries with the largest declines were Sudan, Kazakhstan, Brazil, Bangladesh, and
Zimbabwe. China is in the fourth consecutive year of being the worst abuser of Internet freedom, from
enhanced information controls to the closing of individual accounts.

Iceland (the only Nordic country included in the assessment) leads the group as the best protector

of internet freedom, with almost universal connectivity, limited content restrictions, and robust users’
rights protections. Social media are used as a platform for civic engagement free from government
manipulation or interference. In 2018, Iceland’s protection of Internet freedom was challenged by a
cyber-attack (not politically motivated) affecting thousands of users and compromising hundreds of
individual bank accounts.

Freedom on the Net 2019, full report
Country report for Iceland
About Freedom House

About the report: Freedom on the Net 2019 covers 65 countries — accounting for an estimated 87 per cent of
Internet users worldwide. Countries are selected on the basis of the size of their Internet population, their regional
or global relevance, and the unique quality of their national Internet policy. The 2019 edition focuses on develop-
ments that occurred between June 2018 and May 2019. Read more about the report and the methodology.
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Transnational Othering — Global Diversities
Media, Extremism and Free Expression

Anthology | Global November 2019 | Nordicom

This anthology, published by Nordicom, addresses complex, inter-
connected issues, such as the rise of extremism and terrorism, diversity
and minority rights, as well as the situation for freedom of expression
in eight different countries, most of them with a Muslim majority
population.

Extremists recruit terrorists through social media, and target minorities
as well as freedom loving people by utilizing their freedom of
expression to threaten the rights of others. This happens not least in
countries with a long experience of dictatorship. Journalists face
huge challenges when reporting on these issues.

The contributors to this publication are academics and journalists, conveying their experiences from
transnational research co-operation as well as reporting from the ground in conflict areas. Thus, this
volume addresses itself to journalism students as well as professional journalists and others who need
to navigate in a world in which both extremists and authoritarian states may stifle gender and minority
rights, as well as the right to report and express oneself freely.

Editors are Elisabeth Fide, Kristin Skare Orgeret and Nil Mutluer.

Read more on Nordicom’s website and download the book as open access or order a print copy
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Fler nyheter fran Nordicom

Nordicom Review 2/2019

Nordicom Review | Norden december 2019 | EH

Det norska presstodets paverkan pa lokaltidningarnas politiska bevakning, skillnader mellan dansk och
svensk mediebevakning av #MeToo, och kulturjournalistikens roll i rapporteringen om terrorattackerna
i Paris — det dr nagra exempel pa imnen i det senaste numret av Nordicom Review.

; Lénkar till nigra av artiklarna i Nordicom Review, volume 40, issue 2/2019:
NORDICOM p= Journalism and the Political Structure: The Local Media System in Norway [Helle
REVIEW Sjovaag, Truls André Pedersen & Ole Martin Laegreid]
e * Framing Gender Justice: A Comparative Analysis of the Media Coverage of #metoo
: :— i in Denmark and Sweden [Tina Askanius & Jannie Meller Hartley]
* A Pilot Study on Developing Newsgames in Collaboration between Journalism and
Computer Science Students [Marko Siitonen, Panu Uotila, Turo Uskali, Jukka
Varsaluoma & Tanja Vilisalos

I 1 is alla artiklar via Nordicoms webb eller direkt via publiceringstjansten Sciendo.

Nordicoms tidskrift Nordicom Review ar en vetenskaplig tidskrift som publiceras pa engelska. Den aktuella
utgavan, Nordicom Review 2/2019, omfattar nio forskningsartiklar samt bokrecensioner.

Nordicom Review 6vergar helt till digital utgivning

Nordicom Review | Norden december 2019 | KA

Ar 2020 dvergir Nordicom Review helt till digital utgivning for att fortsitta utveckla kvalitén pa den
digitala upplagan.

Den vetenskapliga tidskriften Nordicom Review utkom med sitt forsta
nummer 1981 och &r idag ett etablerat forum for nordisk forskning om

uuuuuuuuuuuuu w

DIGITAL medier, journalistik och kommunikation.

— Den framsta anledningen till att vi nu slutar att trycka tidskriften ar att vi
vill satsa mer resurser den digitala utgivningen och 6ka spridningen av vara

vetenskapliga artiklar i de kanaler som dagens forskare efterfrigar, séger
Jonas Ohlsson, Nordicoms forestandare och chefredaktor for Nordicom Review.

Nordicom Review publiceras i samverkan med den digitala publiceringsplattformen Sciendo. Under
2019 har samarbetet med Sciendo fordjupats, bland annat genom satsningar pa att 6ka sokbarheten hos
de artiklar som publiceras. Fler tekniska forbattringar planeras under 2020.

— Nordicom Review kommer sjélvklart fortsiatta som Open Access, det vill sidga att alla artiklar och
temanummer kan ldsas gratis sa fort de har publicerats online, sdger Jonas Ohlsson.

For att fa information om utgivningen kan du f6lja Nordicom pa Facebook (@NordicomNews) och
Twitter (@Nordicom News). Du hittar ocksa all information pa var webbplats www.nordicom.gu.se
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