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Medieanvandning

Stora variationer i barns och ungas nyhetsanvandning
Nyhetsanvandning | Norden Baltikum december 2018 | MJL

Hur konsumerar barn och unga nyheter i ett digitalt medielandskap? Det har Nordicom och Statens
medierad undersokt i en ny antologi med forfattare fran Norden och Baltikum. Den visar bland annat
att nyhetsorganisationer som vill nd yngre malgrupper maste arbeta i flera olika kanaler for att lyckas.

Att na ut med nyheter till barn och unga har blivit en viktig fraga for de
etablerade nyhetsorganisationerna. | det digitala medielandskapet, dar det
inte langre &r sjalvklart hur vi definierar och konsumerar nyheter, har de

yngre malgrupperna blivit svarare att na.
YOUTH AND NEWS
IN A DIGITAL MEDIA

ENVIRONMENT I antologin Youth and News in a Digital Media Environment. Nordic-Baltic
Wiy Perspectives belyser 22 forfattare vad forandringarna i medielandskapet har
| fatt for betydelse for hur barn och unga i Norden och Baltikum konsumerar
nyheter. Antologin ger aven exempel pa hur nyhetsorganisationer arbetar med, och for, ungdomar i
olika lander.

Flera olika kanaler kréavs

Nyhetskonsumtionen bland barn och unga ar allt annat &n homogen. Faktorer som klass, samhalle och
nyhetsutbud visar sig spela en viktig roll. Nyhetsorganisationer som vill na ut till unga maste fundera
over mangfalden i ungas medieanvandning och troligen utveckla flera olika kanaler for att méta de behov
och krav som finns, sager Yvonne Andersson, en av bokens redaktorer och forskare pa Statens medie-
rad. Det finns inte en universallosning for att na unga med nyheter och de barn som véxer upp idag
kommer sannolikt inte anpassa sig till fasta sandnings- och utgivningstider. Nyheter och information
maste vara tillgangligt nar unga ar i behov av det, inte tvart om.

Medie- och informationskunnighet — en utmaning

I antologin pekas en satsning pa digital medie- och informationskunnighet ut som central for att ge
unga likvardiga mojligheter att tillgodogdra sig nyheter. | takt med att medielandskapet forandras
kravs ocksa nya sorters hjalpmedel for att undervisa i kallkritik. Hinner man till exempel forhalla sig
kritisk till information pa Snapchat, nar den forsvinner efter nagra sekunder?, sager medieforskare
Jonas Ohlsson, forestandare vid Nordicom.

Las mer om och ladda ner publikationen hér

Se seminariet om antologin: Youth and News in a Digital Media Environment. Nordic-Baltic Perspectives
presenterades vid ett seminarium i Géteborg den 4 december. Titta pa seminariet via Nordicoms webb.
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http://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/youth-and-news-digital-media-environment
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/live-stream-symposium

En nordisk undersdkning av barns och ungas kulturvanor?
Kulturvanor | Norden oktober 2018 | EH

Gar det att genomfora en gemensam nordisk undersokning om barns och ungas kulturvanor? Det har
Kulturanalys Norden undersokt i en ny rapport, pa uppdrag av Nordiska ministerradet.

Rapporten fran Kulturanalys Norden kartlagger kulturvaneundersokningar i de nordiska landerna och
analyserar om de kan ligga till bas for nordiska jamforelser. Rapporten utforskar ocksa majligheterna
for en gemensam nordisk undersékning.

Intresset for att méata kulturvanor pa nationell niva ar stort, konstaterar utredaren Mats Bjornsson. |
Danmark, Finland, Norge och Sverige gors aterkommande undersokningar om kulturvanor, som &ven
inkluderar barn och unga. Det gor att det finns langa dataserier som visar pa utvecklingen over tid,
men daremot gar det inte att jamfora resultaten pa en nordisk niva. Olikheterna i undersokningarna ar
alltfor stora.

Att genomféra en nordisk undersékning om barn och ungas kulturvanor skulle dock innebéra stora
utmaningar. Eftersom landerna redan lagger stora resurser pa att aterkommande mata kulturvanor, blir
det mindre attraktivt att géra samma sak pa nordisk niva. Tillskottet av kunskap kan dessutom
uppfattas som for litet i relation till insatsen. Att i det laget fa till stand en politisk prioritering av en
gemensam satsning i samtliga nordiska lander, bedémer Bjérnsson som svart.

Kulturanalys Norden foreslar darfor ett nordiskt forskningsseminarium med fokus pa barns och
ungas kulturvanor, som ett forsta steg till 6kad nordisk kunskap. Seminariet bor ta sin utgangspunkt i
gemensamma nordiska kulturpolitiska fragor och syfta till att ta fram forslag pa ytterligare insatser och
analyser.

L&s mer om rapporten och ladda ner den hér

OM DE NATIONELLA RAPPORTERNA | STUDIEN

| Danmark genomférs aterkommande kulturvane-
studier, med Kulturministeriet som initiativtagare
och finansiar. Den senaste rapporten ar Danskernes
kulturvaner 2012, men resultat fran en ny studie
vantas i mitten av 2019.

| Finland har data hamtats fran tva studier fran
Statistikcentralen om tidsanvandning och, framfor
allt, om fritidsvanor. Den senaste fritidsundersok-
ningen &r fran 2002, men en ny datainsamling har
gjorts under hésten 2017 och boérjan av 2018.

I Norge genomfor Statistisk sentralbyra den arliga
mediebarometern, som vart fjarde ar utokas till en
medie- och kulturbarometer (den senaste
insamlingen var 2016).

| Sverige har data hamtats frdn SCB:s undersok-
ningar om levnadsforhallanden, de arliga under-
sokningarna fran SOM-institutet vid G6teborgs
universitet samt Myndigheten for kulturanalys.

Pa Island genomfors inga kontinuerliga studier av
kulturvanor, férutom reguljara undersékningar av
nagra medievanor (tv, radio, tidningar). Den senaste
breda studien, som dock enbart omfattar aldrarna
18 ar och uppat, gjordes 2009 av Islands universitet
pa initiativ av Utbildnings- och kulturministeriet.

P& Fardarna, Gronland och Aland har inga under-
sokningar som inkluderar barn och unga gjorts under
senare ar.

Kalla: En gemensam nordisk undersdkning av barns
och ungas kulturvanor?, Kulturanalys Norden, 2018.
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https://kulturanalysnorden.se/barn-och-ungas-kulturvanor/
https://slks.dk/om-slots-og-kulturstyrelsen/tal-fakta/viden-om-kulturbrugerne/
https://slks.dk/om-slots-og-kulturstyrelsen/tal-fakta/viden-om-kulturbrugerne/
https://www.dst.dk/da/TilSalg/perspektiv/2018/2018-11-09-Ny-undersoegelse-kortlaegger-vores-brug-af-kultur
http://www.stat.fi/keruu/aja/index_sv.html
http://www.stat.fi/keruu/vap/index_sv.html
https://www.ssb.no/kultur-og-fritid/faktaside/kultur
http://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/levnadsforhallanden/levnadsforhallanden/undersokningarna-av-levnadsforhallanden-ulf-silc/
http://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/levnadsforhallanden/levnadsforhallanden/undersokningarna-av-levnadsforhallanden-ulf-silc/
https://som.gu.se/undersokningar/den-nationella-som-undersokningen
http://kulturanalys.se/publikationer/
https://kulturanalysnorden.se/barn-och-ungas-kulturvanor/
https://kulturanalysnorden.se/barn-och-ungas-kulturvanor/

Flere nye bgger, men feerre flittige danske lsesere
Mediebrug | Danmark oktober 2018 | CR

Laeselysten blandt danskerne er under fortsat forandring. Der udgives i dag skenlitteratur som aldrig for
samtidig med, at digitale medier er i fremgang. Det viser nye tal i arsrapporten fra kulturministerens
Bog- og Litteraturpanel.

| dag blev arsrapporten 2018 fra Bog- og Litteraturpanelet offentliggjort.
Rapporten, Bogen og Litteraturens vilkar 2018, viser blandt andet, at laese-
mgnstret hos kvinder har gndret sig mest. | kategorien "kvinder, der laeser
ugentligt eller hyppigere” er antallet faldet med 4,5 procentpoint i perioden
2014 til 2017.

Flere nye bgger, men feerre flittige leesere af skanlitteratur

Pa skenlitteraturens omrade er antallet af trykte nyudgivelser steget med
58 procent i perioden 2009 til 2017. Det er iser antallet af romaner og
barnebager, som er steget. Dog er maengden af tid, der bruges pa at leese
skenlitteratur, fortsat faldende. Det geelder iseer for aldersgruppen 30-59 ar.

Digitale medier og kampen om forbrugerens opmarksomhed

Arsagen til faerre flittige laesere skyldes blandt andet det sidste rtis voksende og mere sammensatte
medieudbud, som keemper om forbrugerens opmarksomhed. Tiden til litteraturlaesning kommer under
pres fra andre tilbud som film- og tv-streaming og sociale medier.

Udlan af netlydbgger stiger stadig

1 2017 blev der udgivet cirka 2.000 nye netlydbager i Danmark. Det er det hgjeste tal registreret, siden
netlydbgger kom pa markedet. I juli 2018 blev der udlant 232.453 netlydbgger pa danske
folkebiblioteker, og det er det hgjeste antal nogensinde. Arsagen til netlydbogens succes er blandt
andet, at den kan tages med pa farten og lyttes til hvor som helst og nar som helst.

Les mere og download Bog- og Litteraturpanelets arsrapport
Laes mere om Bog- og litteraturpanelet i Danmark
Bog- og Litteraturpanelet aflgses af Bogpanelet fra 1. januar 2019

Bog- og Litteraturpanelets arsrapporter er udkommet siden 2015 og er et vaesentligt referencepunkt for
forlagsbranchen i Danmark. Kulturminister Mette Bock har besluttet at forleenge Bog- og Litteraturpanelets
arbejde til 2022. Arsrapporterne tager pa& baggrund af en stor maengde statistik temperaturen pa bogbranchen fra
det gjeblik, at en bog produceres, til den er i handen pa leeseren. Dermed tager tallene hgjde for hele kredslgbet
fra produktion over distribution til forbrug. Laes om de tidligere rapporter.

Danskernes brug af sociale medier i 2018
Mediebrug | Danmark december 2018 | EH

Andelen af danskere, der bruger sociale medier, er gget svagt fra 2017 til 2018. Brugertilgangen har
veeret storst i de aldre aldersgrupper, mens udviklingen blandt de unge har stagneret eller faldet en

smule, dog fra et meget hgjt niveau.
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https://slks.dk/aktuelt/pressemeddelelser/2018/vi-faar-flere-nye-boeger-men-faerre-flittige-laesere/
https://slks.dk/bogen-2018/om-panelet/
https://kum.dk/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/nyheder/mette-bock-udpeger-nyt-bogpanel/1/1/
https://slks.dk/bogen-2018/

En ny analyse fra Slots- og Kulturstyrelsen setter fokus pa udviklingen af danskernes brug af sociale
medier i 2018. Analysen viser, at andelen af de &ldre aldersgrupper, som bruger sociale medier, er
blevet starre. Fra 2017 til 2018 er de 65-74-arige og 75-89-arige, der bruger sociale medier, steget med
henholdsvis 19 pct. og 22 pct. Andelen af de 16-24-arige og 25-34-arige internetbrugere i Danmark,
der har brugt sociale medier (fx oprettet en profil eller sendt beskeder via sociale medier), har derimod
stagneret eller faldet en smule.

Andel internetbrugere 16-89 ar (pct.), der har brugt sociale medier (oprettet en profil, sendt beskeder, uploadet
billeder osv.)
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Sociale medier i undersggelsen: Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Pinterest, Snapchat, Linkedin og
WhatsApp. | Kilde: Brug af sociale medier i 2018

Analysen viser ogsa at andelen af unge pa Facebook er ikke steget, mens gvrige starre sociale medier
som Instagram og Snapchat enten opretholder niveauet i de yngre aldersgrupper eller fortsat oplever
fremgang. Facebook er dog fortsat det dominerende og mest anvendte sociale medie blandt danske
internetbrugere, og over halvdelen (53 pct.) bruger Facebook dagligt. For samtlige gvrige sociale
medier, der indgar i undersggelsen, er det under en femtedel af internetbrugerne, der bruger medierne
dagligt.

Las mere i Slots- og Kulturstyrelsens KORT NYT: Sociale medier 2018
Undersggelsen er en del af Rapportering om mediernes udvikling i Danmark

Om undersggelsen: Undersggelsens spgrgsmal er udarbejdet i samarbejde mellem Danmarks Statistik og
Slots- og Kulturstyrelsens Rapportering om mediernes udvikling i Danmark. Resultaterne er baseret pa 5.850
besvarelser fra telefoninterviews eller webskemaer og er indsamlet fra marts til maj 2018 blandt et repraesentativt
udsnit af den danske befolkning fra 16-89 ar.
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https://slks.dk/mediernes-udvikling-2018/kort-nyt/brug-af-sociale-medier-i-2018/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2018/kort-nyt/brug-af-sociale-medier-i-2018/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2018/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2018/

Svenskarna och internet: S A&ndras svenskarnas medievanor
Medieanvandning | Sverige oktober 2018 | KH

Anvéandningen av sociala medier och digitala medieplattformar fortsatter att 6ka. Samtidigt finns det
tydliga skillnader mellan olika generationer. Det framkommer i rapporten Svenskarna och internet 2018,
som Internetstiftelsen i Sverige presenterade i borjan av oktober.

Svenskarna och internet 2018 handlar om digitala vanor och internetanvandning. Har nedan lyfter vi
fram nagra resultat om medieanvéandning pa traditionella och digitala plattformar (bland webbanvéndare).

Digitala dagstidningar

Antalet tidningsprenumerationer minskar. Aven om allt fler prenumererar pa en digital dagstidning,
kompenserar det inte for minskningen av antal tidningsprenumerationer pa papper. | ar ar andelen
dagliga lasare av digitala dagstidningar fler &n andelen dagliga lasare av papperstidningar. Aldre haller
kvar vid sin papperstidning i hdgre utstrackning &n yngre. Det &r ocksa bara bland personer som ar 66
ar och aldre som 6ver halften dagligen laser en dagstidning pa papper (se figur nedan).

Andel dagstidningslasare bland internetanvandare, 2018 (procent)
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Anm: Internetanvandare ar befolkningen som i enkéaten uppger att de anvander internet ndgon gang.
Kélla: Svenskarna och internet 2018

Plattformar for rorlig bild

Allt fler valjer att ta del av tv-innehall nar de sjalva vill. Aven om andelen tittare pé vanlig tabla-tv
fortfarande &r storst, borjar de olika plattformarna for rorlig bild ndrma sig varandra, det vill séga att
andelen tittare pa tabla-tv minskar ndgot och andelarna som ser pa Youtube och play-tv-tjanster ékar.
Sarskilt stark &r 6kningen for play-tv-tjanster, medan tillvaxttakten for Youtubetittandet borjar stanna upp.

Tittandet pa rorlig bild varierar stort i olika alderskategorier. Nastan alla internetanvandare under 45 ar
tittar pa Youtube, och bland 16-25-aringarna tittar tva tredjedelar pa Youtube dagligen. Personer i
aldern 26-45 ar tittar mer pa play-tv-tjanster an dvriga aldersgrupper, dven om traditionell tv
fortfarande ar storst. Fran 46 ar och uppat dominerar tittandet pa traditionell tv (se figur nedan).
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https://2018.svenskarnaochinternet.se/

Andel tv- och youtubetittare bland internetanvéndare 2018 (procent)
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Anm: Internetanvandare ar befolkningen som i enkéaten uppger att de anvander internet nagon gang.
Kalla: Svenskarna och internet 2018

Radio och musiktjanster pa internet

Dagligt lyssnade pa linjar radio via radioapparat r fortfarande vanligast, men andelen som lyssnar pa
radio via internet 6kar sakta liksom poddradiolyssnandet. Andelen dagliga lyssnare pa Spotify okar
stadigt. Aven nér det galler lyssnande ar det stora variationer mellan olika &ldersgrupper. Spotify
dominerar bland personer under 46 ar, medan linjar radio &r klart storst bland personer 6ver 45 ar.
Intressant &r att bland 16-25-aringarna &r det fler som lyssnar pa poddradio &n pa en radiostation pa
internet (se figur nedan).

Andel radio- och Spotifylyssnare bland internetanvéndare, 2018, (procent)
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Anm: Internetanvandare &r befolkningen som i enkéten uppger att de anvéander internet ndgon gang.
Kalla: Svenskarna och internet 2018

Svenskarna och internet 2018: Ta del av fler resultat och ladda ner rapporten

Om undersokningen: Svenskarna och internet &r en arlig individunderstkning om internetanvéandning som
genomférdes forsta gangen ar 2000. Huvudman for studien ar Internetstiftelsen i Sverige (I1S). | arets under-
sokning ar det 1790 personer (59 procent) som deltagit i undersékningen via webbenkat och 1267 (41 procent)
per telefon. L4s mer om undersokningen
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https://2018.svenskarnaochinternet.se/
https://2018.svenskarnaochinternet.se/
https://2018.svenskarnaochinternet.se/
https://2018.svenskarnaochinternet.se/om-rapporten/om-arets-rapport/

Ny komparativ nordisk statistikbank
Nordisk statistik | Norden december 2018 | CR

Nordisk Ministerrad har flyttet deres statistikker til en ny digital platform, Nordic Statistics
database. Her kan du sammenligne statistikker fra de nordiske lande inden for mange
spaendende omrader som kultur, uddannelse og ligestilling.

Siden midt 1960erne har Nordisk Ministerrad samlet statistik fra de nordiske lande og har udgivet
flere statistikbager. | de seneste ar har Nordisk Ministerrad arbejdet med at gare deres digitale statistik-
bank mere brugervenlig og fleksibel.

Arbejdet har resulteret i en ny database, Nordic Statistics database, som har ca. 200 matricer. Dataene
er samlet fra forskellige nationale, nordiske og internationale statistikdatabaser. Det som gar statistik-
banken fleksibel, er brugerens mulighed for at downloade data ud fra bestemte parametre og variabler,
som for eksempel lande, ar og meend/kvinder.

Databasen indeholder data inden for omraderne kultur, uddannelse,
valg, miljg og energi, handel, geografi og klima, sundhed, bolig
og bygning, integration og migration, arbejdsliv, ligestilling,
beeredygtighed, befolkning, priser og konsumption, offentlige
finanser, videnskab og teknologi, social integration og indkomst,

w erhvervsliv, jordbrug og gkonomi.

Nordic Statistics database er frit tilgeengeligt for alle.

Main topics

Nordisk Ministerrad har ogsa i samarbejde med OECD lavet en anden nordisk statistikdatabase,
nemlig Nordic iLibrary, som bestar af et udvalg af data fra ovennavnte statistikbank.

Hvert ar udgiver Nordisk Ministerrad ogsa en miniarbog med statistik og
Nordisk infografik for aret der gik. Seneste udgave blev publiceret i oktober 2018.
ool Download Nordisk statistik 2018

Vil du vide mere om nordisk statistik, kan du tilmelde dig nyhedsbrevet
Ny Nordisk Fakta fra Nordisk Ministerrads statistik- og analyseenhed.
Link til tilmelding af nyhedsbrevet Ny Nordisk Fakta

Mer information om tal och statistik fran Nordiska ministerradet:
Nordisk Samarbejde: Tal og statistik

Pohjoismainen yhteistyd: Lukuja ja tilastoja

Norreent samstarf: Tolur og tolfraedi

Nordisk samarbeid: Tall og statistikk

Nordiskt samarbete: Siffror och statistik

Nordic Co-operation: Numbers and statistics
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http://www.nordicstatistics.org/
http://www.nordicstatistics.org/
https://www.nordic-ilibrary.org/statistics
https://doi.org/10.6027/ANP2018-818
https://norden.us18.list-manage.com/subscribe/post?id=235ffb4661&orig-lang=1&u=c9ddec61b055b55988fea807e
https://www.norden.org/da/statistik
https://www.norden.org/fi/tilastoja
https://www.norden.org/is/statistik
https://www.norden.org/no/statistik
https://www.norden.org/sv/statistik
https://www.norden.org/en/statistics

Mediemarknaden

Finsk medieekonomi 2017
Medieekonomi | Finland november 2018 | EH

For andra aret i rad visar mediemarknaden i Finland pa tillvaxt. Tv, radio och andra ljudmedier kar,
och allra mest 6kar forsaljningen av internetreklam. Samtidigt fortsatter intakterna for dagspress och
tidskrifter att minska.

Vérdet pa den finska mediemarknaden uppgick till omkring 3,8 miljarder Euro under 2017. Det ar en
okning med 53 miljoner Euro eller 1,4 procent jamfort med aret innan. Det framgar av finska Statistik-
centralens arliga berakningar.

Mediemarknaden 2016-2017, utvalda branscher (miljoner Euro)
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1) Till tv-branschen réknas Rundradions (Yle) verksamhet i sin helhet, tv-reklam samt tv-tjansternas bestéllnings-
avgifter, dvs grundavgifter for kabel-tv samt betal-tv-avgifter (inklusive bestalliningsvideotjanster som Netflix).

2) Flerdagarstidningar ges ut 4-7 dagar/vecka, fadagarsdagarstidningar 1-3 dagar/vecka.

Kélla: Finska Statistikcentralen (klicka for att se statistik for alla branscher).

Televisionen ar den stérsta mediesektorn och stod for néastan en tredjedel av marknadens vérde
(1,1 miljarder Euro) under 2017. Jamfort med aret innan 6kade televisionens intakter med drygt tva
procent, vilket beror pa 6kad forsaljning av betal-tv-tjanster. Mangden tv-reklam och dess andel

av tv-intékterna fortsatte daremot att sjunka.

2017 blev ett bra ar dven for radion och andra ljudmedier. Radioreklamen har 6kat under flera ar och
bidrog under 2017 till att den kommersiella radions intakter véaxte med drygt fyra procent jamfért med
2016. Marknaden for ljudupptagningar dkade enligt uppskattning med drygt atta procent, framfor allt
till foljd av den digitala forsaljningen. Bada dessa sektorer ar dock sma och utgor vardera knappt tva
procent av mediemarknaden.

9 (25)


http://www.stat.fi/til/jvie/2017/jvie_2017_2018-11-23_tie_001_sv.html

Forsaljningen av internetreklam fortsatte uppat och stod under 2017 for den enskilt storsta
tillvaxten, plus 14 procent. Samtidigt fortsatte férsaljningen av dagstidningar och tidskrifter att
minska, vilket den gjort under nastan ett decennium. Dagspressens intdkter foll med néstan tre procent
(uppgiften galler flerdagarstidningar) och tidskrifternas med drygt fyra procent jamfort med aret innan.

Trots den smaskaliga okningen som Statistikcentralen redovisar minskar mediemarknadens storlek
i forhallande till bruttonationalprodukten. Ar 2017 var mediernas andel av bruttonationalprodukten
1,7 procent, medan den for tio ar sedan var 2,1 procent.

Léds mer pa Statistikcentralens webb
Tidserier for 1997-2017 finns i Statistikcentralens tabelldatabas
Lue lisaa Tilastokeskuksen kotisivulta

Om statistiken: Berakningarna ovan galler slutanvandarniva. Det innebar till exempel att siffran for tidnings-
marknaden omfattar prenumerations- och I6snummerforséljning till tidningarnas detaljpris samt reklamintékterna.
Data omfattar den inhemska produktionen och importen, men inte exporten. Internetreklam och andra grupper
innehaller 6verlappningar i viss man.

Islands reklammarknad 2017: Tidningar fortfarande i topp
Medieekonomi | Island december 2018 | EH

Efter flera ars tillvaxt minskade de islandska reklamintakterna nagot under 2017. Till skillnad fran
ovriga Norden &r tidningarna fortfarande det storsta reklammediet och star for nastan 40 procent av
de totala reklamintékterna.

Under 2017 uppgick intakterna pa den islandska reklammarknaden till 14 020 miljoner islandska
kronor (ISK). Det &r en liten minskning efter en langsam men kontinuerlig tillvaxt under det senaste
decenniet. Ungefar tre fjardedelar av reklamintékterna tillfoll fem medie- och telekomféretag, vilket
visar pa en kraftig koncentration pé& den islandska mediemarknaden. Det skriver Hagstofa islands, den
islandska statistikcentralen, i en analys av utvecklingen pa Islands reklammarknad.

Tidningar fortfarande viktigast

Trots att fordelningen av reklamkakan ar i forandring — framfor allt pa bekostnad av tryckta medier —
ar tryckta tidningar fortfarande det enskilt viktigaste reklammediet pa den islandska marknaden, med
en andel pa 38 procent av de totala annonsintakterna. Pa andra plats kommer televisionen (21 procent),
foljt av radion (17 procent) och reklamen pa islandska webbplatser (13 procent).

Island skiljer sig darmed fran dvriga nordiska lander. Dels tar Islands tidningar och radio storre
andelar av reklamkakan an i 6vriga Norden, och dels ar webbreklamens andel betydligt mindre.

Medieindustrins reklamintakter i miljoner islandska kronor presenteras i diagrammet pa nasta sida.
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Reklamintakter pa Island 2017 (miljoner ISK)
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1) Uppgifterna omfattar inte reklam pa utlandska webbplatser.
Kélla: Hagstofa Island (Islandska statistikcentralen).

Sen utveckling for webbreklam

Webbens betydelse som reklammedium var lange begransad pa Island, men sedan 2010 har den okat
langsamt men sékert. Under 2017 stod webbreklamen for 1870 miljoner ISK, varav nastan 80 procent
gick till mediernas webbplatser, medan oberoende aktorer fick drygt 20 procent. | uppgifterna ingar
inte reklaminvesteringar i utlandska webbplattformar. Enligt en forsiktig uppskattning fran
statistikcentralen gar 20-25 procent av islandska annonsérers utgifter till utlandska webbplatser som
Google, Facebook, YouTube, osv, vilket ar vasentligt l&gre &n i 6vriga nordiska lander.

Las hela analysen pa Islandska statistikcentralens webbplats

Om statistiken: Islandska statistikcentralens uppgifter om mediereklamen &r baserade pa arsredovisningar och
information fran Islands Mediekommission (Fjélmidlanefnd) fran 2011 och framat (tidigare fran Islandska statistik-
centralen). | de fall da information saknas fran medieforetagen beraknas reklamintakterna fran deras momsrapporter
(VAT). Statistiken &r delvis baserad pa uppskattningar. Sponsring ingar.

Ny statistik om Islands mediemarknad kommer i januari 2019

ST e s L o Statistikcentralen kommer i bérjan av 2019 att komplettera upp-
o ... gifterna om den islandska reklammarknaden med ny statistik om
S e e intékterna p& hela den islandska mediemarknaden. Tills vidare
: finns statistik Over de islandska mediernas intakter 2016, inklusive
utvecklingen frdn 1986 och framat, tillgangliga pa Statistikcentralens
webb.
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Norsk medieekonomi 2017

Medieekonomi | Norge november 2018 | EH

Nu tjanar den norska mediebranschen mer pa betalning fran tittarna och lasarna an pa reklam-
forsaljningen. Det visar Medietilsynets rapport om norska mediers ekonomi under 2017.

Mediegkonomirapporten 2017 &r en arlig rapport fran den norska mediemyndigheten, Medietilsynet,
som dokumenterar den ekonomiska utvecklingen fér norsk dagspress, radio och tv. Enligt berékning-
arna var omsattningen for norsk dagspress, radio och tv éver 26 miljarder norska kronor under 2017,
motsvarande en dkning pé en halv miljard, eller tvd procent, jamfort med 2016. Aven I6nsamheten
okade jamfort med foregaende ar.

Tjanar mest pa brukarbetalning

Av mediebranschens tva stora intaktskallor — reklam- och brukarintakter — har reklamférséljningen
alltid sttt for den storre delen av branschens samlade intakter. Detta monster brots dock under 2017
och for forsta gangen stod brukarintakterna for den storsta delen av pengarna. Skiftet forklaras av
Okade tittar- och lasarintakter for tv respektive dagspress i kombination med fallande annonsintakter
for dagspress.

Driftsinntekter medieverksemdene fordelte pa reklame- og brukarinntekter 2013 til 2017 (tal i millionar)
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Kélla: Mediegkonomirapporten 2017 (sid. 10) - lank till PDF-rapport

Kommersiell tv fortsatter dka

For den kommersiella tv-sektorn i Norge fortsatte tittarintdkterna (forséljning av kanalpaket och
strommade tjanster) samt distributionsintikterna att 6ka under 2017. Aven intakterna fran tv-reklamen
fortsatte uppat, trots att tittandet flyttar fran linjar tv till strommat innehall. En trolig forklaring ér,
enligt rapporten, att reklamkoparna annu inte ser nagot battre alternativ for att na sin publik. For den
nationella kommersiella radion gick reklamintékterna ned nagot fran 2016 till 2017.

Dagspressens digitala tillvaxt ersatter inte raset for print

De senaste fem aren har varit dramatiska for den norska dagspressen som tappat nastan 40 procent av
reklamintakterna. Under 2017 minskade reklamen med cirka en halv miljard kronor, en nedgang pa
nastan nio procent. Det ar annonserna pa papper som rasar, medan de digitala annonsintakterna 2017
ligger kvar pa ungefar samma nivd som 2016.
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http://www.medietilsynet.no/globalassets/publikasjoner/2018/medieokonomirapporten2017.pdf

Det langvariga annonsraset har lett till att upplageforsaljningen gick om annonserna som dagspressens
storsta inkomstkélla redan 2015. Nar det géller upplagorna har den digitala forsaljningen skjutit fart
under de senaste tre aren. Det forklaras framst av att allt fler tidningar har en digital betalningsmodell
och att Norge sedan 2016 har nollmoms &ven for de digitala upplagorna. 2017 var for 6vrigt det forsta
aret pa nastan tva decennier som visade en svagt positiv utveckling for upplagorna.

Aven om dagspressens sammanlagda digitala intakter 6kar, s& kompenserar tillvaxten endast for
hélften av fallet i de pappersrelaterade intdkterna. Utvecklingen tilll trots var dagspressen danda den
mediebransch som hade hdgst Ionsamhet under 2017. Det positiva resultatet beror dock framst pa
kostnadsnedskarningar, och Medietilsynet gér bedémningen att Ionsamheten kommer att vara under
fortsatt press framdéver.

Google och Facebook véxer sig storre

En stor orsak till dagspressens minskade annonsintékter ar att Google och Facebook stadigt tar storre
andelar av den norska reklammarknaden. Sedan 2013 har de bada globala aktorerna dkat sin marknads-
andel med 14 procentenheter, medan dagspressen har tappat motsvarande, enligt rapporten. Totalt
investerades runt 9 miljarder kronor pa internetannonsering i Norge under 2017. Branschorganisationen
Mediebedriftene uppskattar att Google och Facebook tillsammans tar runt 4,2 miljarder fran den
norska reklammarknaden 2017, det vill sdga néstan halften av de digitala reklamkronorna.

L&s mer om och ladda ner Mediegkonomirapporten 2017
Ladda ner rapporten direkt (PDF)

Om rapporten: Mediegkonomirapporten 2017 ger en inblick i utvecklingen for den samlade mediebranschen i
Norge, for de separata mediesektorerna samt for de stdrsta mediekoncernerna som ager de flesta stérre medie-
verksamheterna i Norge. De medier som ingar &r tidningshus som tar betalt for det redaktionella innehallet,
nationella tv- och radioverksamheter, lokala tv- och radioaktdrer samt gratistidningar. Utlandska betal-tv-tjanster
ingdr inte. Arets rapport ser pa utvecklingen under en femarsperiod, frn 2013 till 2017.

Svensk medieekonomi 2017

Medieekonomi | Sverige november 2018 | UF

Internet ar pa vég att bli medieforetagens huvudsakliga spelplan. En analys av de svenska medieforetagens
ekonomi 2017 visar hur konkurrensen hardnar mellan bade mediebranscher och medieforetag i Sverige
—och inte minst mellan svenska medier och globala natbaserade aktorer.

Mediernas ekonomi 2018 &r en arligen aterkommande rapport om mediebranschens ekonomi fran
Myndig-heten for press, radio och tv. Rapporten ar skriven av Jonas Ohlsson vid Nordicom.

Varannan reklamkrona till digitala kanaler

Sett till det 6vergripande konjunkturlaget var 2017 ett gynnsamt ar for medieforetagande i Sverige.
Bland annat visade BNP god tillvéxt, arbetslosheten minskade och hushallens disponibla intakter
okade. Investeringarna pa den svenska reklammarknaden 6kade med knappt atta procent och omsatt-
ningen, 37,6 miljarder kronor, var den hdgsta nagonsin.

13 (25)


http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/avisaret-2017-svagt-uppat-norska-tidningsupplagor
http://www.medietilsynet.no/om/aktuelt/okonomirapporten2017/
http://www.medietilsynet.no/globalassets/publikasjoner/2018/medieokonomirapporten2017.pdf

Den digitala reklamen svarade for 6ver hélften av de totala reklaminvesteringarna, motsvarande drygt
19 miljarder kronor, och for néstan hela tillvaxten. Nastan tva tredjedelar av de digitala reklaminvestering-
arna gick dock till globala aktérer som Google och Facebook.

Reklaminvesteringar i Sverige 2016-2017 (miljoner kronor)
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Kalla: IRM, Institutet for reklam- och mediestatistik.

Olika utveckling for tv och radio

I huvudsak bestar den svenska kommersiella tv-marknaden av tre aktorer och marknaden for kommersiell
radio av tva. Inom linjar tv och radio ar dock public service-foretagen, SVT och SR, marknadsledande
i termer av publikandelar. 37 procent av tiden som publiken lade pa traditionellt tv-tittande under 2017
agnades at SVT, medan SR:s andel av radiolyssnandet var hela 77 procent.

Overgéngen till en storre andel mediekonsumtion via internet innebér att grianserna for “radio” och
“tv” blir otydligare. Netflix &r idag marknadsledare inom anvéndarfinansierad webb-tv i Sverige,
medan Youtube har en motsvarande sarstallning pa den annonsfinansierade delen av marknaden.
Men den svenska tv-branschen ar anda inte en bransch i kris. Saval TV4 som MTG:s tv-verksamhet
hor till de mer 16nsamma rérelserna pa den svenska mediemarknaden.

Medan tv-reklamen visade en blygsam uppgang under 2017, dkade forsaljningen av radioreklam med
14 procent till rekordnivan 985 miljoner (se graf ovan). Samtidigt var radions andel av den samlade
reklammarknaden 3 procent, medan motsvarande for linjar tv var 15 procent.

Dagspressen kampar om annonser och publik

Dagspressen ar den mediesektor som drabbats hardast av konkurrensen pa mediemarknaden. Under
2017 sjonk tidningsforetagens forsaljning med néastan 8 procent. Branschens samlade omsattning var
drygt 15 miljarder kronor, vilket betyder att dagspressen under de senaste tio aren har forlorat omkring
30 procent av sina intakter.

Den viktigaste forklaringen till de sjunkande intékterna ar en fallande annonsférséljning. Tillvaxten i
tidningarnas digitala annonsforsaljning (+6 procent) kompenserade inte nedgangen for print. Samman-
lagt salde de svenska tidningsforetagen digital reklam fér omkring tva miljarder kronor under 2017.
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Kvallstidningarna Aftonbladet och Expressen svarade for mer &n halften av dagspressens digitala
annonsintékter.

| takt med att annonsintékterna har minskat har satsningarna pa digitala publikintakter tilltagit. Men
&ven om tillvéxten av betalande digitala prenumeranter var stark under 2017 motsvarar inte heller
dessa nedgangen av prenumerationer pa tryckta tidningar for dagspressen som helhet.

Spotify ar storst, men gar med forlust

Sedan 2016 toppas listan dver Sveriges storsta medieforetag av Spotify. Omséttningen 2017 var
39,4 miljarder kronor, men rorelsefdrlusten, 3,6 miljarder kronor, gor samtidigt Spotify till det
svenska medieforetag som redovisar storst forluster. Aven det nast storsta medieforetaget Bonnier
gick med forlust 2017. Ovriga tre foretag pa fem-i-topplistan 6ver Sveriges storsta medieforetag var
Modern Times Group (MTG), public servicekoncernen med SVT, SR och UR samt Com Hem.

Las mer om och ladda ner Medieekonomi 2018
Ladda ner rapporten direkt (PDF)

Om rapporten: Datagrundlaget i Medieekonomi 2018 baserar sig framst pa svenska mediers bokslut for verk-
samhetsaret 2017. Rapporten ingar i serien Medieutveckling som ges ut av Myndigheten for press, radio och tv,
och utkommer arligen sedan 2016. Analyserna av dagspressen bygger vidare pa den avslutade rapportserien
Dagspressens ekonomi.

Finn statistik om den nordiska dagspressens ekonomi 2017

wprine ool I Nordicoms tabelldatabas finner du jamfoérande nordisk medie-

N - statistik p& engelska. Tabeller och grafer innehaller data for tre till
P s s fem lander, beroende pa tillgang till nationell statistik.
= 2017 6

12 e Av de uppdaterade bastabellerna fér dagspressens ekonomi 2017
PN —— = framgar att:
2 e - e Dagspressens intékter faller i alla de nordiska landerna.

B N e Intakterna fran forsaljning av tidningar har gatt om
A intakterna fran forsaljning av reklam under senare ar.
A — - e De digitala intdkternas andel av totala intakter respektive

2t 0_50 =5m,ﬁ reklamforsaljning fortsétter att oka.

Graf: Reklamintékter | Danmark, Norge, | databasen filtrerar du p& Norden — Dagspress — Ekonomi

Sverige: férdelning print och digital (%)
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ExpertmoOte om kvalitetsjournalistik i Norden
Journalistik Mediemarknad | Norden november 2018 | EH, MJL

NORDICOM @ Nordic Council

Nordic Information Centre for Media and Communication Research of M i n i ste r's

Expert meeting
22 November, 2018

The future of quality journalism
in the Nordic region

De nordiska nyhetsmedierna ar under ekonomisk press och resurserna till journalistiken krymper. Hur
kan man stodja den allt viktigare kvalitetsjournalistiken i de nordiska landerna? Det diskuterades pa ett
expertmote i november, som finns att titta pa via Nordicoms webb.

Hur kan det nordiska samarbetet hjalpa till att stodja den fortsatta existensen av stark och oberoende
kvalitetsjournalistik i de nordiska landerna, sérskilt i samband med politiska val? VVad kan gdras for att
forbéattra och stodja samarbetet och kunskapsutbytet mellan nyhetsmedierna i Norden?

Det var de tva huvudfragorna da Nordicom och Nordiska ministerradet anordnade ett expertméte om
framtiden for kvalitetsjournalistik i Norden den 22 november i Goteborg.

Deltagarna inkluderade forskare, praktiker och foretradare for branschorganisationer fran hela Norden
och Baltikum. Utfallet av expertmotet kommer att ligga till grund for Nordiska ministerradet i dess
fortsatta anstrangning for att stodja kvalitetsjournalistiken i Norden.

Titta pa expertmotet om framtiden for den nordiska kvalitetsjournalistiken har (program nedan)

11.10-12.30: 1. Research perspectives

» Mark Blach-@rsten, professor, Roskilde University

+ Helle Sjevaag, professor, University of Stavanger

» Johan Lindell, PhD, senior lecturer, Karlstad University

+ Malin Picha Edwardsson, PhD, senior lecturer, Sodertérn University
+ Henrik Ekengren-Oscarsson, professor, University of Gothenburg
12.30-13.10: Lunch

13.10-14.40: 2. Best practice examples

+ Marius Tetlie, executive editor, Norwegian public service broadcaster NRK

+ Anna Careborg, head of premium content and digital storytelling, Swedish national daily Svenska Dagbladet
+ Stig Finslo, vice president communications, Norwegian local newspaper group Amedia

+ Nellija Locmele, editor, Latvian weekly newspaper Ir

+ Pdrdur Snzer Juliusson, editor-in-chief, Icelandic digital newspaper Kjaminn

14.40-15.00: Coffee break

15.00-16.30: 3. Cross-industry collaborations and external perspectives

+ Noora Alanne, director, Finnish Media Federation, exec. director, Media Industry Research Foundation of Finland
» Randi S. @grey, CEQ, The Norwegian Media Businesses’ Association, Mediebedriftene (MBL)

+ Lars Werge, president, Danish Union of Jlournalists, Dansk fournalistforbund

+ Anni Lintula, chief business officer, Finnish magazine publisher A-lehdet

+ John Frelich, director, Nordic Journalist Center, Aarhus

16.30-16.45: Concluding remarks

NORDICOM L2 i
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Utblick Europa och varlden

European Media Policy Newsletter no. 3, 2018
Media Policy | Europe November 2018 | AC

This year’s third issue of Nordicom’s newsletter European Media Policy is out.
European “7| The newsletter provides an update on policy developments at the European
Media Pelicy | evel, concentrating on news from the European Union.

Some of the contents in this November issue:

e With EU Parliament elections coming up soon fears about the spread of disinformation
and election meddling have reached frenzied levels in recent months. EU policymakers
are grappling with the issue.

e The tech giants seem to have lost their glamour. At least in the eyes of EU regulators,
human rights groups and other critics who have come down hard on them lately.

e Public broadcasters are in the doghouse too. In several European countries they have
faced or been threatened with budget cuts and restrictions coupled with new demands on
their programming.

e The established media (and their journalists) are not very popular either among certain
groups. Who are these people and why do they feel this way? Press analysts and media
scholars give some answers.

e The EU copyright reform provided high drama in the European Parliament this summer.
Publishers, authors and artists seem to have won the war. But the battle is not over yet.

Download European Media Policy 3/2018 (PDF)
Read previous issues of the newsletter
Welcome to sign up for a free subscription here.

Rapporttips:
Sa fungerar mediepolitiken i Sverige —och i EU

| rapporten Mediepolitik ger Myndigheten for press, radio och tv en éver-
gripande bild av hur mediepolitiken fungerar i Sverige. Rapporten svarar pa
fragor om vilka som &r de viktigaste lagarna, hur EU paverkar den svenska
mediepolitiken och vilka myndigheter som verkar inom omradet. Den innehaller
aven sammanfattningar av de senaste utredningarna inom medieomradet.

Las mer och ladda ner Mediepolitik (juni 2018)
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Media reporting: facts, nothing but facts?
Mediereglering | Europa november 2018 | EH

Vilka regler och initiativ finns for att sékra en sann och objektiv nyhetsrapportering? En ny rapport kart-
lagger lagar, rattspraxis och sjalvreglering i Europa och pa nationell niva. Fran Norden ingar Finland.

Rapporten Media reporting: facts, nothing but facts? beskriver hur Europaradet
och Europadomstolen, samt en rad medie- och yrkesorganisationer, arbetar for
god praxis pa mediefaltet pa europeisk niva — med fokus pa nyheter och
aktualitetsprogram. Den gar dven igenom relevanta lagar och sjalvreglerande
etiska system i elva europeiska lander. Bakom rapporten star European
Audiovisual Observatory.

Pa den europeiska nivan har Europadomstolen etablerat en omfattande rtts-
praxis pa medieomradet utifran Europakonventionen om manskliga rattigheter[1].
Rapporten exemplifierar med ett antal rattsfall — bland annat fran Island och Danmark — dar Europa-
domstolen har prévat nationella domstolars avgoranden i forhallande till konventions artikel 10 om
yttrandefrihet. Vidare star Europaradet bakom drygt 80 rekommendationer och resolutioner om
medieetiska fragor, public service-mediernas uppgifter, fortal samt ratten till genméle (sedan 1970).

o

Pa europeisk niva finns ocksa de yrkesetiska regler som antagits av organisationer som European
Federation of Journalists, Ethical Journalism Network and Alliance of Independent Press Councils
of Europe (och pa internationell niva av International Federation of Journalists).

I olika landkapitel visar nationella experter pa de regler, organ och initiativ som verkar for en korrekt
nyhetsrapportering och aktualitetsprogram i etermedier, tryckta medier samt online-medier i sina
respektive lander. Utéver Finland ingar Storbritannien, Irland, Tyskland, Nederlanderna, Frankrike,
Italien, Spanien, Polen, Ryssland och Slovakien.

Beskrivningen av det finska regelverket tar bland annat upp Lag om yttrandefrihet i masskommunikation
och Strafflagen samt det sjalvreglerande medieetiska systemet som bedrivs via Opinionsnamnden for
massmedier. Opinionsnamndens kampanj for ansvarsfulla medier, som under 2018 skapade ett mérke
som kan anvéandas av medier som féljer journalistreglerna finns ocksa med. Kapitlet ar skrivet av
Anette Alén-Savikko, Helsingfors universitet/Lapplands universitet.

Rapporten avslutar med en sammanfattning av Europaradets senaste aktiviteter, daribland den senaste
resolutionen som antogs i april 2018 om den redaktionella integriteten.

L&s mer om rapporten och ladda ner pdf
Fler rapporter i serien IRIS Special

[1] Europadomstolen &r kort for Europadomstolen for méanskliga rattigheter och &r en del av Europaradet. Europa-
konventionens formella namn &r Europeiska konventionen angdende skydd for de manskliga rattigheterna och de
grundldggande friheterna.
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Global studie: Friheten pa natet minskar
Yttrandefrihet | Internationellt november 2018 | EH

Under 2018 minskade friheten pa internet for attonde aret i rad, enligt den arliga rapporten fran Freedom
House. Vérst &r situationen i Kina, medan Island och Estland &r de lander som har storst natfrihet.

Internet blir allt mindre fritt. Enligt rapporten Freedom on the Net 2018, som omfattar 65 I&nder och
nastan 90 procent av varldens internetanvandare, har friheten pa natet forsamrats i 29 lander under det
senaste aret, jamfort med 19 lander som visar pa forbattringar.

Det betyder att nastan halften (47 procent) av vérldens natanvandare bor i lander dar makthavarnas
kontroll Gver natet och medborgarna 6kat under det senaste aret. Ungefar lika manga bor i lander dar
personer blivit attackerade eller dodade for sina aktiviteter pa nétet eller i lander dar innehall pa natet
har blockerats (48 respektive 55 procent). Endast tva av tio (20 procent) bor i lander som Freedom
House bedémer som “fria” i forhallande till natet.

Varldskarta som visar vilka lander som rankas som fria, delvis fria eller inte fria i férhallande till internet

Freedom on the Net 2018: The Rise of Digital Authoritarianism

N Free

Partly Free

B ot Free ?
. ¢ s
#FreedomOnTheNet YEf:S:m Kalla: Freedom on the Net 2018,
Freedom House

Bakom den negativa utvecklingen ligger bland annat Kinas censur- och 6vervakningssystem, som nu
&ven exporteras till andra l&nder. Den dkade spridningen av desinformation och propaganda, som i sin
tur anvands som forevandning for storre kontroll pa natet, samt de massiva insamlingar av persondata
som hotar den personliga integriteten — med Cambridge Analytica-skandalen som ett tydligt exempel —
&r andra trender som bidragit.

Island och Estland, som ar rapportens enda representanter for de nordiska respektive baltiska
landerna, toppar listan 6ver l&nder dér natfriheten fungerar. Hog internetanvandning i befolkningen
och satsningar pa e-government ar positiva faktorer som lyfts fram i landrapporterna. | andra dndan av
listan finns Kina, Iran och Etiopien, som ar de varsta landerna for frihet pa natet.

Lds hela rapporten | Landrapport for Island | Landrapport for Estland

Om rapporten: Freedom on the Net 2018 undersoker 65 lander i sex varldsdelar. LAnderna har valts ut for att
illustrera med- och motgéngar for natfrineten inom olika politiska system. Data och annan fakta refererar framst till
handelser 1 juni 2017 — 31 maj 2018. Freedom House, som star bakom rapporten, ar en amerikansk oberoende
organisation som grundades 1941 och arbetar med demokratifragor. Las mer om Freedom House
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UNESCO launches a model curriculum for combatting disinformation
Fighting Disinformation | International September 2018 | MJ

How to teach journalism in the digital era and, in particular, how to make disinformation part of the
curriculum? UNESCO has now introduced a new model curriculum with practical lessons and
exemplary assignments to show how disinformation can become part of course syllabi in journalism
education.

In seven chapters, the publication Journalism, ‘Fake News' and Disinformation:
‘ A Handbook for Journalism Education and Training addresses the importance
ST 5 of trust, defines the concept disinformation and related concepts mis- and
h\«% mal-information (with a strong rejection of the term ’fake news’), and the
spread of disinformation in social media.

DJURNI The handbook also provides tools and practices for fact-checking and data
verification, as well as dealing with the online targeting of journalists and
sources. Every chapter, called as a module, contains a framework and a
lesson with assignments.

EZE |
=

According to UNESCO, the publication is a call for action. Journalism needs to proactively detect and
uncover new cases and forms of disinformation, and this is a critical mission for the news media.

The model curriculum is part of UNESCQ’s initiative in supporting journalism education within its
International Programme for the Development of Communication (IPDC). UNESCO has earlier
published three model curricula: Teaching Journalism for Sustainable Development: New Syllabi
(2015), Model Curriculum for Journalism Education: A Compendium of New Syllabi (2013), and
Model Curriculum on Journalism Education (2007).

Besides journalism educators, groups of users who may benefit from the publication are, according to
UNESCO, practicing journalists and editors, political parties, health professionals, business people,
researchers, and election monitors.

Read more:

Download the report: Journalism, 'Fake News' and Disinformation: A Handbook for Journalism
Education and Training (PDF)

Background information on the publication by UNESCO

UNESCO Series for Journalism Education

UNESCQ'’s Global Initiative for Excellence in Journalism Education (PDF)

The contributors of the publication include Magda Abu-Fadil (Director of Media Unlimited), Fergus Bell
(founder of Dig Deeper Media), Hossein Derakhshan (Fellow at Shorenstein Center at Harvard's Kennedy
School), Cherilyn Ireton (director of the World Editors Forum within the World Association of Newspapers and
News Publishers WAN-IFRA), Alexios Mantzarlis (leader of the International Fact-Checking Network at the
Poynter Institute), Alice Matthews (news journalist at the Australian Broadcasting Corporation ABC), Julie Posetti
(Senior Research Fellow at the Reuters Institute for the Study of Journalism at the University of Oxford), Tom
Trewinnard (Programme Lead on Meedan'’s open source verification toolkit Check), and Claire Wardle (the
Executive Director of First Draft).
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Fler publikationer fran Nordicom (open access)

Yearbook 2018: Digital Parenting
Anthology | Global November 2018 | CB

Digital Parenting. The Challenges for Families in the Digital Age is the Clearinghouse Yearbook of 2018.
The book addresses the challenges and opportunities faced by parents in digital times taking into account
multiple levels of digital penetration among families from different social classes and regions across the
world.

The book is organized along three sections: Digital parenting in context;
Parental mediation in practice; and Challenges, risks and opportunities of digital
media for parents and children. The articles illustrate the diverse opportunities,
constrains and tensions that digital media pose to parenting and family life,
encourage further debates, and suggest future policies. As all Yearbooks, the
2018 edition reaches out to a variety of readers, including professionals in the

1T
DIGITAL PARENTING field as well as NGOs and other policy makers.

The Challenges for Families
In the Digital Age

Editors are Giovanna Mascheroni, Cristina Ponte & Ana Jorge.

Read more and download the publication
Find the previous Clearinghouse Yearbooks

Nordicom Review 2/2018

Nordicom Review | Norden december 2018 | EH

Nordicoms tidskrift Nordicom Review ar en traditionell vetenskaplig tidskrift pa engelska, som utkommer
med tv& nummer om &ret. Arets andra utgéva omfattar atta forskningsartiklar samt bokrecensioner och
finns nu att ladda ner pa Nordicoms webb (open access). Tidskriften finns &ven att kopa i tryckt form.

Har nedan ar nagra exempel pa artiklar i Nordicom Review 2/2018 (lankar till pdf):
R » Data Visualization in Scandinavian Newsrooms. Emerging Trends in Journalistic
P Visualization Practices [Martin Engebretsen, Helen Kennedy, Wibke Weber]
- - « Local Newspapers, Facebook and Local Civic Engagement: A Study of Media Use in
- Two Norwegian Communities [Malene Paulsen Lie]

* “Media Micro-Generations”. How New Technologies Change Our Media Morality [Stina
Bengtsson, Bengt Johansson]

Har finns alla artiklar i Nordicom Review 2/2018 for nerladdning (download)
Avrtiklar i Nordicom Review publiceras online first — se de senaste artiklarna
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Nordicom-Information med fokus pa nordiska gemenskaper

Nordicom-Information | Norden december 2018 | MJ

Nordiskt samarbete har en lang historia och enligt manga finns det nu ett stérre behov av nordisk sam-
horighet an nagonsin. Samtidigt finns det tecken pa att den nordiska modellen haller pa att tappa nagra
av sina traditionella sardrag. Arets andra utgava av Nordicom-Information, som ocksa &r ti-skriftens
sista nummer, handlar om den nordiska gemenskapen, med fokus pa kommunikation och sprak.

Nordicom-Information 2/2018 handlar bland annat om visioner och mal
[ [e]=dn][eCe] % B med det nordiskpolitiska samarbetet, om hur olika nordiska aktérer ser pa
S ; Nordens relevans idag, och om sprakgemenskapen och den internordiska
sprakforstaelsen utifran exempelvis islandska, samiska och

NORDEN finlandssvenska perspektiv.

INIFRAN OCH UTIFRAN

THE NORDICS - FROM WITHIN AND WITHOUT

INFORMATION

SE—— Detta dr det sista numret av Nordicom-Information. | fortsattningen
s kommer kommunikationen kring medie- och kommunikationsforskning
I riktas pa ett annat sétt.

JSmtfrolser och roferenspuniter

....................... — | dagens digitaliserade samhélle finns det manga andra méjligheter att
TSI sprida information till en bredare publik och analysera, reflektera och
debattera kring ny nordisk medieforskning. Vi vet inte fullt ut vilka former var kommunikation och
samverkan kommer att utvecklas till, men vi vet en sak: den nordiska tankens betydelse kommer inte
att minska, skriver redaktdren Maarit Jaakkola i sin inledning.

Lés hela artikeln om Nordicom-Information 2/2018
Har finns alla artiklar i Nordicom-Information 2/2018 for nerladdning (download)

Nordicom-Information grundades 1979 och publicerades forst som ett nyhetsbrev med forskningsodversikter
och senare som en vetenskaplig tidskrift. Ar 2010 dndrades formatet till en akademisk tidskrift med tematiska
nummer for en bredare publik. Redaktorer for Nordicom-Information har varit Ulla Carlsson, Ingela Wadbring
och Maarit Jaakkola. Alla nummer fran 1996 och framat finns tillgangliga p& Nordicoms webb.
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Nationella forskningstidskrifter (open access)

Media & viestinta 3/2018

Forskningstidskrift | Finland oktober 2018 | CR

Det finske videnskabelige tidsskrift Media & viestinta har udgivet arets tredje udgave, som blandt andet
handler om journalismens tolkning af gkonomipolitik, ideologisk flygtningedebat og samproducering af
tv-programmer med almene borgere.

Denne udgave af Media & viestinté indeholder en ledende artikel om

MED |J§ : miljgforskning og problematikken omkring forskernes store gkologiske
_yiESTlNTA ‘A fodaftryk grundet deres mange flyrejser.

A i TR AERAR R e

Udgaven indeholder ogsa tre artikler: den farste handler om, hvordan
journalismen har tolket gkonomiske besparelser, gkonomipolitiske ideer
med udgangspunkt i The Ecomist. Den anden artikel handler om ideologiske
sprogbrug i det finske online magasin MV-lehti (What the Fuck-magasin),
som er velkendt for at veere kontroversiel og imod mainstream medier i
Finland. Den sidste artikel handler om inddragelsen af frivillige borgere i
professionel tv-produktion, og hvilke udfordringer dette indebarer.

Tidsskriften indeholder ogsa en analyse om faktatjek, en introduktion til Jirgen Habermas’ vaerk
”Borgerlig Offentlighet”, samt to boganmeldelser, heriblandt Picturing the Cosmos. A Visual History
of Early Soviet Space Endeavour.

Artiklerne er skrevet pa finsk, men engelske abstracts findes i udgaven.

Las Media & viestinta 3/2018 hér

Media & viestinta ar en kollegialt granskad vetenskaplig tidskrift for finlandsk medie-, kommunikations- och
journalistikforskning, utgiven av Samfundet fér medie- och kommunikationsvetenskap (Mevi). Den kommer ut fyra
ganger om aret och publiceras som open access.

Nya nummer av forskningstidskrifterna presenteras I6pande i Nordicoms nyhetsfldde.

S6k pa Forskarféreningar (for nya nummer av MedieKultur, Media & viestinta och Norsk medietidskrift)
eller pa Vetenskapliga tidskrifter (for nya nummer av forskarforeningarnas tidskrifter, Nordicoms tidskrifter
inklusive Call for papers, samt andra forskningstidskrifter).
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Norsk medietidskrift 4/2018

Forskningstidskrift | Norge december 2018 | BH

Norsk Medietidsskrift er klar med arets fjerde og siste utgave. Dette nummeret inneholder tre artikler
som tematiserer ulike aspekter ved den omfattende og pagaende digitaliseringsprosessen mediene
giennomgar. Hvordan fungerer omstillingen fra papiravis til *'digitalt farst'*? Hva skjer med de sma
mellommenneskelige kontaktpunktene nar digitale tjenester overtar? Og hvordan kan medialisering
gripe bade den historiske transformasjonen og studiet av samtidige fenomen?

iy Denne utgavens lederartikkel apner med & markere at avisenes totalopplag
gker for farste gang siden 1997. | lengre tid har det veert neermest en
selvfglge & fa nyhetene gratis pa nett, men stadig flere blir tvunget til — eller
venner seg til? — & betale for digitalt nyhetsinnhold. At opplaget gker,
henger derfor sammen med at disse digitale abonnentene na ogsa teller med
som "opplag".

Nar historien skal skrives om de siste to tiarene, vil den handle om
dramatiske redaksjonelle kutt og gradvis forvitring av samfunnsoppdraget.
Men historien vil ogsa handle om innovasjoner, nye formidlingsformer og
nye interaksjoner med publikum.

Den farste artikkelen tar for seg ett aspekt av denne omstillingsprosessen. Aina Landsverk Hagen,
Ingrid M. Tolstad og Arne L. Bygdas skriver om endringen «Fra deadline til flowline: En trinn for
trinn-analyse av reell endring i en norsk medieorganisasjon». | denne studien av Moss Avis benytter
de aksjonsforskning til & utforske hvordan mentaliteten har forandret seg i overgangen fra papiravis til
"digital forst".

I den andre artikkelen har Lene Pettersen skrevet om «Digitalisering: Modernitetens flyttebyra».
Opprinnelig tok studier av medialisering utgangspunkt i hvordan fjernsynet pavirket publikum, men

i dag gar dynamikken mellom mennesker, nye medier og samfunn mye lenger. Dette merkes blant
annet i hvordan de mange sma, uformelle kontaktpunktene mellom mennesker forsvinner nar digitale
tjenester og sosiale medier overtar.

Den tredje artikkelen er skrevet av Malene Lie, og handler om «Mediers betydning i retrospekt: Media-
lisering som historisk transformasjon og studiet av samtidige fenomener». Her utforskes medialiserings-
perspektivet nar samfunnsendringer skal studeres. Hvordan reflekterer for eksempel eldre mennesker
over sin mediebruk, og endringene denne bruken har gjennomgatt i lapet av et langt liv?

Gjestekommentator er denne gagen Svein Bruras, som tar for seg medieutdanningens krevende
balanse mellom teori og praksis. Bransjens rop etter mere praksis presser universitetene til & opptre
mer som yrkesskoler. Samtidig reiser dette spgrsmal om den akademiske teoriutdanningens verdi for
morgendagens journalister.

Bonusmateriale er et essay av Lars Nyre og Gunnar Liestal, som har skrevet om "Folkeopplysning
pa stranda med mobilen i handa". Her prgver de ut Liestels app, som lar de som tar med seg smart-
telefonen til Omaha Beach i Normandie gjenoppleve kampene slik de foregikk da krigen herjet.

Les Norsk medietidsskrift 4/ 2018 her
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