¥ Medietrender i Norden

Nyhetsbrev fran NORDICOM

No. 1, 2020 (april)

Innehall

Mediemarknad och mediepolitik

Mediemoms i Norden — likheter och skillnader [Nordicom]

Finsk medie- och kommunikationspolitik féljs upp i ny rapport [Kommunikationsministeriet]
Medietilsynet lanserar metod for att folja medieutvecklingen [Medietilsynet, Norge]
Uppdaterade data fér MedieSverige 2019 [Nordicom]

European Media Policy Newsletter no. 1, 2020 [Nordicom]

Kulturutgifter i Norden [Kulturanalys Norden]

Updates on the changing global media landscape [UNESCO World Trends series]

Medieanvandning

m Sa digitala ar nordborna — ny rapport jamfér it-vanor i Norden och EU [Danmarks statistik]
m 2019 var et turbulent ar for det danske mediemarked [DR Medieforskning]

m Ljudbdécker 6kar i Norge och Danmark [BI:CCIl och Bogpanelet]

m Barn og medier 2020 [Medietilsynet, Norge]

m Children’s opportunities and risks online surveyed — incl. Finland, Norway [EU Kids Online]

Publikationer och forskningsartiklar fran Nordicom

m Danska dramaserier gjorde global succé

m Nordicom Review — de senaste artiklarna

m Dagstidningar ateranvande krisuttalanden fran Svenska Akademien [Nordicom Review]
B Save the date 29/5: Webbinarium om resultaten fran Mediebarometern 2019

©O© 00NN ODN

11
12
14
16
17

18
19
20
21



Mediemarknad och mediepolitik

Mediemoms i Norden — likheter och skillnader
Mediepolitik | Norden april 2020 | EH

Sedan juli 2019 har digitala medier reducerad moms i hela Norden. Men det finns skillnader mellan
linderna — och alla momsfragor ér inte losta. Nordicom har kartlagt léiget for mediemomsen i de fem
nordiska liinderna.

Norge var forst ut i Norden med att sinka momsen pé digitala nyheter i mars 2016, foljt av Island i juli
2018. EU-landerna Danmark, Finland och Sverige sdnkte digitalmomsen i juli 2019. S& langt ar fragan
om momsen pa digitala medier 16st, men fortfarande finns 6ppna fragor pd momsomradet — bade om
digitalmomsens form och om vilka medier som dverhuvudtaget ska fa ligre moms.

Férhaller sig till EU-reglerna

Det statliga mediestodet syftar till att stotta och stirka demokrati och yttrandefrihet. Medan det direkta
mediestddet gar via statsbudgeten, regleras det indirekta stodet — som den hér artikeln handlar om —
via momslagen (mervirdesskattelagen) i respektive land.

De nationella momsreglerna maste forhélla sig till EU, vars momsdirektiv linge satte stopp for en
sénkning av digitalmomsen. Men i november 2018 — efter en dversyn av direktivet — gav EU
klartecken for likvardig moms pa tryckta och digitala publikationer (elektroniska publikationer).

D4 hade den nordiska mediebranschen under lang tid protesterat mot att samma medieinnehall fick
olika moms beroende pa om det skulle l4sas digitalt eller pa papper, och politikerna var redo for
fordndring. Regeringarna i Danmark, Finland och Sverige lade raskt férslag om att nationella
momslagar skulle omfatta reducerad moms (nollmoms i Danmark) dven pa digitala publikationer.
Beslut togs under varen 2019, momslagarna reviderades och dndringarna tradde i kraft 1 juli 2019 i
respektive land.

Norge och Island, som inte &r med 1 EU, sénkte digitalmomsen pa nyheter 2016 respektive 2018, efter
godkénnande frén ESA (EFTA Surveillance Authority).

Bara nyheter har reducerad moms i hela Norden

De enda medier som har reducerad moms i alla nordiska ldnder ar betalda nyhetsmedier, det vill sdga
tryckt dagspress inklusive digitala motsvarigheter (i Norge dven tv-nyheter). I Finland, Island och
Sverige géller reducerade momssatser pa 10, 11 respektive 6 procent, medan nyhetsmedierna i Norge
ar helt momsbefriade. | Danmark dr dagspressen ocksd momsbefriad, men betalar en [6nssumsafgift pa
nagra procent pa all tidningsforsiljning (se mer under Danmark nedan).

Danmark och Island kan sédgas representera Nordens tva ytterligheter. Medan Danmark har

standardmoms for alla medier utom dagspress, har Island reducerad moms for i stort sett alla betalda
medier. Norge skiljer ut sig genom att ha flest helt momsbefriade medier.
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http://www.eftasurv.int/about-the-authority/the-authority-at-a-glance-/eftas-overvakningsorgan/

Fler likheter och skillnader

I Finland, Island, Norge och Sverige har utdver nyhetsmedierna dven tidskrifter, bocker och
biobiljetter (med undantag for Sverige) reducerad moms. Men momsnivaerna varierar och det finns
nationella sirdrag. I Norge stricker sig exempelvis nollmomsen pa digitala nyheter ldngre dn 1 vriga
Norden och omfattar dven nyhetskanaler pa tv. Samtidigt 4r Island ensamt om att ha reducerad moms
pa streamingtjanster och dataspel.

P& bio-omradet gor Island skillnad pa isldndsk film som dr momsbefriad och utldndsk film som har
standardmoms. Sverige avskaffade den 1dga momsen pa biobiljetter 2017 och har nu liksom Danmark
standardmoms pa alla biobiljetter.

Nedan — i grafen och under den — féljer mer information om mediemomsen land f6r land.

Graf: Medier med reducera momssats i de nordiska landerna 2020 (januari)
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For kéllor och noter, ladda ner grafen fran Nordicoms tabelldatabas (pdf).

e I Danmark finns inga reducerade momssatser utan bara standardmoms som é&r 25 procent.
Alla medier forutom dagspressen har standardmoms. Dagspressen dr momsbefriad, men
betalar 3,54 procent av vérdet pa tidningsforsdljningen i en s kallad lensumsafgift. Samma
villkor géller frén 1 juli 2019 dven digitala tidningar (elektronisk leveret avis).

Samtidigt dnskar sig dven tidskrifts- och bokbranschen reducerad moms. I Danmark pagar en
analys av det konkurrensmaissiga samspelet mellan traditionella nyhetsmedier och tidskrifter
(magasiner), som initierades i det mediepolitiska avtalet for 2019-2023. Efter ett regerings-
skifte i juni 2019 omf6rhandlas nu medieavtalet, vilket véntas bli klart under 2020. Analysen
ska presenteras under varen 2020 och tjana som underlag i de kommande
medieforhandlingarna.
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https://www.nordicom.gu.se/sv/system/tdf/medieforskning-statistik/13220_reducedmediavatrates2020_0.pdf?file=1&type=node&id=40601%20
https://kum.dk/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/nyheder/konkurrencesamspillet-mellem-de-traditionelle-nyhedsmedier-og-magasiner-undersoeges/1/1/?L=0&cHash=a56227831984b4a83b6bfd0e4228f9c9
https://kum.dk/nyheder-og-presse/pressemeddelelser/nyheder/konkurrencesamspillet-mellem-de-traditionelle-nyhedsmedier-og-magasiner-undersoeges/1/1/?L=0&cHash=a56227831984b4a83b6bfd0e4228f9c9
https://kum.dk/kulturpolitik/medier/medieaftaler/?L=0

I Finland har tidningar, tidskrifter, bocker och biobiljetter en reducerad moms pé tio procent.
Sedan 1 juli 2019 géller samma momssats for digitala publikationer. Finland hade tidigare
olika momssatser for abonnemang respektive 16snummerforsiljning av tidningar och tidskrifter:
reducerad momssats for abonnemang som strickte sig 6ver minst en manad och full moms pé
16snummer. Detta dndrades 1 juli 2019, dd momsen for 16snummer ocksa sénktes till tio procent.
Fram till 2012 var abonnemang pé tidningar och tidskrifter momsbefriade i Finland.

Island har en reducerad momssats (11 procent) pa dagspress, tidskrifter, bocker och biobiljetter.
Men till skillnad frén 6vriga Norden géller reducerad moms dven privata elektroniska medier
— ljudinspelningar, radio- och tv-verksamheter — samt stromningstjénster och dataspel. Den
reducerade momssatsen for digitala nyhetstjanster, tidskrifter, bocker samt stromningstjanster
och dataspel infordes 1 juli 2018, ett &r innan EU-landernas momssénkning. Ett annat islandskt
sardrag dr att isldndska filmer &r momsbefriade medan utldndska filmer har full moms. Fram
till 2002 géllde samma system for bocker.

I Norge dr dagspress och elektroniska nyhetstjénster, facktidskrifter och bocker momsbefriade
medan biobiljetter har en reducerad momssats pa 12 procent. For konsumenttidskrifter giller
déremot standardmoms, 25 procent. Norge var forst i Norden med att avskaffa momsen pé
digitala nyheter 1 mars 2016, efter godkédnnande fran ESA som dr EFTA:s 6vervakningsorgan.
Sedan dess dr elektroniska nyhetstjénster — digital dagspress samt andra nyhetstjanster online, pa
tv och radio — momsbefiiade i linje med den tryckta dagspressen. Exempelvis ér TV2 Nyhetskanalen
momsbefriad.

Sedan 1 juli 2019 ar dven digitala bocker och digitala facktidskrifter momsbefriade. Nagot
som vickt debatt dr dock att endast digitala utgavor av de tryckta facktidskrifterna och/eller
statiska numrerade digitala utgdvor momsbefriade, inte webbtjanster med 16pande uppdateringar.
I februari 2020 foreslog regeringen att utoka momsbefrielsen till férdjupad journalistik
(dybdejournalistikk) sa att &ven facktidskrifters digitala innehall kan omfattas. Forslaget,
som nu dr pa remiss (hering) foreslas trada i kraft 1 juli 2020.

I Sverige har tidningar, tidskrifter och bocker en reducerad moms pa 6 procent. Fran och med
1 juli 2019 géller samma reducerade moms for de digitala motsvarigheterna. Biobiljetter hade
tidigare 6 procent moms men belades med standardmoms ar 2017.

LADDA NER TABELLER om mediemoms i Norden fran Nordicoms tabelldatabas:

Media sectors with reduced value added tax (VAT) rate in the Nordic countries 2020 (PDF)

Value added tax (VAT) rates for media in the Nordic countries 2000-2020, by country and by
media category (3 tabeller, excel)

FOR LANKAR TILL NATIONELLA DOKUMENT — MOMSLAGAR, PRESSMEDDELANDEN OSV:

Se online-versionen av den har artikeln (finns under www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter)
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https://journalisten.no/nullmoms-randi-ogrey-esa/esa-godkjenner-nullmoms-for-elektroniske-nyhetsmedier/302142
https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/regjeringen-har-i-dag-sendt-et-forslag-til-merverdiavgiftsfritak-for-dybdejournalistikk-pa-horing/id2691288/
https://www.nordicom.gu.se/sv/system/tdf/medieforskning-statistik/13220_reducedmediavatrates2020_0.pdf?file=1&type=node&id=40601%20
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/13221_mediavatrates2000-2020_3tables.xlsx?file=1&type=node&id=40624%20
https://www.nordicom.gu.se/system/tdf/medieforskning-statistik/13221_mediavatrates2000-2020_3tables.xlsx?file=1&type=node&id=40624%20
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/mediemoms-i-norden-likheter-och-skillnader
http://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter

Finsk medie- och kommunikationspolitik foljs upp i ny rapport
Mediepolitik, mediemarknad | Finland mars 2020 | MJ

Kommunikationsministeriet i Finland har publicerat en rapport som undersoker den finska medie-
politiken och mediebranschen. Rapporten foljer upp den politiska utvecklingen utifran en rad
indikatorer som foreslogs i en tidigare utredning 2018.

Rapporten, som &r framtagen av forskarna Marko Ala-Fossi, Katja
Lehtisaari, Heikki Hellman och Mikko Gronlund, publicerades den 25
mars. Rapporten beskriver utvecklingen av den finska medie- och
kommunikationspolitiken med fokus pé tre omraden, framst i journalistiska

Media- ja viestintapolitilkan
seurantaraportti 2019

medier: mediernas ekonomi och afférsverksamheter, medborgarnas tillgang
till medietjénster samt mediernas mangfald.

I rapporten konstateras att digitala distributionsplattformar har blivit allt
mer populdra medan traditionella distributionskanaler har tappat mark.
Agarkoncentrationen i mediebranschen har &kat och kommer enligt
forskargruppen fortsétta att 6ka; i nuldget finns den hdgsta koncentrationen

inom radiobranschen och den ldgsta i dagspressen. Antalet foretag och
anstéllda inom mediebranschen minskar. Medborgarnas tillgang till medietjénster verkar dédremot vara
ganska stabil, d4ven om distributionen av tryckta tidningar hotas av den minskande volymen brev.

Vad giller mediernas innehall pekar forskarna pa att den systematiska bevakningen har minskat
betydligt under 2010-talet, vilket forhindrar uppfdljning. Dessutom har teleoperatorerna blivit aktorer 1
mediebranschen, vilket gor att marknaderna fér medier och telekommunikation smélter samman.

Rapporten presenterar det forsta steget i ministeriets systematiska uppfoljningsprocess och omsitter i
praktiken den métapparat som skapats av en forskargrupp vid Helsingfors och Tammerfors universitet.
Uppfoljningen har delats upp i minst tva faser, varav den nu utgivna rapporten ar den forsta.

Lés rapporterna pa finska, sammanfattning pa svenska och engelska:

Media- ja viestintépolitiikan seurantaraportti 2019. Liikenne- ja viestintadministeriodn julkaisuja
2020:4 (Media- och kommunikationspolitikens uppf6ljningsrapport 2019 (2020). Kommunikations-
ministeriets publikationer 2020:4)

Media- ja viestintdpolitiikan nykytila ja mittaaminen: Loppuraportti. Liikenne- ja viestintdministerion
julkaisuja 2018:4 (Medie- och kommunikationspolitikens tillstadnd och métning: slutrapport (2018).
Kommunikationsministeriets publikationer 2018:4)

Las tidigare nyheter frén Nordicom:

19 april 2018: Utredning: Finlands mediepolitik saknar medborgarperspektivet
13 september 2018: Nya riktlinjer for mediepolitiken i Finland
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https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/162144
https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/162144
http://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/160714
http://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/160714
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/utredning-finlands-mediepolitik-saknar-medborgarperspektivet
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/nya-riktlinjer-mediepolitiken-i-finland

Medietilsynet lanserar metod for att folja medieutvecklingen
Mediepolitik, mediemarknad | Norge februari 2020 | EH

Den norska mediemyndigheten beskriver i sin senaste rapport medieméangfalden i Norge. Kartliggningen
ar forsta steget i en ny modell for att folja medieutvecklingen.

e Den norska befolkningen har tillgéng till ett brett utbud av medier och
Mediemenafoldreansiepr 2020 pyhetskéllor. Det konstaterar Medietilsynet i en ny rapport som kartlagger
marknaderna for tidningar, radio och tv i Norge.

Rapporten Mediemangfold i et avsenderperspektiv beskriver antalet medier pa
nationell, regional och lokal niva samt dgarstrukturen pa respektive marknad.
Andra forhallanden som undersoks &r narvaron av nyhetsredaktioner i olika delar
av Norge, konsfordelningen bland journalister och redaktorer samt
befolkningens tillgang till bredband och annan infrastruktur.

En metod for att félja utvecklingen

Kartlaggningen &r det forsta steget i en ny metod for att f6lja utvecklingen pa mediemarknaden. Med
utgdngspunkt i de mediepolitiska mélen om mediemangfald som en forutséttning for yttrandefrihet och
demokrati, arbetar Medietilsynet med ett nytt mediemangfaldsrikenskap (mediemangfoldsregnskap)
och att identifiera méitbara indikatorer for att folja medieutvecklingen. Under aret planeras fler
rapporter om mediernas innehdll och medieanvidndningen.

— De redaktorsstyrda journalistiska medierna &r en viktig del av infrastrukturen for demokrati och
yttrandeftihet. I en tid d& dessa medier utmanas fran ménga hall &r det extra viktigt att noggrant folja
utvecklingen inom mediemangfalden. Detta ar darfor en prioriterad uppgift for Medietilsynet, sager
direktor Mari Velsand i ett pressmeddelande.

God avsdindarmangfald, men sdrbart pd lokal niva

Medietilsynets resultat pekar pa en stark avsdndarméangfald i Norge. Befolkningen har tillgéng till ett
stort utbud av medier pa framfor allt nationell och lokal niva. Pa regional niva ar aktorerna fa, vilket
gor NRK:s regionala nérvaro viktig. Tillgangen till bredband ar utbredd.

Marknaderna for nationell tv och radio ér stabila sett till antalet d4gare och marknadsandelar. Samtidigt
moter norska aktorer en stark och vixande konkurrens fran de globala stromningsaktorerna. I tidnings-
och lokalradiobranschen okar dgarkoncentrationen. Allt fler tidningar och radiostationer samlas pa
férre och storre dgare, vilket kan ha bade negativa och positiva effekter pa méngfalden — negativt om
innehéllet blir mer likartat och positivt om de mindre aktdrerna kan fa hjdlp att klara digitaliseringen.

Den digitala 6vergangen ar krdvande for mediebranschen, skriver Medietilsynet som oroar sig sérskilt
for de sma aktorerna.

— Den lokala avsandarmangfalden &r sarbar, och hér blir det viktigt att folja utvecklingen noga,
sdager Mari Velsand pa Medietilsynet.

Léds mer och ladda ner rapporten pa Medietilsynets webbsida

Ny databas om norska medier: Medietilsynet lanserade i mars en éppen databas dver norska medier, var de
finns och vem som &ager dem. | basen ingar nastan 300 tidningar, runt 400 lokalradiostationer, runt 30 nationella
radiokanaler samt cirka 30 tv-kanaler. Las: Ny mediedatabase fra Medietilsynet: (23 mars 2020)
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https://kommunikasjon.ntb.no/pressemelding/medietilsynet-med-nytt-mediemangfoldsregnskap-sterkt-avsendermangfold-men-krevende-for-de-sma-aktorene?publisherId=89456&releaseId=17880187
https://medietilsynet.no/om/aktuelt/medietilsynet-med-nytt-mediemangfoldsregnskap-sterkt-avsendermangfold-men-krevende-for-de-sma-aktorene/
https://medietilsynet.no/om/aktuelt/ny-mediedatabase-fra-medietilsynet-informasjon-om-norske-medier-pa-ett-sted/

Uppdaterade data for MedieSverige 2019

Mediemarknad, mediepolitik, medieanvandning | Sverige mars 2020 | UF

For lasare av MedieSverige 2019 som letar efter aktuella siffror finns nu en uppdatering av informationen
som rapportens diagram, och analyser, bygger pa.

Medieutvecklingen och medielandskapets struktur véxer fram i ett néra samspel
med det omgivande samhillet — den ar dérfor i standig forandring. I februari 2019
gav Nordicom ut MedieSverige 2019 som ger en aktuell och bred dversikt dver
dagens medielandskap. Publikationen bygger pa ett rikt datamaterial fran en rad
olika kéllor. Men under ett ar har utvecklingen gétt vidare.

For att tillgodose behovet av sa aktuell information som mdjligt har vi uppdaterat
m# | den data som rapportens diagram och analyser bygger p& — dér det &r mojligt med
ett ar. Den ldsare som &r intresserad av nya analyser kan invénta rapporten MedieSverige 2021, som ar
planerad att publiceras i borjan av 2021.

Ladda ner aktuell data (mars 2020) i ett separat exceldokument.
Las mer om och ladda ner rapporten MedieSverige 2019 i pdf eller kdp en tryckt rapport.

Den forsta utgavan av rapportserien MedieSverige utkom for 6ver 30 ar sedan. MedieSverige 2019 ar den
trettonde volymen i serien. Rapporten ar skriven av Ulrika Facht och Jonas Ohlsson vid Nordicom.

European Media Policy newsletter no. 1, 2020
Media Policy | Europe March 2020 | AC

Media policy is perhaps not what European policy-makers think about the most these
days, but the media are both involved in and affected by the coronavirus health crisis.
This in turn has had repercussions on current policies as well as those under
development. Read more in this year’s first issue of European Media Policy.

Evropean ==
Media Policy

In this issue you can read about, for example:
e what the EU is doing to fight the wave of disinformation about COVID-19 and how this could
affect upcoming EU measures to combat false information
e new concerns about facial recognition, one of the technologies covered by the EU
Commission’s recently launched strategy on artificial intelligence
e how the EU’s flagship data protection regulations are being watered down by the crisis

But there are also other types of news, such as:
e new EU actions — and money — to support journalism and media
e Chinese Huawei edging into 5G networks in Europe

Read European Media Policy no. 1, 2020 (PDF, 372 KB) | Find the previous issues of the newsletter

European Media Policy is a newsletter published by Nordicom and edited by Anna Celsing. Published three
times a year, it focuses specifically on developments in media policy at the European level, such as new
proposals for legislation, debates in the European Parliament, recently taken or impending policy decisions, EU
studies in the field, and so forth. Subscribe here.
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https://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/medieforskning-statistik/10010_mediesverige-2019_uppdaterad-data-till-diagram_20200302_0.xlsx
https://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/mediesverige-2019
https://www.nordicom.gu.se/sv/publikationer/bocker?field_publicerad_lang_1_tid_i18n=All&field_publicerad_r_tid=All&field_kategori_1_tid_i18n=838&field_publikationsform_tid_i18n=All
https://www.nordicom.gu.se/sites/default/files/bilder/emp_1-20.pdf
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyhetsbrev
http://gansub.com/s/i5l63Sgvlio2ZNj7Q511/

Kulturutgifter i Norden — ny rapport fran Kulturanalys Norden
Kultur- och mediepolitik | Norden januari 2020 | EH

Island, Gronland och Norge har hogst kulturutgifter av alla Nordens léinder, riknat per invanare. Det
visar en ny rapport med nordiska kulturfakta.

De nordiska landernas offentliga utgifter for kultur 6kade med sammanlagt
tolv procent under perioden 2009-2017. Detta enligt rapporten Kulturutgifier
i Norden, som presenterar statistik och nyckeltal om offentliga kulturutgifter.
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Under samma period var det endast Faréarna och Norge som 6kade
kulturens andel av BNP. Ovriga Norden minskade pengarna till kultur i
forhallande till BNP (Sverige, Island, Gronland) eller stannade pa samma
niva (Danmark och Finland). Mellan 0,5 och 1 procent av de nordiska
landernas BNP é&r utgifter for kulturell verksambhet.

Mest pengar pé kultur — rédknat pé statlig och lokal niva — spenderar
Island, med 651 euro per invénare (2017). Dérefter foljer Gronland och
Norge med 495 respektive 438 euro per invénare. Minst kulturpengar per invanare spenderar Sverige
och Finland, 240 respektive 213 euro &r 2017.
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Att Nordens sma lidnder har hogre utgifter for kultur i forhallande till folkméngd star klart. Det giller
pa statlig och lokal nivd som ovan, dér Island och Grénland toppar, men dnnu mer pa enbart statlig
niva. DA ar det Fardarna, Island och Gronland som ldgger mest pengar pa kultur per invénare, enligt en
genomgang av respektive lands statsbudget 2018.

En annan slutsats i rapporten ar att det dr svart att jimfora kulturutgifterna mellan de nordiska
landerna, eftersom statistiken utgar fran breda kategorier. Kulturanalys Norden rekommenderar att
landerna i samréd tar fram statistik enligt samma definitioner.

Las mer och ladda ner Kulturutgifter i Norden
Fler publikationer fran Kulturanalys Norden

Mer om rapporten och uppdraget: Kulturutgifter i Norden &r den tredje rapporten i serien Nordisk kulturfakta,
som presenterar nyckeltal och jamforelser inom olika kulturomraden, samt diskuterar behov av harmonisering av
data i de nordiska l&nderna for att kunna géra framtida uppféljningar. Tidigare publikationer har handlat om Film
pa bio i Norden samt Museer i Norden. Kulturanalys Norden tar fram statistik och kunskapsunderlag av relevans
fér den nordiska kulturpolitiken, pa uppdrag av Nordiska ministerradet. Las mer om Kulturanalys Norden

Har finner du mer nordisk kulturstatistik

NORDISKA MINISTERRADETS DATABAS

Ga till den nordiska statistikdatabasen
Nordicoms nyhet om databasen: Ny komparativ nordisk statistikbank

EUROSTATS DATABAS

Ga till Eurostats databas med kulturstatistik
Nordicoms nyhet om kulturstatistiken: The Nordics — Europe’s busiest users of culture and media online
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https://kulturanalysnorden.se/ny-publikation-kulturutgifter-i-norden/
https://kulturanalysnorden.se/publications/
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https://kulturanalysnorden.se/om-oss/
https://www.nordicstatistics.org/
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/ny-komparativ-nordisk-statistikbank
https://ec.europa.eu/eurostat/web/culture/data/database
https://www.nordicom.gu.se/sv/aktuellt/nyheter/nordics-europes-busiest-users-culture-and-media-online

Updates on the changing global media landscape
Media Policy | Global February 2020 | CB

Three reports presenting world trends and current findings within media development and freedom of
expression were released by UNESCO in late 2019.

Following the digitalisation of societies, opportunities to seek, impart and receive information have
increased, a development that in many ways enables a more open and democratic public debate. But
there are also challenges following this progress. The three /n Focus reports, presented at the 40th
UNESCO General Conference in November 2019, monitor and analyse emerging issues related to
media development or freedom of expression.

T Accessto Access to Information
~eizE.  Information: Access to Information: A New Promise for Sustainable Development focuses on

Access to Information (ATI) laws and their implementation. Democratisation of
political systems favouring transparency have led to an increase of freedom of
information laws in many countries, an advancement toward the 16th
Sustainable Development Goal. Since 2013, the number of ATI laws have
increased by 31, to a total of 125.

While digitalising the public domain has been a positive force for increasing
opportunities, new challenges emerge, for example, concerning data collection,

protection of personal data and uncertainties regarding the impact of algorithms and Al. Solutions
balancing the right to access to information and the right to privacy need to be found.
Read the report: Access to Information

Elections and Media in Digital Times

~=mm Elections The impact of new developments on electoral processes are dealt with in the
Digital Times report Elections and Media in Digital Times. Different trends in the information

and media system converge in elections. Following greater opportunities to find
and share (political) information and ideas comes greater possibilities of also
sharing disinformation and propaganda. Public debate is taking place more and
more online. Digitally enabled tactics or business models may disrupt the
democratic processes.

Thus, effective strategies are needed to adapt to changes following digitalisation
to safeguard an inclusive public debate, voting integrity and free and fair elections. Based on research
of academic literature and regulatory and policy development, the report identifies trends from around
the world. Read the report: Elections and Media in Digital Times
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https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000371485
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000371486

S Intensified Attacks, New Defences

e Essential to ATI and freedom of expression is the safety of journalists. The
report Intensified Attacks, New Defences: Developments in the Fight to Protect
Journalists and End Impunity presents a study covering the years 2014-2018
with information from member states and international NGOs on the status of
threats and abuses towards journalists. Among the findings an increased
prevalence of digital threats and harassment towards journalists can be seen.

During the five-year period, there has also been a changing nature of violence
against journalists. The number of journalists killed outside of conflict zones
were found to be greater than reporters in regions of war, and more journalists were silenced for
reporting on issues of corruption, crime and politics. However, a growing commitment on the national
and global level to set up monitoring, protection, prevention and prosecution mechanisms for the
safety of journalists are also reported. Read the report: Intensified Attacks, New Defences

About UNESCO World Trend Report: The In Focus report series presents stepping stones towards the main
edition of the World Trend Report, which is published every four years. The next edition is expected in late 2021.
They were made possible by financial support from Sweden through SIDA (Swedish International Development
Cooperation Agency).
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https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000371487
https://en.unesco.org/world-media-trends

Medieanvandning

Sa digitala ar nordborna — ny rapport jamfor it-vanor i Norden och EU
Medieanvandning | Norden mars 2020 | EH

De nordiska invanarna ér i framkant nér det giller néitshopping, sociala medier

fhamndele och 'smart home'-produkter. Detta enligt Danmarks statistik som har jaimfort it-

i befolkningen

o1 vanorna i Norden och EU.

Rapporten /t-anvendelse i befolkningen 2019 har fokus pa danskarnas digitala
&&= __ 3B vanor, men gor ocksé en rad jimforelser med dvriga Norden och EU. JamfGrelserna

baserar sig pa en undersokning som genomfors i alla EU-ldnder samt Island och
Norge i befolkningen 1674 ar.

Rapporten visar bland annat att:

e Atta av tio nordbor handlar pa niitet. I Danmark, som toppar listan ihop med Storbritannien,
har 84 procent av befolkningen kdpt en vara eller tjanst pa ndtet. Motsvarande andel i Norge
och Sverige ér 82 procent, pé Island 79 procent och i Finland 73 procent. Genomsnittet i EU
ar 63 procent.

e Omkring en tredjedel av invanarna i Norden har kopt bocker, e-bocker, tidskrifter eller
tidningar pa nétet. Vanligast dr det i Sverige och Norge (35-36 procent).

e Pé Island anvéinder 92 procent av befolkningen sociala medier, i Norge 86 procent och i
Danmark 81 procent — vilket placerar de tre lainderna hdgst pé listan. Sverige och Finland
kommer pa sjatte och sjunde plats med 72 respektive 67 procent som anviander Facebook,
Twitter eller liknande tjénster.

e [ anvidndningen av ’smart home’-produkter (sakernas internet eller Internet of Things) toppar
Norden listan tillsammans med Nederldnderna. I Danmark anvinder 23 procent 'smart home'-
produkter, i Nederldnderna 21 procent, Sverige och Norge 19 procent och Island 17 procent.
Detta medan Finlands 12 procent ligger ndra EU-genomsnittet pa 10 procent.

Andra omréden som tas upp i rapporten dr anvindning av molntjinster, it-sdkerhet och it-kunskap.

Lis hela rapporten It-anvendelse i befolkningen 2019

Om statistiken: De nationella statistikcentralerna i EU (plus Island, Norge och Schweiz) genomfor varje ar
undersdkningar om privatpersoners anvandning av internet, baserade pa ett antal gemensamma fragor.
Undersokningarna ar urvalsundersdkningar i befolkningen 16—74 ar och statistiken kan i stora drag jamféras
landerna emellan. Den samlade statistiken presenteras i Eurostats databas.

Flera lander kompletterar sina nationella undersékningar med fler fragor och breddar urvalet till personer aldre an
74 ar (Danmark 15-89 ar, Norge 16—79 ar, Sverige 16—85 ar. Svaren ovan avser anvandning under varen 2019.
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https://www.dst.dk/da/Statistik/Publikationer/VisPub?cid=29449
https://ec.europa.eu/eurostat/web/digital-economy-and-society/data/comprehensive-database

Har finns mer nordisk internetstatistik
EUROSTAT SAMT DE NORDISKA STATISTIKCENTRALERNA

EUROSTAT Information Society Statistics (databas)

FINLAND Befolkningens anvandning av IKT (Statistikcentralen)

NORGE Bruk av IKT | husholdninge (Statistisk sentralbyra, SSB)
SVERIGE Befolkningens it-anvandning (Statistiska centralbyran, SCB)
NORDICOM Eurostat data i tabelldatabasen (filtrera Norden + Internet/IKT)

2019 var et turbulent ar for det danske mediemarked
Mediebrug | Danmark februari 2020 | CR

Danmarks Radio (DR) har netop udgivet sin arlige rapport Medieudviklingen 2019 som beskriver

danskernes medievaner. 2019 var praeget af besparelser og konflikter som uden tvivl vil pavirke
danskernes mediebrug fremover.

Traditionelle medier dominerer stadigvaek. Arsagen til dette er at de xldre danskere, som der er mange

af, har et mere traditionelt medieforbrug. Dog taber de traditionelle medier fortsat terren til streaming
af tv, radio, musik og podcast.

Fordeling af danskernes mediebrug
15-75ar

2019 2018

2019 2018

Q
a?

. Tv . Streaming af tv-indhold, film og klip Radio . Streaming af radio og musik Laese nyheder pa nettet

@ Spilog gaming panettet @ Sociale medier @ Trykte medier
Kilde: DR Medieforskningsrapport Medieudvikling 2019

Konflikter og spareplaner lukkede flere tv-kanaler

Som en del af den politiske spareplan lukkede DR for en raekke flow-kanaler ved udgangen af 2019.
Desuden kunne tv-udbyderen Yousee og Discovery Networks ikke lande en ny aftale i 2019 hvilket
betad at Yousee i ar lukkede for Discovery Networks’ kanaler. Det har betydet at flere Yousee-kunder
overvejer at skifte tv-pakke eller erstatte kabel-tv og flow-tv med streamingtjenester.
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https://ec.europa.eu/eurostat/web/digital-economy-and-society/data/comprehensive-database
https://www.stat.fi/til/sutivi/index_sv.html
https://www.ssb.no/teknologi-og-innovasjon/statistikker/ikthus
https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/levnadsforhallanden/levnadsforhallanden/befolkningens-it-anvandning/pong/statistiknyhet/befolkningens-it-anvandning-2019/
https://www.nordicom.gu.se/en/statistics-facts/media-statistics
https://www.dr.dk/om-dr/fakta-om-dr/medieforskning

12019 sa danskerne i gennemsnit 2 timer og 17 minutters tv pr. dag, hvoraf 10 procent af disse gik til
DR’s flow-kanaler og Discovery Networks kanaler. Lukningen af de mange tv-kanaler vil have en
negativ effekt pa forbruget af traditionelt tv.

Populcer taleradio lukkede

Den populeare radiokanal Radio24syv matte endeligt lukke og slukke efter otte ar pa banen, da de ikke
vandt en ny plads pa en DAB-frekvens. Vinderen blev den nye radiokanal LOUD, hvis profil ikke
kendes til bunds. Radio24syv fik en afleser, nemlig Radio4. Danmark kommer dermed at have tre
taleradiokanaler i 2020: DR P1, Radio4 og LOUD.

Sma born streamer

Halvdelen af de danske bern under tre ar bruger YouTube ugentligt, mens en ud af tre streamer
indhold fra DR. Undersegelsen peger pé at bern under tre ar bruger en halv time dagligt pa at se video-
og tv-indhold fra DR. Forldrene, som styrer skeermtiden for bernene, har forskellige motiver til at

eksponere bernene for streamet indhold, heriblandt for at stimulere bernenes udvikling og som
adspredelse.

Skeermtid er et debatteret emne. Dog siger danske og udenlandske forskere at der ikke er beleeg for at
bern trives darligere hvis de bruger skaerme. Det er derimod vigtigere at fokusere pa, hvad bernene
bliver eksponeret for.

Musik og radio pda mobilen

Danskerne bruger mobiltelefonen mest til musik og radio. Der er dog store forskelle i musikbrugen
hos dem under og over 25 ar. Musikbrugere over 25 lytter til musik som de altid har gjort, men har
skiftet cd’en ud med streamingen. For musikbrugere under 25 ar er bekvemmelighed vigtigere.
Lydkvalitet betyder ikke s& meget for musikoplevelse, men derimod er det vigtigt at have musikken
ved handen hele tiden. Spotify er nesten den eneste musikkilde som de unge har, og i stedet for at
Iytte til albums, lytter de til playlister som er baseret pa deres situationsbestemte mood.

Her lytter unge til musik

90

83%
80

70
64%
60
55%

54%
50

40

o
30 32%

Musikstreamingtjenester | Musik i radioen

Unge (15-24 ar) @ Unge voksne (25-31 ar) Voksne (32-39 ar)

Periode: 2019, Kilde: Norstat for DR Medieforskning

Geelder perioden 2019. Kilde: DR Medieforskningsrapport Medieudvikling 2019.
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https://www.dr.dk/om-dr/fakta-om-dr/medieforskning

Der er ingen tvivl at 2020 kommer at blive et skelsattende ar for danskernes medievaner.

1 rapporten kan du ogsa lese om:
e hvor meget danskerne lytter til radio og podcasts
e hvordan danskerne navigerer gennem streamingjunglen
e mediearet der gik
o at danskerne stadigvaek veerdsatter tv-nyheder
e hvordan mediebranchen maler brugeradfaerd
e de rekordmange modne streamer
e esporten som er ved at fA sit store gennembrud
e pushnotifikationer
e konsfordeling pd udvalgte tv-programmer

Las hele rapporten Medieudviklingen 2019 (pdf 4,26MB)
Rapporten kan leeses pd DR's hjemmeside

Ljudbocker okar i Norge och Danmark
Boklasning, bokmarknad | Norge Danmark februari 2020 | EH

Allt fler lyssnar pa strommade ljudbocker, men pappersboken r fortfarande i topp. Tva aktuella
rapporter belyser boktrenderna i det digitala samhallet.

Bokbranschen ér i fordandring. De digitala bokformaten &r pa frammarsch, och sarskilt bra gér det for
digitala ljudbdcker som kan lyssnas pa nir och var som helst via mobil eller surfplatta. Fortfarande ar
dock pappersboken det mest populdra formatet. Det giller oavsett dlder, men med 6kande skillnader
mellan dldre och yngre lésare.

Det visar tva rapporter som har undersokt hur manga och vem som léser, koper eller lanar bocker
samt anvénder digitala boktjénster. Resultaten fingar gemensamma trender men utgér fran olika
undersokningar och fragestillningar, vilket gor att statistiken inte kan jamforas mellan l&nderna.

Norge: Bokforbruk, bibliotek og lesing i digitale tider

Hur foredrar norrménnen att lasa och lyssna pa bocker idag? Vilka digitala
tjénster dr det som anvinds? Det undersoker BI: Center for Creative Industries
BOKFORBRUK; ¥ 1 sin fjirde delrapport fran forskningsprojektet Digitization and Diversity.

BIBLIOTEK G LESING | . .. . o . .
S . ¥ Rapporten, som publicerades i januari, baseras pa fem undersokningar om

BAPPORI 73

bokkonsumtion, nationalbibliotekets digitala boktjdnst samt sjélvpublicering.

Ar 2018 foredrog 70 procent av norrménnen att lisa pa papper. Sedan foljde
ljudboken som foredrogs av 10 procent och ldsplattan 4 procent. Det kan
jamforas med 2016 da 75 procent foredrog papper, 7 procent ljudbok och

3 procent ldsplatta, enligt rapporten. Aven om alla ldrar sétter pappersboken friamst, skiljer sig
generationerna at. I dldersgruppen 70 ar och dldre féredrar 82 procent en pappersbok, jamfort med
59 procent i aldersgruppen 15-19 ar.
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https://www.dr.dk/static/documents/2020/01/22/medieudviklingen2019_0c11d1cb.pdf
https://www.dr.dk/om-dr/fakta-om-dr/medieforskning
https://www.bi.edu/research/research-centres/centre-for-creative-industries/digitization-and-diversity/

Den faktiska anviandningen av strommade ljudbokstjanster som Storytel och Fabel har 6kat fran 4 till 8
procent fran 2016 till 2018. Okningen till trots dr det 1aga tal jimfort med andra digitala
abonnemangstjénster, som toppas av film- och tv-tjanster som Netflix ochTV2 Sumo (anvénds av 60
procent), musiktjanster som Spotify och Tidal (51 procent) och tidningar (38 procent).

Ladda ner: Bokforbruk, bibliotek og lesing i digitale tider (pdf 6,6 MB)

Danmark: Bogen og literaturens vilkar 2019
Nu lyssnas det till bocker som aldrig forr. Det visar Bogpanelets arsrapport som gavs ut i november
och syftar till att skapa en referenspunkt for forlagsbranschen i Danmark.

Bland de danskar som tar del av skonlitteratur véljer en femtedel att lyssna
pa bocker, visar rapporten. And4 #r det pappersboken som star hogst i kurs.
Nio av tio (86 procent) av de skonlitterdra ldsarna véljer pappersboken.
Léasning pé papper dr dessutom vanligast i alla aldersgrupper, dven om det
géller dldre i storre utstrackning &n yngre. Omvént har ljudbdckerna battre
Rm e TR L fatt i de yngre: 31 procent av 25-34-aringarna som tar del av skonlitteratur
2 0 1 9 lyssnar pa bocker, jamfort med 9 procent i alderskategorin 75 ar och éldre.

BOGPANELETS Al

Att kopa en fysisk bok ér det vanligaste séttet att fa tillgéng till skon-
litteratur pé (34 procent av befolkningen), f6ljt av 1an pa biblioteket eller

fran familj eller vinner (24 respektive 21 procent). Atta procent anviinder
sig av digitala abonnemangstjanster som Mofibo och Storytel.

Det #r ocksd en boom i produktionen av digitala ljudbocker i Danmark. Ar 2018 gavs det ut cirka
3 800 nya titlar, en 6kning med 60 procent sedan 2017. Utléningen av ljudbocker pa folkbiblioteken
Okade med 24 procent.

Lias mer och ladda ner: Bogen og literaturens vilkér 2019
Las mer om Bogpanelet och dess uppdrag

Lastips: Bokrapport fran Sverige och statistik fran Finland

Svenska forlaggareféreningen gav i september 2019 ut Ljudboken: Hur den digitala logiken paverkar marknaden,
konsumtionen och framtiden som visar pa en snabb tillvaxttakt for digitala abonnemangstjanster i Sverige. En
aktuell rapport dver bokforsaljningen 2019 presenterades 17 februari 2020.

Fakta om boklasning och bokmarknad i Finland finns i Statistikcentralens databaser for kultur respektive medier:
tabell 4.21 ljudbocker (engelska och finska) och i Statistikcentralens fritidsvaneundersodkning (artikel pa finska).

Mer férsaljningsstatistik presenteras av de nationella férlaggareféreningarna i Norden. Dem finner du i Nordicoms
databas Gver externa statistikkallor (filtrera pa bocker).
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https://www.bi.no/globalassets/forskning/centre-for-creative-industries/publications/bokforbruk-bibliotek-og-lesing-i-digitale-tider-dnd.pdf
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https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/html/engl0003.htm
http://www.stat.fi/til/vpa/2017/03/vpa_2017_03_2019-04-25_kat_001_fi.html
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediefakta-lankar
https://www.nordicom.gu.se/sv/statistik-fakta/mediefakta-lankar

Norge: Barn og medier 2020

Medieanvandning | Norge februari 2020 | JR

I Norge anvinder 90 procent av 9—18-iringarna sociala medier, enligt en ny rapport frin Medietilsynet.
Youtube ér den plattform som ér mest populér, foljt av Snapchat, Tik Tok och Instagram. Rapporten
visar dven att mer éin 40 procent av alla 13-18-aringar har sett skrimmande eller valdsamt innehall pa
internet.

Forra veckan publicerades den forsta delrapporten av Medietilsynets undersdkning Barn og medier
2020. Delrapporten fokuserar pa barn och ungas anvandning av sociala medier och vilken typ av
innehall de tar del av pa internet. Enligt resultaten anvander sa manga som 90 procent av norska
9—18-aringar sociala medier. Av 9-aringarna, undersokningens yngsta grupp, dr mer én hélften med
pa sociala medier.

De sociala plattformar som dr mest populéra bland barn och unga ar Youtube, Snapchat, TikTok och
Instagram. Youtube anvénds av 95 procent av 9—18-aringarna och Snapchat anvénds av 80 procent.
65 procent anvinder TikTok och lika manga anvénder Instagram.

Niéstan alla barn och unga anvénder sociala medier till att ha kontakt
med sina vanner. Hélften l4r kdnna nya personer med samma intressen
BARN OG MEDIER i o

och cirka 40 procent delar saker som de tycker &r viktiga i sociala
medier. Det som é&r allra mest populért att gora pa sociala medier bland
9—18-aringar &r att “gilla” ndgot. Nést mest populért &r att dela, skicka

eller gora sina egna videoklipp.

Aven om det finns positiva sidor av internetanviindning och sociala
medier kommer det inte helt utan problem. Under det senaste &ret har
mer dn 40 procent av norska 13—18-aringar sett skrimmande eller
véaldsamt innehall pa internet, och bland tjejer i aldern 13—18 har
hilften tagit del av diskussioner eller annat innehéll som handlar

[E] Medetizyre

om att vara extremt smal.

Medietilsynet arbetar bland annat med att utveckla och styrka en kritisk medieforstaelse hos barn
och unga, med syftet att forebygga problem som ndtmobbning, exponering av skadligt innehéll och
kroppshets. For att arbetet ska kunna fa storst effekt, anser Medietilsynet att en nationell strategi pa
omradet barn och medier bor utvecklas. Detta skulle bland annat innebéra att samordna de insatser
for barn och ungas trygghet pa nitet, som i dag utfors av olika aktorer.

Lias mer om och ladda ner rapporten: Barn og medier 2020: Delrapport 1
Las mer om Medietilsynet pa deras hemsida

Sedan 2006 har Medietilsynet samlat in data om barn och ungas medievanor genom Barn og medier-
undersgkelsen som genomfdrs vartannat ar. Tack vare undersdkningen kan Medietilsynet félja hur medievanorna
férandras med tiden, vilket kan vara till hjalp i arbetet med att starka den kritiska medieforstaelsen hos barn och
unga. | arets undersokning har 3 400 barn mellan 9 och 18 ar deltagit. Resultaten presenteras i flera delrapporter
med olika teman. Den férsta delrapporten publicerades den 11 februari 2020 och foljdes av den andra
delrapporten 26 februari: Barn og medier 2020: Om falske nyheter. Delrapport 2 (pdf 3.0 MB).
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https://medietilsynet.no/om/aktuelt/barn-og-medier-2020--halvparten-av-norske-niaringer-er-pa-sosiale-medier/
https://medietilsynet.no/
https://medietilsynet.no/globalassets/publikasjoner/barn-og-medier-undersokelser/2020/200226-barn-og-medier-2020-delrapport-2.pdf

Children’s opportunities and risks online surveyed
Media Use | Europe Norway Finland February 2020 | CB

Since 2010, time spent daily online has almost doubled among children in many European countries. And
for most children in Europe, the smartphone is the preferred means of going online, enabling “anywhere,
anytime” connectivity.

These results may not come as a great surprise to many. Considerable country differences may instead offer new
insights. According to the new 2020 EU Kids Online survey, more than half of the children use social
networking sites on a weekly basis in most countries, whereas in other countries, four out of ten children never or
hardly ever visit a social networking site.

In the recently released report from the EU Kids Online project, the findings from a survey of
children aged 9—-16 years from 19 European countries — Finland and Norway among them — and their
use of the internet and digital technology are presented.

The report aims to map different aspects of young people’s online use
and centres around four main areas: access, practice and skills, risks and

opportunities and social context. Whereas access focuses on how
children go online and for how long, for example which devices they use
to go online, practice and skills describes what they do, for example
which services they use and if they have enough skills to understand and
use the internet for their benefit.

The area of risks and opportunities deals with negative and positive
experiences such as online aggression, cyberbullying and seeing
potentially harmful content, meeting new people and preferences for
communication online. Social context refers to, for example, parental

mediation and support for safe use but also “reverse mediation”, when
children help their parents with difficulties they encounter in their online use.

The report is a follow up of the EU Kids Online 2010 survey, where children in 25 European
countries and their parents participated. The unique 2010 survey had a great impact on policy and
prevention work on both national and international levels, providing enhanced knowledge and better
insight into children’s technology use and online experiences.

The 2020 survey partially followed the 2010 edition. However, since significant changes occurred
during the time period, such as the increased access and use of smartphones and fast mobile internet,
adjustments of the questionnaire were required. Other changes to consider regard new services, such
as Instagram and TikTok, used by young people and the development of touch-screen devices
enabling internet use at earlier ages. Possibilities for direct comparison with the 2010 data are limited.
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figuee ¢ Countries particpated in the survey | T'he thorough report (156 pages) comprises country profiles of the 19
participating countries; 12 of these also participated in the 2010 survey.
Since there was no central funding body, the methodology used varies
among the participating countries. Hence, the report focuses on basic
descriptive results of questions used in all countries participating in the
survey.

Further on shorter reports will be available on the EU Kids Online website
(www.eukidsonline.net), presenting more in-depth results in selected areas.

Read more and download EU Kids Online 2020

Source: Smahel, D., Machackova, H., Mascheroni, G., Dedkova, L., Staksrud, E., Olafsson, K., Livingstone, S., &
Hasebrink, U. (2020). EU Kids Online 2020: Survey results from 19 countries. EU Kids Online. London: London
School of Economics and Political Science. https://www.doi.org/10.21953/Ise.47fdeqj010fo

Publikationer och forskningsartiklar fran Nordicom

Danska dramaserier gjorde global succé

Forskningsantologi | Danmark varlden mars 2020 | KA

Danska tv-serier inom genren Nordic noir har natt stora publikframgangar 6ver hela virlden. En ny
antologi, The Global Audiences of Danish Television Drama, utforskar de danska seriernas internationella
succé och hur deras spridning utmanar konventionella teorier om publikstudier.

Niér danska dramaserier spreds over virlden dverraskade det bade
branschfolk och akademiker. Ett public service-bolag fran ett relativt
litet land hade lyckats sl& igenom trots att tv-program vanligtvis sprids
fran stora, kommersiella aktorer, skriver redaktdrerna Pia Majbritt
Jensen och Ushma Chauhan Jacobsen i antologins forsta kapitel. De
danska tv-serierna lyckades ocksa na en stor internationell publik trots
att de producerats pa ett sprak som bara talas av 5,6 miljoner personer.

The Global Audiences of Danish Television Drama undersoker hur

genren Nordic noir kunnat né stora transnationella publiker, genom

Pababritthemy studier av hur tre danska framgéngsrika serier — Bron, Brottet och
Borgen —togs emot i sju lander: Australien, Brasilien, Danmark,

Tyskland, Japan, Turkiet och Storbritannien.

— Studien ar verkligen i global skala, kommenterar Pia Majbritt Jensen och Ushma Chauhan
Jacobsen. Vi har utgétt fran ett nytt sitt att se pa transnationella publiker, genom att vi ocksé ser
distributorer, inkOpare och kulturella formedlare som viktiga publiker. Antologin kartldgger det
komplexa forhallandet mellan transnationella publiker och icke-engelsksprékigt innehall.
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The Global Audiences of Danish Television Drama ir ett viktigt bidrag till forskningen om danskt tv-
drama, om internationell spridning av audiovisuellt material producerat i en icke-engelsksprakig
kontext och om fenomenet Nordic noir.

Antologin dr publicerad av Nordicom och fritt tillgdnglig att ldsa pa Nordicoms webbplats. Den finns
dven att kopa 1 tryckt format.

Las The Global Audiences of Danish Television Drama

Om redaktorerna:
Pia Majbritt Jensen ar lektor vid institutionen fér medievetenskap och journalism, Aarhus universitet.
Ushma Chauhan Jacobsen ar lektor vid institutionen for engelska spraket, Aarhus universitet.

Nordicom Review — de senaste artiklarna
Forskningsartiklar | Norden mars 2020 | EH

Nordicoms tidskrift Nordicom Review ir en vetenskaplig tidskrift som publiceras pa engelska och
tillimpar double blind peer-review. Artiklarna i Nordicom Review publiceras lopande online.

Lankar till de senaste artiklarna i Nordicom Review:
e Private Governance of Freedom of Expression on Social Media Platforms: EU content
regulation through the lens of human rights standards [Rikke Frank Jargensen & Lumi Zuleta]
e From Decoding a Graph to Processing a Multimodal Message: Interacting with data
visualisation in the news media [Martin Engebretsen]
e Cold War Television Diplomacy: The German Democratic Republic on Finnish television
[Laura Saarenmaa, Marie Cronqvist]

e Mimicking News: How the credibility of an established tabloid is used when disseminating
racism [Johan Farkas, Christina Neumayer]

Lis de senaste artiklarna via Nordicoms webb eller direkt via publiceringstjansten Sciendo.
Las mer om Nordicom Review
Publicera i Nordicom Review
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Dagstidningar ateranvande krisuttalanden fran Svenska Akademien
Nordicom Review artikel | Sverige mars 2020 | JR

Under rapporteringen av krisen i Svenska Akademien viren 2018 dteranvinde svenska dagstidningar
ofta citat som redan publicerats av andra medier. En siadan typ av iterpublicering kan ha ekonomiska
fordelar, men leda till en sjélvrefererande journalistisk kultur. Det visar en ny studie publicerad av
Nordicom vid Goteborgs universitet.

I studien, publicerad i den vetenskapliga tidskriften Nordicom Review, undersoks i vilken utstrackning
svenska dagstidningar ateranvédnde citat som redan publicerats av andra medier i samband med
rapporteringen av krisen i Svenska Akademien under varen 2018. Citaten kom fran intervjuer, sms och
sociala medier, framst frdn Svenska Akademiens ledamdter, men dven frén andra offentliga personer.

Resultaten visar att dterpublicering anvéndes i stor omfattning.

— I de artiklar jag analyserat dr nédstan en sjattedel av innehallet citat fran en redan tidigare
publicerad text. En del artiklar utgdrs helt och héllet av beskrivningar av vad som sagts i intervjuer
fran andra medier, men det vanligaste ar att tidningarna blandar nya uttalanden med citat fran tidigare
publicerade intervjuer, sdger artikelforfattaren Sanna Skérlund, lektor i svenska vid Hogskolan i
Halmstad.

Undersokningen bygger pé en analys av 120 artiklar publicerade under véren 2018 i Sveriges fyra
storsta dagstidningar: Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen. Samtliga
artiklar behandlar den kris i Svenska Akademien som inleddes med att den s kallade Kulturprofilen
anklagades for sexuella 6vergrepp av flera kvinnor i samband med #metoo-rorelsen hosten 2017.

Problem med dterpublicering

Aterpublicering av text kan spara pengar for nyhetsmedierna i en tid av minskande resurser. Dessutom
har mojligheterna att kopiera material fran olika kéllor underléttats med hjilp av internet och digital
publicering. Sett ur ett storre perspektiv kan ateranvéindningen dock leda till problem och orsaka en
”sjalvrefererande kultur”.

— Da blir tidningarna néstan som ett slutet system dir samma information cirkuleras runt i alla
medier utan att det tillkommer nya fakta. Det blir en véldig likriktning inom medierna om journalister
till stor del sysslar med att hénvisa till varandra i stéllet for att gora egna efterforskningar och ta
kontakt med nya kallor som kan ge andra perspektiv pa de skeenden som beskrivs, forklarar Sanna
Skérlund.

En annan risk med att medierna ateranviander uttalanden som forst publicerats av ndgon annan, &r att
andrahandsmaterial 1att kan misstolkas och leda till att felaktigheter sprids.

— Vi kan tinka pa viskleken: det som den forsta personen séger forvanskas pé végen, s att
budskapet efter att ha passerat flera personer snart har fordndrats till ndgonting annat. [ min studie &r
detta tydligast i en réttelse jag analyserat, dér det framkommer att journalister pa Svenska Dagbladet
missforstatt ett sms frén Sara Stridsberg som Dagens Nyheter publicerat, sdger Sanna Skérlund.
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Aterpubliceringen okar
Sanna Skarlund understryker att artiklarna om krisen i Svenska Akademien antagligen &r ett
extremfall, men menar &dnda att dteranvindningen av publicerat material &r ndgot som har okat.

— Jag tror inte att tidningsartiklar generellt innehéller en sé stor andel ateranvénda citat. Déremot ar
jag ganska sdker pa att ateranvéindandet av redan publicerade texter har 6kat i media, vilket &ven
internationell forskning visar, eftersom det dr mycket enklare att klipp-och-klistra ihop artiklar fran
material funnet pa internet dn det var fore internets genomslag, sdger Sanna Skérlund.

Lis (pdf 394 KB): The Recycling of News in Swedish Newspapers: Reused quotations and reports in
articles about the crisis of the Swedish Academy in 2018

Save the date 29/5:

Webbinarium om resultaten fran Mediebarometern 2019
Event | Sverige april 2020 | JR

Den 29 maj 2020 ér det dags for Nordicom vid Goteborgs universitet att presentera resultaten fran
2019 ars Mediebarometer, den drliga undersokningen om svenskarnas medievanor. I ir blir det ett
webbinarium i stillet for ett seminarium.

Presentationen av Mediebarometerns resultat kommer att hallas som vanligt i slutet av maj, men i ar
blir det enbart i digital form. Vi foljer Goteborgs universitets rekommendationer for att minska smitt-
spridningen av covid-19 i samhéllet och kommer dérfor att hélla ett webbinarium 1 stéllet for ett Gppet
mote.

Webbinariet kommer att vara Sppet for alla. Vi planerar att séinda det den 29 maj 2020 mellan kl.
13:00 och ca 14:30, men reserverar oss for eventuella dndringar av datum och tid med anledning av de
radande omstdndigheterna. Webbinariet kommer ocksa finnas att se i efterhand pa Nordicoms webbplats.

Vi kommer att presentera ett mer detaljerat program i borjan av maj tillsammans med information om
hur du kan delta. Hall utkik pa var webbplats eller folj oss pa Facebook och Twitter for uppdateringar

om webbinariet. Dar kommer vi ocksé att 16pande dela resultat fran Mediebarometern 2019.

Nordicom pa Facebook
Nordicom pa Twitter

Mediebarometern har genomforts varje ar sedan 1979 vilket gor den till den dldsta undersdkningen av
sitt slag 1 vdrlden. I undersdkningen féar ett slumpmaéssigt urval av befolkningen mellan 9 och 79 ér
svara pa fragor om sina medievanor. Fran och med 2019 genomfors Mediebarometern med en blandad
insamlingsmetod dér en webbenkét kombineras med mdjlighet att svara pa enkaten via telefon.

Varmt vilkommen till Nordicoms webbinarium om Mediebarometern 2019!

Kontakt: Cecilie Ravik, kommunikator, telefon: 0766-18 12 55, mejl: cecilie.ravik@nordicom.gu.se
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