Finlandarna ar ett tidningdasande folk

Pekka MERVOLA

Finléandarna ar flitiga tidningsl 8sare internationel It
sett. | Europa finns bara ett enda land, Norge, och i
hela vérlden endast fyra lander dar man laser fler
tidningar. Jamfort med t ex belgarna l&ser finlén-
darna nastan tre ganger fleratidningar. Finlandarnas
forhallande till tidningarna &r ocksa exceptionellt
stabilt. Har prenumererar man pa 89% av tidning-
arna paett & eller &minstone for en period paflera
manader. | flera lander i Mellaneuropa képer man
over halften av tidningarna som l6snummer och da
blir l&sarens forhdlande till sin tidning mindre fast.
Det finns dagar da man inte koper tidningen bara for
att man inte har tid att stanna vid tidningskiosken.
(Sanomalehtitieto 1996)

Att tidningarna har en sa stark stallning &r inte
ett sarskilt gammalt fenomen i Finland. S& sent som
vid senaste sekelskiftet n&dde tidningarna endast en
femtedel av befolkningen. Finlandarna blev ett tid-
ningslasande folk péa tva decennier fran 1930 till
1950. Tidningarnas popularitet 6kade redan innan
den "totala’ |askunnigheten uppnaddes p& 1930-ta-
let. | takt med den tilltagande l&skunnigheten tkade
tidningarnas popularitet bland finska folket. Enligt
uppgifter frén lasforhoren var laskunnigheten ratt
god redan i borjan av 1800-talet. Den bestod dock
till stor del av att kunna l&sa en bekant text utantill
och var inte tillrécklig for att klara av tidningarnas
varierande texter. Okningen av den egentliga las-
kunnigheten som baserar sig pa det internationella
begreppet literate (som avser bade |&s- och skriv-
kunnighet) kan dateras tillbaka till en betydligt se-
nare tid. Denna faktiska laskunnighet som innebér
att kunna tillgodogora sig en obekant text spred sig
forst vid sekelskiftet och under de forsta artiondena
p& 1900-talet. (Mervola 1995)
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Statistiskt sett prenumererade varje hushall paen
tidning redan pa 1950-talet. | figur 1 ingdr férutom
sjudagarstidningarna aven tidningar som utkommer
1-6 ganger per vecka, vilkatill storsta delen bestar
av lokaltidningar. Att l&sa tidningar blev ett natio-
nellt intresse, for nastan alla frén skolungdomar till
&ldringar. Aven spridningen av sjudagarstidningarna
Okade snabbt p& 1950-talet och redan 1960 hérde en
tidning till saken i varje hushall.

Entusiasmen for tidningslasandet riktade sig pa
1960- och 1970-talet speciellt mot den regionala
pressen. S& sent som & 1950 stod tva rikstidningar,
Helsingin Sanomat och Uusi Suomi, fér 39,8 pro-
cent av sjudagarstidningarnas totala upplaga. Speci-
ellt Uusi Suomi var till sin karaktér en elittidning.
Innehdllsméssigt motsvarade den inte den vaxande
medelklassens behov, utan den &terspeglade 6ver-
klassattityder. Ocksa i Helsingin Sanomat fanns en
antydan till elitism, &en om tidningen forsokte ter-
spegla deidéer som fannsinom den vanliga allt star-
kare medelklassen. Pa 1960-talet sjonk rikstidning-
arnas utbredningsandel till under trettio procent och
dar har den hallit sig kvar (&minstone fram till ar
1997). Regiontidningarnas upplagor okade i takt
med att valfarden i landet bredde ut sig. Tidningarna
fick nyalésarei och med att inkomstnivan steg. T ex
Keskisuomalainen och Savon Sanomat okade sin
upplaga i takt med 6kningen av bruttonational pro-
dukten.

Tidningarnas upplagor tkade tamligen jamt fram
till 6vergéngen mellan 80-talet och 90-talet. Tillfal-
liga svackor som energikrisen pa 70-talet, hejdade
den okade spridningen, men sd snart konjunkturen
svangt borjade tidningarna f& nya prenumerationer.
Nationalekonomin och tidningsl&sandet utvecklades
hand i hand tills Finland &ter drabbades av 1&gkon-
junktur i bérjan av 1990-talet. Bruttonational pro-
dukten sjonk markant i tre ars tid, vilket inte intréf-
fat sedan Iagkonjunkturen p& 1930-talet. Arbetsls-
heten blev explosionsartat ett omfattande samhélls-



Figur 1. Spridning av tidningarna

%
100

80
60 -
40

20 1

0

T T T T T T T T T T T T T T T T
1950 1960 1970 1975 1980 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

Varje hushéll prenumererade pa en tidning dnda sedan 1960-talet fram till borjan av 1990-talet.

Kallor: Statistik dver spridning av tidningar, Suomen Mediatarkastus Finlands Mediagranskning, Finlands presshistoria,

del 5-7.

problem, och skuldsatta manniskor rékade i stora
ekonomiska svarigheter. Detta aterspeglades i tid-
ningsprenumerationerna och darigenom ocksa pa
lasandet i stort, &ven om en del av de som avstatt
frdn sintidning i borjan |aste den pa biblioteket eller
hos bekanta. Sjudagarstidningarna férlorade 157
000 prenumeranter pa fyra &r (1990-1993). Ar 1994
gick landets ekonomi slutligen uppat, men tidning-

Figur 2. Spridning och BNP i samma takt?
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arna miste ssmmanlagt 114 000 prenumeranter &nnu
under &ren 1994-1997.

Antalet betalande prenumeranter krympte med
271 000 personer p& 1990-talet. Ar 1997 var sju-
dagarstidningarnas genomsnittliga utbredning en-
dast 73,7 procent, medan den frén 1960-talet fram
till bérjan av 1990-talet varit dver 90 procent. HOg-
konjunkturen som borjade & 1994 vande dock inte
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Keskisuomalainens och Savon Sanomats spridning har utvecklats i linje med 6kning av bruttonatio-
nal produkten. Det fanns en relation mellan BNP och spridningen fram till borjan av 1990-talet, men
denna relation brots da lagkonjunkturen i borjan av decenniet dvergick till ett ekonomiskt uppsving.
Tidningsprenumerationer reflekterades inte langre av den dkade national produkten utan en del méan-

niskor hade “permanent” avstétt frén sin tidning.

Kallor: Statistik 6ver spridningen av Keskisuomalainen och Savon Sanomat.
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Figur 3.
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Den finsksprakiga dagspressen forlorade Gver 270 000 prenumerationer pa 1990-talet.

Kallor: Statistik dver spridningen, Finlands Mediagranskning, Finlands presshistoria, del 5-7.

till den 6kning i prenumerationer som man vantat,
utan minskningen av prenumerationerna fortsatte
fram till & 1997. Vad var det som hade hant? Var
inte finldndarna det tidningsldsande folk man trott?

Prenumerationerna pa dagstidningar och samti-
digt lasandet minskade pa 1990-talet. Forst drabba-
des de storsta stéderna. | varje stor stad kunde man
till tidningsutgivarnas fasa finna stadsdelar eller de-
lar av stadsdelar dar mindre an hélften av hushallen
prenumererade pa en sjudagarstidning. (Mervola
1996) Ta'till exempel Jyvaskyla och Keskisuoma-
lainen. Den genomsnittliga spridningen for Keski-
suomalainens del hade i Jyvaskyla varit dver 90
procent &nda sedan 1960-talet. Dartill prenumere-
rade 14-15 procent av manniskorna pa Helsingin
Sanomat. (Tabell 1.)

Bakom de siffror som anger den genomsnittliga
procentuella spridningen ddljer sig hela den dras-
tiska utvecklingen. D& man undersoker de mer ex-
akta siffrorna far de olika stadsdelarna finner man
snabbt omréaden dar endast 25-45 procent av hus-
héllen prenumererar pa négon sjudagarstidning
overhuvudtaget. Sddana omraden finner man i
hoghusforstader, dar upp till var tredje manniska ar
arbetsl6s. Pa dessa omraden bor ocksa manga ung-
domar, unga familjer och pensionéarer.

Uppenbarligen prenumererade man &nnu pa
1980-talet flitigt pad Keskisuomalainen &ven i
hoghusomradena. Den genomsnittliga spridningen
av denna tidning var 95-98 procent under hela de-
cenniet. D& spridningen ens i de basta omradena
knappast dversteg hundra procent, kunde den inte

Tabell 1. Tidningarna Keskisuomalainen och Helsingin Sanomats tackning i Jyvaskyla
Keskisuomalainen Helsingin Sanomat
1960 92.7 18.2
1970 92.5 13.2
1980 98.3 145
1990 95.5 15.1
1995 85.5 15.5
1997 74.3 14.1

| borjan av 1990-talet minskade spridningen av Keskisuomalainen i Jyvaskyla. Helsingin Sanomats

spridning har varit stabilare.

Kallor: Spridningssiffrorna for Keskisuomalainen och Helsingin Sanomat.



Figur 4.  Spridningskretsarnai staden
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Rutten karna=svag spridning i stadskarnan.

Helsingin Sanomat ganska stark

Omrade med ménga laginkomsttagare och ensamsta-
ende personer (studerande, unga, hyresgaster)

Hog andel pensionarer.

Laginkomsttagare

Sma héghusbostader

Sunt balte=i ett valmaende villaomrade alldeles intill
stadskarnan ar spridningen stor.

Regiontidningen och Helsingin Sanomat &r starka.
Arbetande medelklassfamiljer.

Tidningen tillhér norm livet

Hoga inkomster

Svaga utkanter=tamligen svag spridning i héghus-
omradena.

Regiontidningen och speciellt Helsingin Sanomat svaga
Manga laginkomsttagarfamiljer och unga manniskor.
Arbetsldsheten ar ett problem.

Grogrund for forlorade lasare.

Det finns en relation mellan prenumeration och bostadsort i staderna. Manniskornai héghusomraden
prenumererar pa betydligt farre tidningar &n de som &r bosatta i villa- och radhusomréden. De fliti-
gaste prenumeranterna bor i medelklassomréden, i villa- och radhusomréden kring stadskérnan, dar
manniskornas ekonomiska resurser &r bra. Over hélften av invanarnai férstadernas hdghusomréden

har avstétt fran att prenumerera pa en tidning.

vara sarskilt 1&g ndgonstans. Pa 1980-talet prenume-
rerade Gver 80 procent av hushallen pa Keskisuoma-
lainen &ven i de samsta omrédena.

Utebliven prenumeration pa dagstidningar och
att de sdlunda inte blir I&sta &r inte vanligt bara i
hoghusomradena i staderna och stadskérnan. | Fin-
land fanns det 1997 totalt 47 finsksprékiga kommu-
ner déar endast mindre &n halften av hushéllen pre-
numererade pa ndgon sjudagarstidning. Sédana or-
ter var bl a Heinola, Hartola, Valtimo, Imatra, Var-
kaus, Pyh&joki och Kuusamo. Gemensamt for de har
orterna &r, att de har en stark lokaltidning. Denna
kan utkomma en eller ett par ganger i veckan, men i
manga smastader laser man mest en lokal- eller
regiontidning, som utkommer 3-6 génger per vecka.
| sddana smastader &r det svart for en nutida region-
forankrad dagstidning att f& prenumeranter och 1&
sare.

Enligt Suomen Mediatarkastus (Finlands Media-
granskning) siffror ar dagstidningarnas spridning
under 80 procent i sydvastra och sddra Finland. |
Satakunda, Egentliga Finland, Nyland, Tavaste-
huslan och delvis i mellersta Finland &r dagstid-
ningarnas sasmmanraknade spridning i allménhet 60-
80 procent. | dessa omréden sjonk tidningarnas
spridning redan i borjan av 1990-talet till den niva,
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dar den |18g & 1997. | slutet av artiondet har sprid-
ningen gatt ner ocksdi andra delar av Finland. Anta-
let prenumerationerna pa dagstidningar var |agst
bland Humppilaborna och Tammelaborna ar 1997.
Endast 17,5% av hushallen i Humppila prenumere-
rade pa en sudagarstidning och i Tammela var mot-
svarande siffra 15,9%. | bagge kommunerna hade
invénarna ersatt den dagliga tidningen med en stor
lokaltidning och andra medier.

| Finland finns det fortfarande kommuner dar det
|&ses mycket. Mest dagstidningar prenumererade av
Uukuniemiborna & 1997 (spridning 121,0%) och
Muonioborna (121,2%). | Uukuniemi var 1t&-Savos
spridning valdigt hég, hela 97,9 procent. Dessutom
forsoker Etela-Saimaa f& nagra spridda prenume-
ranter och Helsingin Sanomat har ett visst underlag
i kommunen. | Muonio tavlar tva tidningar, Lapin
Kansa och Pohjolan Sanomat, néstan jamnstarkt om
prenumeranterna. Nagra enstaka prenumeranter i
kommunen har Kaleva och Helsingin Sanomat.

Det prenumereras p& mest tidningar i kommuner
dar tvaeller fleratidningar fortfarande pafullt alvar
tévlar om prenumeranterna. Ar 1997 utgjorde Vés-
tra Lappland, Yttre Savolax samt granstrakterna i
Ostra Savolax, Norra Karelen och Sidra Karelen
dylikatavlande omréden. | dessa omréden var dags-



tidningarnas spridning éver hundra procent. | Syd-
Osterbotten var tidningarnas sammanlagda spridning
péfallande hog @nda fram till mitten av 1990-talet,
men nu borjar manniskorna déar s smaningom pre-
numerera pa allt farre tidningar. Fusionen mellan
Ilkka och Pohjalainen medverkade till detta da
Pohjalainen avstod fran att eftertrakta stor sprid-
ning pa storsta delarna av |1kkas territorium. Slutet
pa det 1&nga kriget mellan dessa tva tidningar kom-
mer troligtvis att ledartill en fortsatt minskning for
badas del i det finsksprakiga Syddsterbotten.
Varfor har prenumerationerna pa tidningar och
samtidigt ocksd l&sandet minskat pa 1990-talet?
Svaret pa den frégan kan forst sokasi det forandrade
konkurrenslaget. Sa sent som pa 1970-talet hade
konkurrensen mellan regiontidningarna pa samma
omrade vanligen lett till att den ena av tidningarna
avgick med segern. Dessa ledande tidningarnas
stallning var bra pa 1970-talet. De dominerade
informationsflédet i sin region suverant. En riksom-
fattande nyhetstévling pagick mellan radion och
rikstidningarna (Helsingin Sanomat och Uusi
Suomi). Den regionala och lokala tidningen métte
ingen konkurrens da det gallde lokala och regionala
nyheter. Mediernas underhélande roll upprétthollsi
stort sett av tidningen eftersom televisionen inte
kunde en bjuda tittarna pa ett digert programutbud.

Figur 5.  Nationen tudelas
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Alla hér till medelklassen

— Regiontidningen hérde till sa-
ken i varje hushall.

— Alla hade radd med en tidning
och den anséags vara en viktig
del av deltagandet i samhalls-
livet

Nér det géllde annonser kunde den ledande tid-
ningen operera tamligen fritt da konkurrensen var
obetydlig.

Situationen pa mediemarknaden férandrades i
slutet av 1980-talet och pa 1990-talet. Nar det gall-
de att formedla nationella och internationella nyhe-
ter tog televisionen dver makten. Det blev kérvare
tider for lokala och regionala nyheter néar lokalradio,
lokal-tv och alt flera nyalokal- och stadstidningar
dok upp p& marknaden. Televisionen och dagspres-
sen visade sig vara de starkaste underhallande me-
dierna. Tidningarnas verksamhetsfélt begrénsades
aven av den okade tidskriftsfloran som snabbt fick
nys om olika fritidsintressen och livsstilar. De le-
dande regiontidningarna fick manga konkurrenter
da det géllde att formedla annonser och var och en
av dessa konkurrenter at bitvis upp den forra leda-
rens makt. Tidningarnas andel av reklamvinsterna
pressades drastiskt ner av direktreklam, lokalradio,
tv, gula borsen och liknande. Sa sent som i slutet av
1980-talet tog tidningarna hem 69 procent av
reklamvinsterna, men redan i mitten av 1990-tal et
hade andelen gétt ned till ca 56 procent. | och med
att tidningarna forlorade annonser till konkurre-
rande medier, miste de samtidigt en del av sin drag-
ningskraft i 1&sarnas 6gon. Manniskorna tenderar ju
att uppleva reklam som viktigt stoff i en tidning.
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Dagspressens framgéng i Finland har baserat sig pa ett medelklassamhélle. | ett medelklassamhalle
har ménniskorna énskat prenumerera pa en tidning och kunnat gora det. Anda sedan slutet av 1980-ta-
let har medelklassutvecklingen varit pa tillbakagang och en del manniskor faller bort frén medelklas-
sen och hamnar i den nya B-klassen. A andra sidan stiger somliga manniskors utbildnings- och
formogenhetsniva och de utgor den nya A-klassen, som gynnar s.k. kvalitetsmedier. Den minskande
medelklassen forsdmrar stéllningen hos den finska pressen som riktar sig till hela befolkningen i en

Viss region.
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Den finansiellt sett kraftiga okningen av medie-
marknaden pa 1980-talet ingav regiontidningarna
den falska illusionen att det finns plats for alla pa
marknaden. Det var férst 1&gkonjunkturen i borjan
av 1990-talet som visade hur alvarligt l&get var.
Regiontidningarna har forlorat kontrollen éver sin
region och de & tvungna att dela sin region med an-
dramedier.

Samtidigt som regiontidningarna férlorade sin
monopolstallning har samhéallet borjat tudelas. Nu
talas det om A- och B-ménniskor. Den utveckling i
riktning mot medelklassen som har férstérkt region-
tidningarna & nu pavag & fel hall och haller pa att
uppldsas. Den langsamma uppl dsningen av medel-
klassen driver bort folk frén regiontidningar medan
de nya s.k. 6verklasserna tar ngon kvalitetstidning
(Helsingin Sanomat) och kanske nétverken (Inter-
net) och de s.k. underklasserna véander sig mot tv,
lokaltidningar och kvéllspress.

Né&r man talar om regiontidningarnas utveckling
glémmer man ofta bort samhallsutvecklingens in-
verkan. Frédn och med 1950-talet utvecklades det
finska samhéllet till ett medelklassamhélle och den-
na utveckling nadde sin kulmen i radikalismen i

Figur 6.  Mediamixer
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borjan av 1970-talet. N&r det finska samhéllet ut-
vecklades till ett medelklassamhélle 6kade inkoms-
terna snabbt. Samhéllet utjamnades dven i fraga om
asikter. Tidigare hade de allrafattigaste finlandarna,
(reservarbetskraften, pigorna osv) inte riktigt ként
sig som en del av samhéllet. Medelklassutveckling-
en infogade dem tétt i samhéllet. Denna assimila-
tionsprocess péverkade dven behovet av informa-
tion. N&r en piga som tidigare arbetat som barnvakt
hemma hos férmogna manniskor utbildade sig till
barntradgéardslarare blev hon ocksa mer intresserad
av hur samhéllet fungerade. Den hogre utbildnings-
nivan och levnadsstandarden utvidgade marknaden
for tidningarna och sarskilt regiontidningarna. |
medelklassamhéllet hérde en regiona sjudagars-
tidning till vardagslivet. Att |&sa tidningen ansags
vara en medborgerlig plikt i samhéllet som fram-
hévde jamstalldhet, enhetlighet och vélfard. | Fin-
land skedde tidningarnas spridning samtidigt med
den okade véalfarden.

SamhalIsutvecklingen har en kraftig inverkan pa
den minskade prenumerationen och tidningslasan-
det. Den regionala pressen har traditionellt haft en
néra anknytning till vafardssamhallet bade i Fin-

Regiontidning

Medelklass
Lokaltidning + regiontidning

Indelningen av manniskor i A-, medel- och B-klass forandrar masskommunikationens stéllning. Varje
manniskogrupp véaljer ut den mediamix som passar den bast och tillfredsstéller sdlunda sitt behov av
information och underhdlIning. A-klassen gynnar Helsingin Sanomat och kan dven prenumerera paen
lokaltidning. Den kan s& sméaningom avsta fran regiontidningen. Medelklassen laser bé&de region- och
lokaltidningen. Den kan avsta fran regiontidningen om lokaltidningen innehéller riklig och mangsidig
information om regionala angel &genheter. Manniskorna av B-klass tittar mycket patv och prenumere-
rar kanske pa en formanlig lokaltidning. Allatre grupperna tittar pa tv, men regiontidningen och en
kvalitetstidning typ Helsingin Sanomat har en tendens av att hdra hemma i en viss profilerad
manniskogrupp. En kvalitetstidning &r A-klassens och en regiontidning medelklassens viktigaste in-

formationskélla.



Tabell 2. Tidningen Keskisuomalainens spridning i Jyvéaskyl&@ och i andra delar av mellersta Finland
i Jyvaskyla i andra delar av mellersta Finland
1960 92.7 60.6
1970 92,5 65.6
1980 98.3 70.3
1990 95.5 70.8
1995 85.5 64.8
1997 74.3 60.3

Spridningen av Keskisuomalainen minskade pa 1990-talet sarskilt i Jyvaskyla. | andra delar av land-

skapet var prenumeranttroheten starkare.

Kéllor: Spridningssiffror for Keskisuomalainen.

land och de andra nordiska landerna. V &l féardssam-
hallet blev "fardigt” i Norden i mitten av 1980-talet
och sedan dess har det |angsamt skurits ned. Denna
l&ngsamma nedskarning av valfardssamhallet har re-
dan paverkat spridningen av tidningarna och kom-
mer att sondersmula regiontidningarnas |asekrets.
Nér en del av befolkningen hamnar i utkanten av
samhallet pa grund av arbetsléshet och fattigdom
avstér de fran regiontidningen.

Né&r man val vant sig vid att den inte finns i
brevl&dan pa morgonen har man inte ens sak-
nat den. Man vanjer sig snabbt.

Man, 56, arbetslds montér (Hujanen 1997)

Att man inte har ndgon tidning borjar pa 1990-talet
bli ett vanligt fenomen bland B-ménniskorna sér-
skilt i staderna. P& landsbygden tycks ménniskorna
prenumerera pa en tidning langre dven om deras
ekonomiska och samhaélleliga levnadsvillkor mot-
svarar stadskusinernas. A andra sidan blev det ald-
rig en lika vanlig foreteelse pa landet att prenume-
rera paen tidning som i staderna (tabell 2) sa man
kan anta att de samst lottade pa landsbygden alltid
varit utan dagstidningar. De har bara last lokal-
tidningar. De lagsta socialgrupperna intresserar sig
mest for lokala angelagenheter medan de mer all-
mangiltiga nyheternainte intresserar dem pa samma
sétt.

Minskningen i tidningsprenumerationerna har
aven paverkats av fordndrad tidsanvandning. Sa
sent som pé 1960- och 1970-talen lade sig mannis-
korna ett par timmar tidigare &n p& 1990-talet. A an-
dra sidan sover manniskorna nufértiden langre pa
morgonen, sa det blir inte mycket tid dver for att
|asa tidningen forran det & dags att fara till jobbet.
Den forandrade livsrytmen beror delvis pa det for-
dndrade medieutbudet. Televisionen haller mannis-
korna langre uppe pa nétterna, men delvis kan for-
andringen bero pa den urbana livsstilen dar det &
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mer acceptabelt att halla sig vaken langre pa kval-
larna och sova langre pa morgnarna an i lands-
bygdskulturen.

Ur en vanlig manniskas eller lasares synvinkel
rékar man ut for en djungel av tamligen komplice-
rade medieval n&r man ska prenumerera pa en tid-
ning p& 1990-talet. Olika ménniskogrupper kan till-
fredsstalla sin nyfikenhet genom manga olika slags
medieval nufértiden. En ung studerande flicka kan
till exempel fa sitt behov av riksomfattande nyheter
och romantisk underhdlning tillfredsstallt med
hjélp av televisionen. Hon foljer kanske med lokala
nyheter genom att lyssna pa lokalradion och lasa
gratistidningar. En pensionerad man kan for sin del
foljamed de lokala nyheternai tidningen och férstro
sig genom att lyssna paradio under dagens lopp. En
man som har arbete |&ser daremot kanske lokaltid-
ningarna for att fa reda pa olika myndighetsbes! ut.
Han foljer kanske med vad som hénder pariksnivan
genom att l&sa Helsingin Sanomat och tittar pa&
sportprogram i tv. De flesta manniskors valsituation
kan dock beskrivas forenklat sdsom ett grundsche-
ma (figur 7). De forandrade medievalen kommer sa
smaningom till synes pa tidningsmarknaden. Hel-
singin Sanomats andel pa tidningsmarknaden har
under de senaste tjugo &ren tkat medan landsorts-
pressen pa andra orter har hamnat i férsamrad posi-
tion. En del ménniskor tycks haldst problemet med
val av medier sa att de laser bade Helsingin Sano-
mat och lokaltidningar och tittar patv. | dennasitua-
tion har regiontidningarna blivit lidande.

Jag tycker att den (Keskisuomalainen) ar pa
nagot vis..., jamfort med t ex Helsingin Sano-
mat & den mycket ofullsténdigare eller att det
inte finns s& mycket information i den.
Kvinna, 19, arbetslds (Hujanen 1997)

En viktig faktor i konkurrensen mellan tidningarna
har varit méangden innehall. Manniskorna har lange



Figur 7.
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Konkurrenslaget mellan televisionen och tidningarna var 1985 bra ur tidningarnas synvinkel. Televi-
sionen var en konkurrent men den hade inte blivit det avgérande mediet i ménniskornas medvetande.
| figuren har televisionens och tidningarnas innehdlsvolym indexerats till hundra for aret 1985. Tele-
visionen dubblade sitt utbud 2 och en halv géng patio &r. Tidningsutbudet forblev detsamma. Att te-
levisionen tkade sitt utbud gjorde den mer attraktiv foér publiken. Tidningarna daremot forlorade na-

got av sin dragningskraft eftersom de inte kunde bjuda sina l4sare pa nytt stoff.

valt den tidning som innehdllit fler historier och an-
nonser @n konkurrenterna. Som amerikanerna bru-
kar fréga: ”Vem har den storsta biffen i sin hambur-
gare?’. Tydligen fungerar samma logik &ven i kon-
kurrensen mellan de olika medierna. Televisionen
har lyckats 6ka sitt utbud fortare @n tidningarna.

Figur 8.
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Manniskorna tenderar att soka sig till den fram-
gangsrika. Televisionen har lyckats lockatill sig pu-
blik p& bekostnad av tidningarna. Ocksa annonsore-
rna har dvergatt till att anvanda televisionen.
Tidningsprenumerati onerna borde betraktas &ven
som en kostnadsfréga (figur 8). Tidningarna har tra-
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TV-licensen har traditionellt varit betydligt dyrare &n &rsprenumerationen pa en tidning. | borjan av
1990-talet blev tidningarna dyrare an tv-licensen.
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ditionellt ansetts vara billiga och med hjép av olika
reklamkampanjer har tidningarna forsokt halla
denna uppfattning vid liv. Olyckligt nog for tidning-
arna, omvandlades uppfattningen om tidningspriser
till det motsatta pa 1990-talet.

Inte &r det... inte & jag sa fattig att (skrattar)
jag inte hade r&d men, men (funderar) jag har
hort att manniskorna tycker det &r lite dyrt.
Ensamstdende kvinna, 46, stadare (Hujanen
1997)

Ar det sant att priset & hogt? Undersdker man den
historiska prisutvecklingen finner man att pastaen-
det stdmmer. S& sent som ar 1960 kostade en region-
tidning ca 240 mk omraknat till 1995 &rs penning-
varde. Prenumerationspriset har langsamt och
[6mskt stigit &nda sedan 1950-talet. Prenumera-
tions- priset pa regiontidningarna har stigit nomi-
nellt och reellt. Prenumerationspriset pat ex Savon
Sanomat har tredubblats frén 1970 till 1996. Pen-
ningvardet har med levnadskostnadsindex omrak-
natstill 1995 &rs varde. Det ger en brabild av peng-
arnas kopkraft i relation till ménniskans grundbe-
hov, speciellt i fraga om livsmedel och utrustning
for hemmet. Om man tilldmpar en annorlunda skala,
dvs arbetstimmarna fér en industriarbetare mérker
man att prisstegringen inte & s stor. Ar 1970 méaste
en industriarbetare arbeta bara nio timmar for att
med sin bruttol6n kunna prenumerera pad Savon
Sanomat. Ar 1996 var han tvungen att arbeta 15
timmar for en &rsprenumeration. Om man dértill be-

traktar att beskattningen &ven i nagon man stramats
&t sa har Savon Sanomat och andra regiontidningar
blivit rétt dyra.

D& man jamfor, som i tabell 3, tidningens prenu-
merationspris vid olika tidspunkter, maste man na-
turligtvis komma ihdg att &aven produkterna forand-
ras. P& 1990-talet finns i varje regiontidning spe-
cialsidor (ekonomi, kultur osv.), vilkainte var nagra
sjdvklarheter & 1960. Regiontidningarna har sedan
1960-talet utvecklats till allmantidningar som inne-
héller de viktigaste lokala, riksomfattande och inter-
nationella nyheterna. Detta har lett till att tidningar-
nas kostnadsstruktur blivit allt tyngre och fatt tid-
ningarna att prissétta sig allt hogre. Prissattningen
av tidningarna har grundat sig pa den allmanna
kostnadsnivan for produktionen, och priset pa en
arsprenumeration har faststéllts enligt de egentliga
kostnaderna. En marknadsbaserad prissttning med
beaktande av konkurrensl&get har varit praktiskt ta-
get ett okant begrepp. Tidningar som haft monopol-
stallning har i sin prissattning egentligen inte behovt
bekymrasig om "marknaden”.

Okningen av prenumerationspriserna och konse-
kvenserna dérav har ett sasmband med hur ménnis-
kornas disponibla tillgangar. Har man mycket
pengar att géra av med &r inte prenumerationspriset
avgorande. Hushéllens kopkraft och |evnadsstan-
dard har okat tdmligen jamt &nda sedan 1950-tal et.
Hushdllen har i princip alltid haft extra pengar for
att anvanda pa nya konsumtionsartiklar. Enligt
Statistikcentralens undersokningar har prenumera-

Tabell 3. Priset pd en arsprenumeration

1950 1960 1970 1980 1985 1990 1996
Keskisuomalainen
1995 ars penningvarde 153 242 374 548 632 710 952
arbetstimmar 7.6 9.8 10.7 11.7 12.6 12.3 14.3
Savon Sanomat
1995 &rs penningvarde 136 242 312 586 679 761 971
arbetstimmar 6.8 9.8 8.9 12.5 13.5 13.2 14.6
Helsingin Sanomat
1995 ars penningvarde 241 404 449 685 736 776 1042
arbetstimmar 12.0 16.3 12.9 14.6 14.6 13.4 15.6

Priset pa ett &rs prenumeration har omraknats till 1995 &rs penningvérde enligt |evnadskostnadsindex.
Indexet ger en bra bild av penningvérdet i relation till baslivsmedel och vardagliga férnédenheter.
1996 ars pris har omraknats till 1995 &rs pris med inflationskoefficienten, inflationsniva 0,7%.
Arbetstimmarna som behdvs for att betala en arsprenumeration har raknats enligt bruttotimlnen for
en manlig industriarbetare. Beskattning har inte beaktats.

Kallor: Tidningarnas prislistor, levnadskostindex, genomsnittlig bruttolén for manliga industriarbetare enligt Statistik-

centralen.
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Tabell 4. Tidningarnas andel av hushdllsutgifterna (%)

1966 1976 1985 1994
Tidningar och tidskrifter 0.91 1.30 1.55 1.61
Tidningar (totalt) 0.45 0.64 0.82 0.93
Tidningsprenumerationer 0.42 0.60 0.70 0.78
Tidningarnas ldsnummer 0.02 0.04 0.09 0.15
Tidskrifter 0.47 0.66 0.62 0.62

Tidningarnas andel av hushallsutgifterna har tkat stadigt. Forsaljningen av |ésnummer tycks ha okat
mest pa 1990-talet. Tidskrifternas andel har inte stigit sedan 1970-talet.

Kallor: Statistikcentralens enkater till hushallen.

tionskostnadernas andel av alla hushallskostnader
gétt upp anda sedan 1960-talet. Okningen av prenu-
merationspriset har séledes hela tiden varit snabbare
an hushallens inkomstokningen. En dylik utveckling
kan i princip inte fortséttai all oandlighet eftersom
foljden i extremafall vore att alla hushallsinkomster
skulle ga &t till en tidningsprenumeration. Granskar
man & ena sidan foljande tabell éver prenumera-
tionsprisernas andel av hushéllsinkomsterna och &
andra sidan haller i minnet prisokningen i relation
till levnadskostnadsindex och dessutom kommer
ihdg hur spridning av tidningar minskade i borjan av
1990-talet kan man inte undgd att marka, att tid-
ningarna senast i borjan av 1990-talet delvis har
prissatt sig ut ur lasarmarknaden. En del ménniskor
accepterar inte eller kan inte langre acceptera (ar-
betsl Gshet) prenumerationsprisernai jamforel se med
andra fornddenheter och i jamférelse med deras dis-
ponibla inkomster.

Ar finlandarna fortfarande ett tidningsldsande
folk? Svaret ar fortfarande | tt att ge. Det &r de, aven
om den stdrsta ivern att |&sa och prenumerera har
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minskat pa 1990-talet. Men om upplGsningen av
valfardssamhallet och uppdelningen av manniskor-
nai A- och B-klass fortsétter, kan man séga att s
inte &r fallet efter nagra &r. Den utveckling som nag-
gat tidningarnas prenumerantkrets i kanterna bryter
sd smaningom ned de sma och medelstora sju-
dagarstidningarnas prenumerationsbas. | denna si-
tuation har de tva alternativ: antingen att férvandla
tidningen till en fyra-femdagars lokaltidning eller
att |&ta tidningen ingéd som en del i en stor medie-
kedja. Véjer man att bli en lokaltidning forlorar
man prenumeranter snabbt och drastiskt. Om man
blir en lank i en mediekedja forsvagar daremot kon-
kurrensen mellan tidningarna och téavlan om lasarna
i samma geografiska region upphér. Detta minskar
det sammanlagda antalet prenumeranter. Konkur-
rens och konkurrerande utbud tycks alltid ha 6kat
aven konsumtionen av produkten — i det har fallet
tidningen.

Oversittning: Marianne Forsberg



