1(2)

NORDICOM

Nordiskt Informationscenter for Medie- och Kommunikationsforskning

PRESSMEDDELANDE 2010-05-27

Medierna allt starkare pa natet
men intresset for 'traditionella’ nyheter minskar

Resultat fran NORDICOMs Mediebarometer 2009 — den 30e i ordningen

Nordicom vid Goteborgs universitet genomfor varje ir en studie av svenskarnas medieanvindning,
Mediebarometern, som startade 1979. Nu redovisas resultaten frin undersokningen 2009.

Allt fler anvinder sig av nitet for att ta del av olika medier - frin 85 procent av ungdomarna till
34 procent av pensionirerna 2009. Medelilders och ildre soker sig frimst till de traditionella
mediernas sajter medan unga manniskor i forstone anvander sociala medier, t ex Facebook. Nir-
mare 65 procent av 15 till 24-aringarna dgnar sig at ’social networking’ pa nitet en genomsnittlig
dag. Over 50 procent av de unga nitanvindarna besoker YouTube och 37 procent har list nigon
blogg. Betydligt firre, ca 10 procent, ir sjilva aktiva bloggare. 44 procent av barnen (9-14 ar)
spelar dator- och tv-spel.

Pensionirerna blir allt flitigare nitanvindare (34 procent) - 20 procent av dessa liser nagon
dagstidning pa nitet en vanlig dag. TV-tittandet dominerar dock fortfarande i alla grupper med
ett undantag - bland 15 till 24-aringarna ar det 2009 fler som dgnar sig at internet an tv-tittande.
Och nir de tittar pa tv viljer de i fOrstone program i mer nischade Viasat- och SBS-kanaler in
andra grupper.Vidare kan konstateras att ungdomar som ir mycket medieaktiva pa nitet dven ir
flitiga brukare av medier i traditionell form. S4 sammanfattar Ulla Carlsson, professor och ansvarig
for undersokningen vid Nordicom, Goteborgs universitet, resultaten i undersokningen.

En f6ljd av en mer differentierad medieanvindning 4r att allt firre tar del av nyheter i vara
vanliga massmedier och inte minst giller det ungdomar. Nedgangen ir tydligast for tittande
pa nyhetsprogram i tv. Visserligen nyttjas olika nyhetstjinster pa internet, som till viss del
motsvarar nedgangen, men det handlar om en annan typ av nyheter: korta nyhetstexter i de
traditionella mediernas nitbaserade nyhetstjinster och mer av asikter i de kommenterande
tjdnsterna, t ex bloggar. Detta mer fragmentariska tillignande av nyheter dir virderingen av
killor ofta limnas till den enskilde anvindaren stiller viktiga fragor om journalistikens roll i
offentligheten utifran ett demokratiperspektiv.

Arets Mediebarometer 4r den 30:e i ordningen. Vid starten 1979 var internet, mobiltelefonen
och sociala medier inte ens mojliga att dromma om. Idag har i det ndrmaste alla minst en
mobiltelefon och ndrmare 90 procent av befolkningen har tillgang till internet i hemmet. Medie-
apparaterna har blivit otaliga och medieutbudet har mangdubblats. Ett interaktivt och mobilt
kommunikationssamhille har viaxt fram vid sidan av de traditionella medierna. Men samtidigt
ir det idag nagot fler som tittar pa tv och liser bocker medan ungefir lika manga lyssnar pa
radio och ldser dagstidning sett i ett 30-arsperspektiv.

Och tiden vi ldgger pa medierna? Totalt sett har den 6kat med ungefir 40 minuter en vanlig
dag for att idag uppga till ungefir 6 timmar. Fortitningen i medieutbudet innebir att en om-
fordelning har skett mellan medierna — fran de traditionella medierna till nya medieformer pa
nitet. Man dgnar inte lika lang tid at t ex att lyssna, titta och ldsa vad giller de traditionella
medierna, radio, tv och tidningar, som tidigare. Men variationen ir stor mellan olika grupper.
Lagutbildade dgnar betydligt lingre tid at att lyssna pa radio och tv 4n att anvinda internet i
hemmet medan det motsatta giller for hogutbildade. Dessa sociala skillnader genomsyrar alla
aldersgrupper.
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Den 'nya’ mediedagen 2009

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika massmedier en genomsnittlig dag 2009 (%)
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1 OQavsett teknik/plattform.
2 Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chatgrupp eller blogg.
3 Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, radio eller TV.

Om undersokningen Mediebarometern

Mediebarometern ir en arlig rickviddsundersokning, som avser att belysa hur stor andel av den
svenska befolkningen som en genomsnittlig dag under respektive ar har tagit del av ett antal enskilda
medier: radio, TV, text-TV, video/dvd, bio, CD, mp3, datorspel, morgontidning, kvillstidning, vecko-
manadstidning/tidskrift, reklam samt medieanvindning pa Internet och i mobiltelefonen. Syftet dr att
beskriva tendenser och foriandringar i mdnniskors nyttjande av massmedier. Undersokningen bygger
pa telefonintervjuer till ett slumpmissigt urval av befolkningen mellan 9-79 ar. 2009 4 700 personer
intervjuats. Mediebarometern genomfordes forsta gangen 1979 och har sedan genomforts varje ar.
NORDICOM vid Goteborgs universitet har sedan 1994 ansvar for undersokningen.
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Mediebarometern 2009 kan bestillas via Nordicoms hemsida www.nordicom.gu.se eller
anne.claesson@nordicom.gu.se

Nagra overgripande tabeller redovisas pa www.nordicom.gu.se/?portal=mt&main=sve_
publ.php&menu=menu_sve&me=8



