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Né&gra resultat

Tillgangen till internet i hemmen 6ver 90 procent i vissa grupper

De svenska hushallen ar apparat-intensiva. Vi far allt fler méjligheter att kommunicera med varandra och
att ta del av medier och innehall via olika 6verforingstekniker och apparater. Vid en jamforelse inom EU
ligger Sverige i toppskiktet nar det géller innehav av digital tv, datorer, mobiltelefoner och internet
(Eurobarometer 293: E-Communications Household Survey). Undersokningen Mediebarometern visar
ocksa pa en stor tillgang till elektronik i hemmen.

Tillgangen till internet i svenska hushall ligger Iangt dver genomsnittet i EU dar hélften av hushallen har
mojlighet att koppla upp sig. Mediebarometerns siffror visar att 83 procent av befolkningen har tillgang till
internet i hemmet 2007 vilket ar en 6kning med tre procentenheter fran 2006. | aldrarna 15 till 44 ar ar
motsvarande andel 6ver 90 procent. Med andra ord narmar det sig en total tillgang i hushallen for vissa
grupper. De éldre, 55 ar och uppat, har inte i lika stor utstrackning internet i hemmet, bland dem Gver 65 ar
ar det *bara’ halften. Majoriteten av dem som har internet hemma &r uppkopplade via ndgon typ av
bredband, 2007 har 68 procent av hushallen bredband. Tillvéaxten &r stark och tog fart efter 2003 da andelen
hushall som hade bredband bara var 29 procent.

I befolkningen 9-79 ar har 64 procent anvant internet en genomsnittlig dag. Pa tio ar har andelen stigit fran
21 procent. Aven tiden befolkningen agnar internet fortsatter att oka for varje ar. 2007 agnar den
genomsnittlige anvandaren drygt en och en halv timme &t internet en vanlig dag. Trots att det inte 4r nagon
storre skillnad mellan kénen vad galler tillgang till internet anvander man internet i hogre utstrackning én
kvinnor (68 respektive 60 procent). Mannen dgnar ocksa langre tid at natet bade i hemmet och totalt. Det ar
ett monster som bestar éver tid. Under de senaste fem aren har skillnaden mellan mans och kvinnors
anvandningstid dessutom o6kat, i snitt anvander mén internet 20 minuter langre &n kvinnor en vanlig dag.

Ungdomar utnyttjar internets méjligheter och flickor kommunicerar, pojkar konsumerar

Anvandningsomraden pa internet uppvisar stora generationsskillnader. De unga tar till vara mgjligheterna
som bjuds i den digitala varlden. De flitigaste internetanvandarna &r gruppen 15-24 ar. En genomsnittlig
dag har 86 procent i gruppen anvant internet och tiden de agnar internet ar 6ver tva timmar. Ungdomarna
anvander internet till manga andamal och till att uppfylla flera olika behov. De spelar mer spel, anvander
messenger, ser pa videoklipp och lyssnar pa musik online i betydligt storre utstrackning jamfort med ldre
grupper vilka framfor allt anvénder internet till e-post, att 1asa dagstidning och att géra bankarenden.

Bland de yngre anvandarna, 9-14 ar, kan en skillnad mellan pojkar och flickor méarkas. Det finns tendenser
till en uppdelning dar de yngre pojkarna spelar spel pa internet (58 procent) medan flickorna anvander
messenger (72 procent) och aven om en stor del av pojkarna ocksa anvander messenger (50 procent) spelar
inte lika manga av flickorna spel (25 procent). Pojkarna anvander e-post i lagre utstrackning an flickorna
men fler pojkar anvander internet till att se videoklipp. Man kan se det som att flickorna kommunicerar och
pojkarna konsumerar. Skillnaderna mellan konen for olika anvandningsomréaden jamnas dock ut med
stigande alder, redan i gruppen 15-24 ar.

Medier i traditionell form konsumeras sida vid sida med internet

Dagstidningar ar det dagliga medium som har flest anvéndare online. 16 procent av befolkningen uppger att
de har besokt en dagstidnings-sajt en genomsnittlig dag 2007. Bland yngre medelalders, 25-44 ar, har drygt
var fjarde last en tidning online och det ar fler man (29 procent) an kvinnor (22 procent) som laser
tidningen den vagen. Framfor allt &r det kvéllstidningarna som l&ses online.
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Det ar fortfarande de ’vanliga’ medieformerna som anvénds mest. Till exempel l&ser 76 procent tidningen
pa papper och majoriteten av befolkningen lyssnar och tittar pa radio och tv via en traditionell apparat.
Radiokanaler har i flera ar gatt att ta del av online men lyssnandet ar inte sérskilt utbrett. Under 2007
uppger 4 procent att de har lyssnat pé radio via internet. Att se pa tv via natet ar &n sa lange an mer
ovanligt, en procent har gjort det en genomsnittlig dag. Daremot har 4 procent sett pa film eller videoklipp i
en dator.

Under flera ar har diskussioner pagatt kring hur de traditionella medierna far konkurrens av internet. Olika
medierbranscher har funderat kring hur konkurrensen fran internet ska bemdatas och genom éren har
dagstidningar — vars sajter med tiden och den tekniska utvecklingen kommit att innehalla allt fler
funktioner an traditionell dagstidningstext: radio, teve, bloggar — féljts av radiostationer, tidskrifter och tv-
kanaler som etablerat sig pa internet. Utbudet av medier som fran borjan har skapats utanfor, och fore,
internet har avsevart okat sin narvaro pa natet och den tekniska utvecklingen har gjort det maojligt aven for
ljud- och bildmedier att distribueras via internet. Att dagstidningarna &r de som hittills har *storst’ publik
online &r inte markligt med tanke pa att de ar det massmedium som har funnits dar langst.

Internet konkurrerar med tv-tittandet under kvéllen

En jamforelse mellan hur man anvander internet och tv under en genomsnittlig kvall 2003 och 2007 visar
att internet allt mer har blivit en konkurrent om publikens tid. Redan mellan kl 17.00 och 19.00 &r det 2007
lika manga som enbart har anvant internet som enbart har tittat pa tv (15 respektive 14 procent). 2003 var
det valdigt fa som anvande internet vid den har tidpunkten (4 procent), men betydligt fler som enbart sag pa
tv (19 procent). Den hér forskjutningen kan komma att galla &ven for senare under kvéllen.

Internetanvandningen mellan kl 19.00 och 22.00 har ocksa okat och det har foljaktligen paverkat tv-
tittandet. 1 synnerhet bland de unga. 2003 sag dver halften (55 procent) av ungdomarna 15-24 ar pa tv men
anvénde inte internet. 2007 har denna andel sjunkit betydligt (till 34 procent). Ar 2003 hade 2 procent av
ungdomarna anvant internet, men inte sett pa tv. Fyra ar senare ar det 17 procent som har anvant internet pa
kvéllen men inte sett pa tv. Andelen av ungdomarna som bade anvant internet och sett pa tv mellan 19 och
22 har dessutom 6kat fran 7 till 24 procent. Det betyder att internetanvandningen pa kvéllen 6kar, medan
tv-tittandet i gruppen minskar. Aven sett till hela befolkningen syns samma monster om an i lite lagre
nivaer. Televisionen har med andra ord fatt allt mer konkurrens av internet under den tid pa dygnet vi har
tid att se pa tv.

Mobiltelefonen — for personlig kommunikation och kanske mediekonsumtion ...

| stort sett alla svenskar 9-79 ar har tillgang till en mobiltelefon, 96 procent. Aven om telefonen innehaller
en rad olika funktioner anvander man den framfor allt for att kommunicera med andra méanniskor, via
samtal och textmeddelanden. En genomsnittlig dag har 82 procent anvént den for telefonsamtal och 62
procent har skickat sms. Det ar unga manniskor, ungdomar 15-19 ar i synnerhet, som anvander sin
mobiltelefon till annat an att ringa och skicka sms en genomsnittlig dag. Av 15-19-aringarna har 35 procent
gjort ndgot annat, de har till exempel anvant mp3-filer och spelat spel.

Anvéndningen av mobiltelefonen som en kanal for att att konsumera medier &r hittills begrénsad. Endast 2
procent av befolkningen har lyssnat pa radio i sin mobil en genomsnittlig dag. Mindre &n en procent har
utnyttjat en nyhetstjanst via mobilen. 2007 ar det till exempel 5 procent som uppger att de har mobil-tv-
funktion i sin telefon och det ar valdigt fa som har sett tv i mobiltelefonen. Daremot uppger 19 procent att
de har messenger vilket framfor allt anvands av gruppen 15-24 ar.

Detta ar bara nagra observationer fran och kring undersékningen 2007. | rapporten finns mycket mer att ta
del av, till exempel hur utvecklingen sett ut Gver tid for tillgang till internet och olika aspekter av
internetanvandningen. Ett annat omrade &r vem som anvander elektroniska spel och det finns mer data
kring mobiltelefonanvandning. Lasaren kommer att hitta manga intressanta resultat.

Ulrika Facht
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Anvandning av massmedier

Figur 1. Andel av befolkningen 9-79 & som anvander olika massmedier en genomsnittlig dag 2007 (%)
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Tabell 1. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvander olika massmedier en genomsnittlig dag 2007 (%)
Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt M&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan  Hog
Television 85 87 83 94 83 82 84 90 88 86 80
Dagstidning 80 80 80 36 71 81 89 90 85 83 88
Radio 77 77 76 58 65 77 83 83 84 78 78
Morgontidning 72 71 72 26 59 71 82 86 77 74 82
Internet 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
Internet i hemmet 56 62 51 59 81 66 54 27 29 59 64
Tidskrift 40 35 44 31 23 36 45 53 45 36 45
Bok 38 30 45 60 39 33 36 36 24 31 45
Kvéllstidning 31 34 28 13 30 39 34 25 32 38 31
Vecko-/manadstidning 30 23 36 29 19 24 30 44 37 26 30
Cd-skiva 29 29 30 31 37 36 29 14 17 32 33
Skonlitteratur/barn- och
ungdomslitteratur 29 22 35 44 25 26 28 27 18 23 35
Text-tv 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
Mp3 16 17 15 31 56 15 5 2 4 15 12
Special-/facktidskrift 15 17 13 3 5 15 21 17 11 14 24
Video/dvd 15 15 14 27 26 17 9 6 8 15 13
Facklitteratur/kurs- och larobok 8 7 8 16 14 6 5 3 5 9
Kassettband 3 2 3 2 2 3 4 4 2 3
Bio 1 0 1 1 1 1 0 0 0 1

Anm: Kategorin dagstidning &r en sammanslagning av morgon- och kvallspresslasare och innebar att man tagit del av minst

nagot av dessa medier. P& samma sétt ar kategorin tidskrift en sammanslagning av vecko-/manadstidning och special-/fack-
tidskrift. Vad géller bokkategorierna, skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur samt facklitteratur/kurs- och larobdcker bygger
dessa pa foljdfragor till boklasare.
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Anvandning av massmedier

Figur 2. Tidpunkter for medieanvandning kvallstid i hemmet i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag 2007 (%)
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Tillgang till massmedier

Tabell 2. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till olika medier i hemmet 2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Har i hemmet tillgéng till Totalt Man Kvinnor 9-14  15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan  Hoég
Prenumeration p&
dagstidning 70 69 71 52 63 62 e 83 74 69 75
enbart en 63 62 64 49 58 58 69 73 70 63 65
tva eller fler 7 7 6 3 5 4 8 10 4 6 10
Radio 100 99 100 99 99 100 100 99 99 100 99
Tv-apparat 97 97 98 99 97 95 98 98 98 97 96
enbart en 32 30 34 10 16 33 32 51 45 29 36
tva 36 37 35 36 30 35 38 37 36 37 36
tre eller fler 30 30 29 53 51 27 28 10 17 32 23
Text-tv 94 94 94 91 95 95 96 91 93 96 94
Multikanal—tv* totalt 89 90 87 80 87 91 91 87 89 91 89
via kabel 45 42 46 35 45 48 42 49 42 46 49
via parabol 29 32 27 34 34 27 31 24 29 32 24
via mark (Boxer) 29 30 27 23 25 30 31 26 31 30 28
via bredband 3 3 3 2 3 3 4 3 1 2 3
Digital-tv 66 69 62 62 64 68 69 58 66 68 63
Dvd-spelare 84 86 82 96 97 94 85 50 60 88 87
enbart en 57 55 58 59 52 61 63 43 49 58 61
tva eller fler 27 30 23 37 45 33 22 6 11 31 26
Video 65 64 65 81 70 62 67 53 54 65 64
enbart en 55 53 56 65 51 53 57 49 51 53 55
tva eller fler 11 12 9 16 19 8 10 3 2 12 9
Pvr/harddiskmottagare 12 13 11 12 17 14 13 3 14 12
Persondator totalt 87 89 84 97 96 96 89 55 58 91 94
enbart en 38 36 40 26 30 40 41 42 42 42 37
tva eller fler 49 53 45 72 68 56 49 14 17 49 58
Portabel dator 44 46 42 48 53 55 46 17 18 43 58
Tillgang till internet 83 85 80 86 95 94 86 50 55 88 91
Bredbandsanslutning 68 71 66 78 89 82 68 30 35 73 77
Handdator 7 9 5 5 8 11 8 2 3 7 10
Mediacenter/pc med tv-
mottagare 9 9 8 8 14 11 9 2 2 10 10
Mp3-spelare 54 56 53 82 91 68 45 11 22 57 56
Mobiltelefon 96 96 95 95 100 99 97 87 90 98 97
tva eller fler 78 78 77 89 93 85 81 38 53 83 80
Konsol for tv-spel 37 42 33 74 66 49 25 3 12 41 33
Bérbart spel eller barbar dvd-
spelare 36 39 33 45 53 45 33 13 19 38 38
Konsol for tv-spel 35 39 31 69 61 46 24 14 40 28
Bérbart spel (t ex PSP) 14 18 11 14 24 19 12 6 15 17

1. Med multikanal-tv avses tv med fler kanaler an de tre markkanalerna SVT1, SVT2 och TV4.

Anm: | oktober 2007 slacktes det analoga marknétet.
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Tillgang

till internet i hemmet



Tillgang till internet

Figur 3. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet i hemmet efter &lder 1996-2007 (%)
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Figur 4. Andel av befolkningen 16-79 &r som har tillgang till internet i hemmet efter sysselséattning 1996-2007 (%)
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Tillgang till internet

Figur 5. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet och bredband i hemmet 2002-2007 (%)
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Tillgang till internet

Tabell 3. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet i hemmet 1995-2007 (%)

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Totalt Totala befolkningen 9-79 &r 3 8 17 31 47 52 60 66 71 71 74 80 83
Vuxna 18-79 ar 2 8 16 30 44 50 58 64 69 70 73 78 82
Barn/ungdom 9-17 ar 4 10 20 41 61 68 75 84 88 79 83 90 89
Koén Mé&n 9-79 ar 3 10 18 36 49 53 65 69 74 75 78 82 85
Kvinnor 9-79 ar 2 6 15 27 44 46 56 63 68 68 70 78 80
Man 18-79 ar 3 9 18 34 46 53 63 67 72 73 77 80 84
Kvinnor 18-79 ar 2 6 15 26 42 46 54 61 66 67 69 76 79
Pojkar 9-17 &r 4 14 21 46 67 76 78 88 91 84 8 8 91
Flickor 9-17 &r 5 6 20 36 55 59 71 80 8 74 79 90 88
Alder 9-14 ar 4 7 19 41 61 66 70 81 8 77 79 89 86
15-19 ar 6 13 21 46 61 71 80 88 87 8 8 93 95
20-24 ar 3 8 19 32 43 53 66 70 73 8L 79 89 9%
25-34 ar 4 10 20 40 56 63 71 78 81 82 84 8 95
35-44 ar 3 12 25 42 56 67 79 83 84 84 8 90 94
45-54 ar 2 12 22 36 56 64 67 77 8 8 8 90 92
55-64 ar 1 3 7 19 35 41 51 56 63 67 71 76 80
65-79 ar 0 0 2 4 11 13 17 25 29 34 36 44 50
Utbildning Forgymnasial < 9 ar 0 3 5 9 19 20 25 33 37 39 43 42 50
(16-79 ar) Forgymnasial 9-10 ar 1 7 9 25 42 36 48 51 52 53 57 62 67
Gymnasial < 2 ar 1 5 17 29 45 55 63 67 73 78 78 79 87
Gymnasial > 2 ar 4 10 20 38 50 59 67 70 75 76 80 85 88
Hogskola/universitet <3 &r 7 12 27 41 55 63 71 74 81 82 83 88 90
Hogskola/universitet>34& 6 20 29 45 65 74 75 80 8 8 8 91 92
Utbildning/kén  Lagutbildade mén 1 4 7 17 28 26 36 43 44 49 54 53 60
(16-79 ar) Lagutbildade kvinnor 1 3 5 12 20 22 26 32 36 36 39 44 50
Gymnasieuthildade man 3 10 20 37 50 58 71 72 79 79 85 86 90
Gymnasieutbildade kvinnor 1 6 17 31 44 54 61 67 69 73 73 81 86
Hogutbildade man 8 20 34 50 62 72 78 80 8 8 8 91 93
Hogutbildade kvinnor 4 11 24 36 59 66 70 75 82 82 84 8 90
Sysselsattning  Forvarvsarbetande 3 100 20 36 54 62 67 75 89 8 81 8 91
(16-79 ar) Pensionarer 0 1 2 5 11 15 18 27 33 36 40 47 53
Studerande 5 12 24 43 54 66 76 8 78 8 8 95 94
Hushallsstorlek En person 1 4 9 16 23 29 34 36 44 44 47 50 59
Tva personer 2 6 10 21 36 41 49 60 64 64 67 75 76
Tre personer 3 10 22 41 60 67 73 83 83 82 87 8 92
Fyra eller fler 4 11 24 46 64 69 81 88 88 87 87 94 94
(forts nasta sida)
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Tillgang till internet

Forts. Tabell 3. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet i hemmet 1995-2007 (%)

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Hemort Stockholmsregionen 7 13 25 38 44 60 60 72 75 78 i 84 84
Goteborgs-/
Malméregionen 2 12 20 36 54 56 63 69 74 76 81 83 88
Ovriga landet 2 6 15 29 49 49 56 64 69 69 72 78 81
Utbildning/
hemort Lagutbildade i storstad 1 8 5 16 24 23 30 42 43 48 50 50 58
(16-79 ar) Lagutbildade i landsort 1 2 6 14 24 24 31 37 39 40 45 49 54
Gymnasieutbildade i
storstad 5 13 26 39 52 57 68 70 76 79 80 87 90
Gymnasieutbildade i
landsort 1 6 16 33 46 55 65 69 73 75 79 82 87

Hogutbildade i storstad 6 17 30 45 66 69 71 79 8 84 8 8 91
Hogutbildade i landsort 7 14 27 42 56 69 75 78 82 83 83 90 91

Kén/hemort Man i storstad

6 16 28 42 57 64 67 75 78 8 8 8 89

(9-79 ar) Kvinnor i storstad 3 10 19 33 48 51 57 66 72 74 74 81 83
Man i landsort 2 8 15 34 46 52 64 67 73 72 8 82 83

Kvinnor i landsort 2 4 14 25 42 46 56 62 66 65 69 77 79

Alder/hemort  9-24 &r i storstad 4 5 16 37 55 62 74 82 82 86 83 91 94
25-64 ar i storstad 2 8 17 33 49 55 66 77 8L 8 8 8 92

65-79 ar i storstad - - 1 2 9 13 16 28 36 43 42 49 57

9-24 ar i landsort 6 5 28 47 63 65 70 80 8 79 83 91 90

25-64 ar i landsort 5 14 25 39 57 65 70 71 75 76 79 84 88

65-79 &r i landsort - — 4 9 17 14 20 26 27 30 34 42 47

Anm: Med storstad avses Stockholms-, Goteborgs- och Malmdoregionen.

Tabell 4. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till bredband i hemmet 2002-2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Mén Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan  Hog
2002 19 22 16 25 32 23 17 3 8 19 24
2003 29 32 27 46 44 33 27 7 14 28 36
2004 39 41 34 48 60 44 36 8 17 38 45
2005 51 55 46 60 69 60 49 17 26 53 59
2006 63 66 60 72 83 73 63 26 35 65 71
2007 68 71 66 78 89 82 68 30 35 73 77
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Tillgang till internet

Tabell 5. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet och bredband i hemmet 2007 (%)

Internet i hela Bredband i hela
befolkningen

befolkningen

Totalt

Kon

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Utbildning/kén

(16-79 &r)

Sysselséttning

(16-79 &r)

Hushallsstorlek

Totala befolkningen 9-79 ar
Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 &r
Kvinnor 9-79 &r

Mé&n 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 &r
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Forgymnasial < 9 ar
Foérgymnasial 9-10 ar
Gymnasial < 2 ar
Gymnasial > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 &r

Lagutbildade man
Lagutbildade kvinnor
Gymnasieutbildade mén
Gymnasieutbildade kvinnor
Hogutbildade méan
Hogutbildade kvinnor

Forvarvsarbetande
Pensionéarer
Studerande

En person

Tva personer
Tre personer
Fyra eller fler

83
82
89

85
80

84
79
91
88

86
95
94
95
94
92
80
50

50
67
87
88
90
92

60
50
90
86
93
90

91
53
94

59
76
92
94

68
66
82

71
66

69
64
84
80

78
89
89
85
80
77
59
30

31
a7
68
75
76
78

39
32
76
70
80
75

76
33
88

47
56
81
83
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Tillgang till internet

Forts. Tabell 5. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till internet och bredband i hemmet 2007 (%)

Internet i hela
befolkningen

Bredband i
hela
befolkningen

Hemort Stockholmsregionen
Goteborgs-/ Malméregionen
Ovriga landet

Utbildning/
hemort Lagutbildade i storstad
(16-79 ar) Lagutbildade i landsort

Gymnasieutbildade i storstad
Gymnasieutbildade i landsort
Hogutbildade i storstad
Hogutbildade i landsort

Koén/hemort Mén i storstad

(9-79 ar) Kvinnor i storstad
Mén i landsort
Kvinnor i landsort

Alder/hemort  9-24 &r i storstad
25-64 ar i storstad
65-79 &r i storstad
9-24 ar i landsort
25-64 ar i landsort
65-79 ar i landsort

84
88
81

58
54
90
87
91
91

89
83
83
79

94
92
57
90
88
47

75
78
65

40
34
80
70
82
74

80
72
67
63

89
82
40
82
70
26

Anm: Med storstad avses Stockholms-, Goteborgs- och Malmdoregionen.
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Mediernas plattformar



Figur 6. Medieanvandning i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag 2007 (%)
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Tabell 6. Medieanvandning i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007 (%)

vecka)

64

Persondator

Internet

w

Mobiltelefon

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan  Hog
Radio
Vanlig radio 66 61 71 58 55 56 68 86 81 64 62
Bilradio 44 51 38 43 42 54 48 25 33 46 50
Radio via internet 4 5 3 5 3 1
Mobiltelefon 2 3 3 6 1 0
Mp3/Ipod 1 2 0 1 1 1
Tv
Vanlig tv-apparat 85 86 83 94 82 81 83 89 88 85 79
Tv via dator/internet 1 2 1 1 3 2 1 1 1 1 2
Dagstidning
Papperstidning 76 76 76 34 64 75 86 20 84 79 83
Nattidning 16 19 14 3 18 27 17 6 8 19 23
Text-tv
I tv 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
P& internet (en genomsnittlig vecka) 2 3 1 0 8 3 2 0 1 2 2
Internet
Persondator 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
Mobiltelefon 3 4 2 3 7 4 2 0 1 1 3
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Tabell 7. Tittande pa tv/film i dator eller barbar spelare i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag/vecka/méanad
2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan  Hog

Genomsnittlig dag

Tv i dator 1 2 1 1 3 1 1 0 1 1 1
Film eller videoklipp i dator 4 6 2 6 14 4 2 0 1 3
Genomsnittlig vecka

Tv i dator 2 2 1 1 3 2 1 0 1 1 1
Film eller videoklipp i dator 5 7 3 8 15 4 2 1 2 3
Tittade pa film i ndgon barbar spelare

Genomshnittlig dag 1 1 0 1 1 1 0 0 0 1 0
Genomsnittlig vecka 2 2 2 6 4 2 1 0 1 2
Genomsnittlig manad 5 5 4 10 9 5 3 1 1 4 4

Tabell 8. Lyssnande till bocker i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig vecka 2001-2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan  Hog

Bok pa talkassett/cd/mp3"

2001 3 3 5 4 2 5 3 3 1 3
2002 4 3 5 7 1 5 3 3 2 3
2003 3 2 4 7 1 4 2 2 1 3
2004 2 1 4 4 1 3 2 2 1 2
2005* 3 2 3 4 2 3 3 3 1 2
2006" 4 4 5 2 2 5 7 5 5 4
2007* 5 5 5 3 3 7 7 3 3 6
Léast eller lyssnat till ndgon bok en

genomsnittlig vecka

Tryckt bok 55 45 64 84 60 53 49 48 34 46
Cd-bok 3 3 4 2 1 4 4 3 4
Mp3-bok 1 1 1 0 1 2 1 1 1
Kassettbok 0 0 0 1 1 0 0 0 0
E-bok pa internet (pdf) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

N o A W W o o

65

o O + b

1. Fram till och med 2003 ingar endast bok pa talkassett, 2004 ingar bok pa cd och 2005 ingar bok i mp3-format.

Anm: Kategorierna cd-bok, mp3-bok, kassettbok och e-bok summerar inte alltid till den siffra som angetts for ljudbok en
genomsnittlig vecka i olika grupper eftersom det finns personer som inte angett typ av ljudbok.
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Anvandning av internet

en genomsnittlig dag



Anvandning

Figur 7. Andel av befolkningen 9-79 & som anvant internet totalt en genomsnittlig dag 2007 (%)
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Anvandning

Tabell 9. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvant internet totalt och i hemmet en genomsnittlig dag 2007 (%)

Totalt! | hemmet

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 64 56
Vuxna 18-79 ar 63 54

Barn/ungdom 9-17 ar 71 67

Kon Man 9-79 ar 68 62
Kvinnor 9-79 ar 60 51

Mé&n 18-79 ar 67 60

Kvinnor 18-79 ar 59 49

Pojkar 9-17 &r 74 70

Flickor 9-17 ar 69 63

Alder 9-14 ar 64 59
15-19 ar 85 81

20-24 ar 88 82

25-34 ar 79 69

35-44 ar 75 63

45-54 ar 71 60

55-64 ar 60 48

65-79 ar 29 27

Utbildning Forgymnasial < 9 ar 29 25
(16-79 ar) Forgymnasial 9-10 &r 43 37
Gymnasial < 2 &r 60 53

Gymnasial > 2 ar 71 63

Hogskola/universitet < 3 ar 73 62

Hogskola/universitet > 3 ar 78 66

Utbildning/kén Lagutbildade man 38 35
(16-79 ar) Lagutbildade kvinnor 28 22
Gymnasieutbildade mén 73 65

Gymnasieutbildade kvinnor 62 53

Hogutbildade méan 78 69

Hogutbildade kvinnor 73 60

Sysselsattning Forvarvsarbetande 73 60
(16-79 ar) Pensionarer 30 29
Studerande 85 81

Hushallsstorlek En person 48 42
Tv& personer 54 47

Tre personer 74 65

Fyra eller fler 75 67

-25-
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Anvandning

Forts. Tabell 9. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvéant internet totalt och i hemmet en genomsnittlig dag 2007 (%)

Totalt! | hemmet

Hemort Stockholmsregionen 67 60
Goteborgs-/ Malmoregionen 75 64

Ovriga landet 61 54

Utbildning/hemort Lagutbildade i storstad 39 35
(16-79 ar) Lagutbildade i landsort 31 27
Gymnasieutbildade i storstad 71 63

Gymnasieutbildade i landsort 67 58

Hogutbildade i storstad 79 68

Hogutbildade i landsort 73 62

Koén/hemort Man i storstad 74 68
(9-79 ar) Kvinnor i storstad 68 57
Man i landsort 66 59

Kvinnor i landsort 57 48

Alder/hemort 9-24 &r i storstad 83 76
25-64 ar i storstad 77 65

65-79 ar i storstad 34 34

9-24 ar i landsort 73 70

25-64 ar i landsort 67 56

65-79 &r i landsort 26 24

1. Den totala andelen internetanvandare bygger pa en sammanvagning av andelen anvandare i hemmet,

andelen anvéandare pa arbete/skola samt andelen anvandare p& annan plats en genomsnittlig dag.

Anm: Med storstad avses Stockholms-, Goteborgs- och Malmdregionen.
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Anvandning

Figur 8. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvant internet totalt och i hemmet en genomsnittlig dag 1998-2007" (%)
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Tabell 10. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvént internet totalt*eller i hemmet en genomsnittlig dag 1998-2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Totalt
1998 21 26 16 20 41 27 16 1 8 22 33
1999 31 35 26 31 45 40 29 4 10 31 50
2000 32 36 28 26 48 46 29 5 9 35 52
2001 35 41 30 29 49 50 31 7 13 37 51
2002 32 36 29 28 44 43 31 8 12 33 44
2003 33 38 29 28 42 43 34 9 14 37 43
2004 35 37 33 23 48 46 35 11 14 38 48
2005 42 46 38 34 54 54 44 15 21 46 53
2006 62 68 57 63 84 73 62 26 30 64 73
2007 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
| hemmet
1998 8 10 6 12 10 6 1 3 9 12
1999 12 15 9 13 16 17 10 3 5 14 18
2000 16 20 12 19 27 21 14 3 5 18 23
2001 25 29 21 20 35 36 21 7 9 26 35
2002 20 22 18 21 28 26 18 7 9 21 26
2003 21 24 18 19 23 26 21 8 10 23 26
2004 21 22 19 14 27 27 21 9 8 24 26
2005 27 30 24 23 32 32 27 13 15 28 32
2006 52 58 46 77 60 48 25 25 25 54 60
2007 56 62 51 59 81 66 54 27 29 59 64

1. Den totala andelen internetanvéandare byggde t o m &r 2000 p& en sammanvagning av anvandare i hemmet en genomsnittlig dag och andelen
anvandare pa arbete/skola senaste arbets-/skoldagen. Fran och med 2001 ingdr ocksd anvandning p& annan plats i sammanvagningen.
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Anvandningstid

Figur 9. Genomsnittlig anvandningstid bland anvandare 9-79 &r en genomsnittlig dag 2007 (minuter)
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Tabell 11. Genomsnittlig anvandningstid bland anvandare 9-79 &r totalt och i hemmet en genomsnittlig dag 1998-2007

Totalt

Man Kvinnor

9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Alder

Lag Mellan Hog

Utbildning (16-79 ar)

(minuter)
Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Totalt!
1998 50 53 43 46 38 61 45 -2 52 50 51
1999 62 65 57 46 63 69 60 24 62 61 68
2000 65 70 58 37 66 69 63 56 55 67 68
2001 65 71 58 54 77 66 61 39 55 63 71
2002 63 72 53 50 64 68 61 43 57 61 66
2003 72 77 65 50 76 80 68 39 53 81 71
2004 72 79 65 55 76 79 68 52 67 73 74
2005 75 85 64 62 85 79 73 51 58 78 77
2006 90 100 79 77 132 94 76 50 77 89 90
2007 96 105 83 82 128 104 85 53 74 95 99
| hemmet
1998 40 44 32 73 36 42 33 -2 55 38 35
1999 41 43 37 39 49 42 37 20 44 37 41
2000 34 37 28 33 41 32 30 41 31 34 31
2001 47 52 40 58 63 46 38 22 49 a7 42
2002 44 49 38 48 63 39 38 42 47 43 40
2003 48 56 39 47 84 49 35 36 41 60 36
2004 52 60 44 53 72 53 42 50 55 49 46
2005 55 60 48 73 88 53 39 48 46 51 48
2006 73 83 61 75 121 70 52 48 68 70 66
2007 71 80 61 81 114 65 54 50 58 73 62

1. Den totala andelen internetanvandare bygger pd en sammanvagning av andelen anvandare i hemmet, andelen
anvéandare pa arbete/skola samt andelen anvandare p& annan plats en genomsnittlig dag.

2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket Iagt.

Anm: Svarspersonerna har utifrdn pa férhand angivna intervall fatt ange hur lange de anvént internet under gardagen.

Intervallen har sedan raknats om till anvandartid.
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Anvéandningstid

Figur 10. Anvandningstid i intervall bland internetanvandare 9-79 &r en genomsnittlig dag 2003 och 2007 (%)
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Tabell 12. Anvandningstid i intervall bland internetanvandare 9-79 &r totalt' och i hemmet en genomsnittlig dag

2007 (%)
Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14°  15-24  25-44  45-64 65-79° LAg®> Mellan  Hog
Genomsnittlig dag totalt*
Mindre an %2 tim 27 24 31 24 14 26 32 41 35 30 25
Y% -1 tim 26 27 26 30 19 24 28 38 29 26 27
1-2 tim 18 17 18 21 23 18 16 8 17 16 18
2-3tim 11 11 10 12 16 10 10 7 7 10 11
3-4 tim 6 7 5 6 7 3 4 6 6
4-5 tim 4 4 2 3 3
Mer an 5 tim 9 10 7 3 11 12 0 6 9 10
Genomesnittlig dag i hemmet
Mindre an % tim 35 30 40 25 14 37 45 42 45 36 38
% -1tim 29 29 29 30 24 29 30 39 27 28 32
1-2 tim 19 19 18 23 28 20 14 9 17 18 17
2-3 tim 9 10 7 11 16 7 6 6 6 9 7
3-4 tim 4 4 3 6 4 2 2 2 4 3
4-5 tim 2 3 1 3 1 1 2 1 2 1
Mer an 5 tim 3 4 1 2 2 1 0 2 3 2

1. Den totala anvandningstiden bygger pd en sammanvégning av anvandningstiden i hemmet,
pa arbete/skola/annan plats en genomsnittlig dag.

2. Antalet svarspersoner ar lagt och uppgifterna bor tolkas med forsiktighet.
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Tidpunkter for anvandning (internet och tv)

Tabell 13. Internetanvandning i hemmet vid olika tidpunkter i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag 2003 och

2007 (%)
Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
2007
17.00-19.00
Enbart internetanvandning 15 18 13 18 27 16 14 7 8 15 17
Enbart tittat p& tv 14 14 14 16 13 29 26 12 10
Bade anvant internet och tittat p& tv* 3 4 3 8 2 2 2 4 2
19.00-22.00
Enbart internetanvandning 8 9 7 4 17 11 8 1 4 8 11
Enbart tittat pa tv 52 50 54 50 34 45 55 71 66 52 47
BAade anvant internet och tittat p& tv* 17 20 15 17 24 21 17 7 9 19 19
22.00-24.00
Enbart internetanvandning 5 7 4 3 13 7 4 1 1 7 6
Enbart tittat pa tv 20 21 19 17 22 23 20 22 24 19
Bade anvant internet och tittat p& tv* 3 4 1 5 3 2 1 1 2 3
2003
17.00-19.00
Enbart internetanvéndning 3 4 2 2 5 4 3 2 2 5 4
Enbart tittat p& tv 19 20 19 22 17 12 18 37 32 16 14
Bade anvant internet och tittat p& tv* 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
19.00-22.00
Enbart internetanvandning 2 2 2 2 2 3 2 - 1 2 3
Enbart tittat pa tv 66 66 66 58 55 62 69 79 76 66 61
BAade anvant internet och tittat p& tv* 6 7 4 5 7 8 6 2 3 6 8
22.00-24.00
Enbart internetanvandning 1 2 1 0 2 2 1 0 1 2 2
Enbart tittat pa tv 26 29 24 12 27 29 28 26 30 29 26
Bade anvant internet och tittat p& tv* 1 1 0 0 1 1 1 - 0 1 1
1. Inkluderar internet, webb-tv och vanlig tv.
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Anvandningsomrade

en genomsnittlig dag



Anvandningsomrade (i hemmet)

Tabell 14. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 &r i hemmet en genomsnittlig dag 2007 (%)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L&g Mellan Hog
Elektronisk post 56 54 59 20 53 62 61 65 50 61 69
Sokt annan information 44 44 44 17 34 49 51 53 50 46 39
Last dagstidning 25 28 22 6 21 32 29 23 26 28 29
Messenger 25 25 26 60 69 16 4 1 10 25 7
Utréattat bankéarenden 20 20 19 - 9 23 28 27 25 23 26
Lyssnat pa musik 12 13 10 17 30 10 4 1 7 13 5
Spelat spel 11 15 7 43 22 6 3 2 6 9 11
Tagit del av nyheter i nyhetstjanst 11 14 7 1 10 13 12 10 7 14 5
Tittat pa film/korta videoklipp 7 9 4 10 16 5 3 1 5 7 7
Tagit del av ndgon blogg 6 6 7 13 8 3 2 2 7 3
Deltagit i diskussions-/chattgrupp 5 5 5 7 14 4 2 2 4 5 4
Bestallt varor/bokat resor 5 5 4 3 6 5 4 5 5 4
Laddat ned musik, film, tv- eller
radioprogram 5 6 2 13 4 1 0 3 6 3
Lyssnat pa radio 4 4 3 6 5 2 2 3 4 3
Last nagon popular-/eller facktidskrift 2 3 1 - 2 2 2 2 1 2 1
Tittat p& ndgot tv-program 2 3 1 1 3 2 1 1 2 2 12
IP-telefoni 1 1 0 - 1 1 1 0 - 1 1
Annat 12 13 10 11 7 11 14 16 17 11 13

Tabell 15. Antal anvandningsomraden bland anvandare 9-79 ar i hemmet en genomsnittlig dag 2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 LAg" Mellan  Hég
Ett 19 20 19 26 19 22 20 10 13 19 20
Tva 16 17 15 17 21 19 16 9 7 18 19
Tre 10 10 9 7 15 11 9 5 4 9 13
Fyra eller fler 11 14 9 9 26 13 9 3 5 14 12

1. Antalet svarspersoner &r lagt och uppgifterna bor tolkas med forsiktighet.
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Anvandningsomrade (i hemmet)

Figur 11. De sex vanligaste internetaktiviteterna bland anvandare i_hemmet 2007 (%)
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Anvandningsomrade (i hemmet)

Forts. Figur 11. De sex vanligaste internetaktiviteterna bland anvandare i hemmet 2007 (%)
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Anvandningsomrade

Figur 12. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar oavsett plats en genomsnittlig dag 2007 (%)
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Tabell 16. Anvandningsomraden bland anvandare 9-79 ar oavsett plats en genomsnittlig dag 2007 (%)

Spelat spel

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Mé&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 LAg Mellan  Hog

E-post, (e-mail) 56 54 58 20 53 62 61 65 53 61 66
Last ndgon dagstidning 26 29 22 6 20 33 28 23 27 28 30
Last nagon populéar- eller
facktidskrift 2 3 2 2 3

Lyssnat pa radio 5 6 5

Tittat pa nagot tv-program 2 2 3 1

Tagit del av nyheter i ndgon

sarskild nyhetstjanst 10 14 7 1 10 13 11 11 6 13 12
Tittat pa film/korta videoklipp 6 9 4 10 16 5 3 1 7
Lyssnat till musik 11 12 9 15 28 9 3 11

Laddat ner musik, film, tv- eller

radioprogram 4 6 2 3 12 4 1 0 3 6 2
Spelat spel 10 14 6 42 21 3 2 6 8 3
Tagit del av ndgon blogg 6 5 4 13 7 3 2 2 6 6
"Messenger” 23 23 22 57 67 14 4 1 9 22 9
Deltagit i annat diskussionsforum

eller chat-grupp 5 5 5 7 14 4 2 2 4 4 4
Sokt fakta/information 52 51 53 23 42 58 59 53 54 51 63
Utréattat bank&arenden 19 19 18 - 8 20 25 27 24 22 21
Bestallt varor/bokat resor 6 6 6 0 3 8 7 5 6

IP-telefoni 1 1 0 - 1 1 -

Annan anvandning 16 16 16 13 9 17 20 16 23 15 18

Anm: Andelen internetanvandare oavsett plats bygger pa en sammanvégning av andelen anvandare i hemmet, andelen
anvandare pa arbete/skola samt andelen anvandare pa& annan plats en genomsnittlig dag.
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Anvandningsomrade (spel)

Tabell 17. Andel som spelat datorspel pa internet oavsett plats® i befolkningen och bland anvéndare 9 —79 &r en
genomsnittlig dag 2007 (%)

Bland

| befolkningen internetanvandare

Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Utbildning/kén
(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar
Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 &r

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 &r
Pojkar 9-17 &r
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Forgymnasial utbildning < 9 ar
Forgymnasial utbildning 9-10 ar

Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 &r
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Lagutbildade man
Lagutbildade kvinnor
Gymnasieutbildade man
Gymnasieutbildade kvinnor
Hogutbildade méan
Hogutbildade kvinnor

Sysselsattning
(16-79 ar)

Hushallsstorlek

Forvarvsarbetande
Pensionarer
Studerande

En person

Tva personer
Tre personer
Fyra eller fler

7
4
25

36
13

27
20
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Anvandningsomrade (spel)

Forts. Tabell 17. Andel som spelat datorspel pa internet oavsett plats1 i befolkningen och bland anvandare 9 —79

ar en genomsnittlig dag 2007 (%)

Bland
| befolkningen internetanvandare
Hemort Stockholmsregionen 8 11
Goteborgs-/ Malmoregionen 7 9
Ovriga landet 6 10

Utbildning/
hemort Lagutbildade i storstad 3 8
(16-79 ar) Lagutbildade i landsort 2 5
Gymnasieutbildade i storstad 4 6
Gymnasieutbildade i landsort 6 8
Hogutbildade i storstad 2 2
Hogutbildade i landsort 3 4
Kdén/hemort Man i storstad 11 15
(9-79 ar) Kvinnor i storstad 3 5
Man i landsort 9 13
Kvinnor i landsort 4 7
Alder/nemort 9-24 &r i storstad 24 29
25-64 &r i storstad 2 3
65-79 ar i storstad - -
9-24 ar i landsort 20 28
25-64 ar i landsort 3 4
65-79 ar i landsort 1 3

1. Andelen som spelat datorspel oavsett plats bygger pa en sammanvagning av andelen spelare i hemmet, andelen pa

arbete/skola samt andelen spelare pa annan plats en genomsnittlig dag.
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Anvandningsomrade (spel)

Tabell 18. Dator-/tv- och internetspelanvandare 9-79 &r oavsett plats’ en genomsnittlig dag/vecka 2004-2007 (%)

Kon Alder Utbildning
Totalt ManKvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 LAg Mellan Hog

Dator-tv- och internetspel:

Genomsnittlig dag

2004 7 10 4 24 16 6 2 2 3 6 3

2005 9 14 5 39 18

2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11
Genomsnittlig vecka

2004 17 24 11 69 38 15 6 4 6 15 8

2005 20 28 12 75 39 18 7 6 9 17 11

2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17

Speltid bland spelare (minuter):
Genomsnittlig dag 2007 87 105 55 95 109 73 43 . - 94 53

1: Andelen som spelat datorspel oavsett plats bygger pd en sammanvagning av andelen spelare i hemmet, andelen pa
arbete/skola samt andelen spelare pa annan plats en genomsnittlig dag.

2. Siffran redovisas ej d& antalet svarspersoner ar mycket lagt.

Tabell 19. Spelat spel pa internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2004-2007 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan  Hog

Spel pé internet:
Genomsnittlig dag (%)

2004 1 2 0 3 1 1 - 0 1 1
2005 3 1 9 5 2 1 1 1 1 1
2006 6 10 3 24 15 5 2 1 2 5 3
2007 7 9 4 27 18 4 2 1 2 5 2

Anm: Andelen som spelat datorspel oavsett plats bygger pd en sammanvéagning av andelen spelare i hemmet, andelen pa
arbete/skola samt andelen spelare pa annan plats en genomsnittlig dag.
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Internet och andra medier

Tabell 20. Anvandning av olika medier bland internetanvandare oavsett plats® och ej internetanvandare 9-79 &r en

genomsnittlig dag 2007 (%)

Internetanvandare
Ja Nej
Last morgontidning 71 72
Lé&st landsortstidning 47 52
Lé&st storstadstidning 31 25
Last kvallstidning 36 25
Last tidskrift 40 40
Last vecko-/manadstidning 28 32
Léast special-/facktidskrift 17 13
Lyssnat pa radio 77 76
Lyssnat pa P1 13 16
Lyssnat pa P3 13 9
Lyssnat pa P4 27 39
Lyssnat pa privat lokalradio 38 25
Tittat pa tv 86 84
Tittat pa svensk reklam-tv 63 57
Tittat p& SVT 1 40 49
Tittat pa SVT 2 29 41
TV3 46 50
TV4 26 19
Kanal 5 25 16
Anvant text-tv 28 23
Tittat pa video/dvd 17 11
Lyssnat pa fonogram 49 30
Lyssnat pa cd-skiva 33 24
Lyssnat pad mp3 23 7
Lyssnat pa kassettband 2
Last nagon bok 40 34
Léast skonlitteratur 30 26
Lé&st barn- och
ungdomslitteratur
Lést fackbok
Lé&st kurs- eller larobok 3
Anvant mobiltelefon 96 79
Vanligt samtal 62 38
SMS 50 23
MMS 5 2
Varit pa bio 1 0

1. Andelen internetanvandare oavsett plats bygger p& en sammanvéagning av andelen anvandare i hemmet,

andelen anvandare pa arbete/skola samt andelen anvandare pa annan plats en genomsnittlig dag.
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Internet och andra medier

Figur 13. Anvandningstid for olika medier bland internetanvéndare oavsett plats® och ej internetanvandare 9-79 &r en
genomsnittlig dag 2007 (minuter)
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Figur 14. Anvandningstid for olika medier bland internetanvandare oavsett plats'och ej internetanvandare 9-79 &r en
genomsnittlig dag 2000 (minuter)
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1. Andelen internetanvandare oavsett plats bygger p& en sammanvéagning av andelen anvandare i hemmet,
andelen anvéandare pa arbete/skola samt andelen anvandare p& annan plats en genomsnittlig dag.
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Internet och andra medier

Figur 15. Anvandningstid® for olika massmedier i hela befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag 2007 (minuter)
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Tabell 21. Anvandningstid* fér olika massmedier i hela befolkningen 9-79 &r en genomshnittlig dag 2007 (minuter)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt  M&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Radio 109 105 113 31 56 111 127 152 150 129 101
Television 101 103 100 83 96 93 99 132 127 104 90
Internet 53 64 42 43 97 67 46 13 22 54 64
Dagstidning 29 31 28 6 14 24 35 50 38 29 34
Bok 20 16 25 23 24 15 19 27 17 15 24
Cd-skiva 17 17 17 12 25 22 14 12 12 19 20
Tidskrift 14 12 17 12 8 9 16 24 18 12 16
Video/dvd 11 12 10 18 19 13 7 6 7 11 9
Mp3 10 11 8 14 41 7 2 1 3 9 6
Text-tv 3 4 2 1 2
Kassetband 1 2 1ol 1 1o 3.2 L1 2
Totalt 368 377 363 244 383 365 369 425 400 386 368
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Internet och andra medier

Figur 16. Bruttotid for massmedier fordelat p& olika medier i befolkningen, &ldersgrupper en genomsnittlig dag

2007 (%)
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Mobiltelefoni

Figur 17. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgéng till mobiltelefon 1995-2007 (%)
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Figur 18. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till mobiltelefon 2007 (%)
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Tabell 22. Tillgang till mobiltelefonfunktioner bland innehavare 9-79 ar 2007 (%)

Totalt

96 96 o5

ManKvinnor

100 99

95

97

9-14 15-2425-4445-6465-79

T T 1
2005 2006 2007

98 97

L&g Mellan Hog

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Spel 74 76 72 83 94 88 69 40 53 78 76
FM-radio 38 45 32 36 55 50 35 13 23 43 39
Mp3-filer 36 43 30 52 69 48 24 6 15 40 34
Elektronisk post 29 34 24 24 45 40 24 8 14 33 30
Videosamtal 21 24 17 21 34 29 17 5 12 24 20
Messenger/MSN 19 21 16 15 28 23 20 6 11 20 20
Mobil-tv 5 7 3 3 8 8 4 1 3 6 6
Andra internetfunktioner 19 23 16 18 39 28 12 2 22 19
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Mobiltelefoni

Figur 19. Andel av befolkningen 9-79 ar som har anvant mobiltelefon en genomsnittlig dag 2007 (%)
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Tabell 23. Anvandningsomraden bland mobiltelefonanvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007 (%)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24  25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan  Hog
Vanligt telefonsamtal 82 84 80 63 80 81 86 90 82 84 84
SMS 62 56 68 62 84 72 50 31 46 63 64
Mp3-filer 8 10 7 29 21 6 2 0 3 7 4
MMS 6 7 5 4 10 8 5 1 5 7 6
Spel 4 5 4 21 10 2 1 - 1 3 2
FM-radio 4 5 3 5 7 5 3 1 2 5 4
Messenger/MSN 2 2 2 4 6 1 1 - 0 1 1
Elektronisk post 2 3 1 1 1 3 2 0 - 2 2
Videoklipp 1 1 1 2 3 1 0 - 0 1 1
Videosamtal 1 1 1 - 2 1 0 1 1 1 1
Nyhetstjanst 1 1 0 - 1 1 0 - 1 1 1
Mobil-tv 0 0 0 - 1 0 0 - - 0 0
Andra internetfunktioner 1 2 1 - 2 1 1 - 0 1 2
Tagit del av reklam 2 2 2 2 5 3 1 0 1 3 2

Tabell 24. Andel av befolkningen 9-79 &r som har anvant mobiltelefon en genomsnittlig dag 2007 (%)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L&g Mellan  Hég
Anvant mobiltelefon 90 91 89 83 99 98 92 72 77 95 94
Antal anvanda funktioner
Enbart en funktion 56 58 55 54 35 49 66 64 62 56 56
Tva funktioner 25 23 26 16 37 37 21 8 12 28 30
Tre eller fler funktioner 9 10 8 13 26 12 5 0 3 10 8
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Mobiltelefoni

Tabell 25. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvant mobiltelefonen for vanligt samtal eller sms en genomsnittlig dag

2007 (%)
Vanligt samtal Sms

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar
Vuxna 18-79 ar 55 40
Barn/ungdom 9-17 ar 45 45
Kon Man 9-79 ar 57 38
Kvinnor 9-79 ar 51 43
Mé&n 18-79 ar 60 38
Kvinnor 18-79 ar 50 41
Pojkar 9-17 ar 38 36
Flickor 9-17 &r 52 55
Alder 9-14 &r 33 33
15-19 ar 70 72
20-24 ar 70 7
25-34 ar 65 66
35-44 ar 65 53
45-54 ar 61 38
55-64 ar 49 26
65-79 ar 33 11
Utbildning Forgymnasial < 9 ar 37 17
(16-79 ar) Forgymnasial 9-10 ar 40 33
Gymnasial < 2 &r 54 34
Gymnasial > 2 ar 62 49
Hogskola/universitet < 3 ar 58 45
Hogskola/universitet > 3 ar 63 47
Sysselsattning Arbetare 59 47
(16-79 ar) Tjansteman 61 42
Hogre tjansteman/akademiker 66 52
Egna foretagare 72 44
Pensionarer 33 12
Studerande 69 7
Familj (18-79 &r)  Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 68 70
Aldre vuxna (45-79 ar) 44 22
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 66 54
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 64 52
Hushall (9-79 &)  En person 42 31
Tva personer 50 30
Tre personer 62 53
Fyra personer eller fler 58 49
Hemort (9-79 &r)  Stérre stader 53 39
Sddra mellanbygden 51 40
Norra tatbygden 52 38
Norra glesbygden 50 36
Stockholm, Sédertélje A-region 56 46
Goteborgs A-region 57 43
Malmé/Lund/Trelleborg 60 41
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Fakta om Mediebarometern
Undersdkningen 2007

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa massmediers rackvidd en
genomsnittlig dag. Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i aldern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna
galler i vilken utstrackning de tagit del av olika massmedier under gardagen. Nordicom-Sverige har sedan 1994

samordningsansvar fér Mediebarometern.

Datainsamlingen har efter

upphandling genomfdrts av Pilen

Affarsutveckling AB. Mediebarometern 2007 innefattar de medier som redovisas i det foljande.

Radio: Avser all radio oavsett om lyssnandet &r aktivt eller mer
passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.

Cd-skivor: Avser all anvandning av cd-skivor, vilket aven
inkluderar annat lyssnande an musiklyssnande.

Mp3: Avser lyssnande p& mp3-spelare, vilket aven inkluderar
annat lyssnande an musiklyssnande.

Kassettband: Avser all anvandning av ljudkassetter, vilket
aven inkluderar exempelvis lyssnande vid bilkérning, pa
talbocker och pd andra ljudkassetter.

Television: Avser all tv, vilket inkluderar saval svenska och
utlandska kanaler som kabel-, satellit och betal-tv. Anvandning
av video och text-tv ingar emellertid inte.

Text-tv: Avser all text-tv, vilket inkluderar anvandning av
informationssidor och anvandning av sarskild programtextning
som finns for vissa program.

Video/dvd: Avser saval inspelade tv-program som hyr- och
kopvideofilm.

Bio: Avser alla biografbesok, oavsett om det &r ordinarie
forestallningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar, pa

Kvallstidning: Avser nagon av Aftonbladet,
GT/Kvéllsposten.

Expressen/

Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, handlares
annonsblad, I6sa reklamblad med rabattkuponger, adresse-
rad reklam, utomhusreklam.

Vecko-/manadstidning: Avser saval den traditionella Vecko-
pressen, herrtidningar och ungdomstidningar som manadsut-
givha magasin.

Special-/ffacktidskrift: Avser saval facktidskrifter Inriktade p&
fack- och yrkesomraden som specialtidskrifter inriktade pa ett
eller nagra specialintressen hos lasaren.

Bocker: Avser saval skon- och facklitteratur som barn/
ungdoms- och larobdcker/kurslitteratur.

Internet: Avser anvandning av internet i hemmet och pa
skola/arbete, och annan plats oavsett om den ingar i arbete
eller &r av privat karaktar.

Dator/tv-spel: Avser olika spel for persondator pa internet
och som ansluts till tv-apparaten

Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier och
medieteknologi.

filmfestivaler eller ndgot annat sétt.

Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar som
utkommer minst en gang i veckan, vilket inkluderar bade
storstads-  och landsortspress  samt  gratisutdelade
morgontidningar.

Telefonintervjuerna har genomférts under 42 slumpmassigt utvalda dagar under perioderna 30/1 till 13/6 och 19/8
till 12/12 2007. Urvalet av intervjudagar stratifierades for att uppna en jamn férdelning mellan olika veckodagar,
vilket innebdr att intervjuerna genomférts under 6 6ver aret utspridda mandagar, tisdagar, onsdagar o s v.

Urval och bortfall

Urvalet bestod av ett obundet slumpmassigt individurval av Sveriges befolkning i &ldern 9 till 79 ar. Urvalet drogs
ur Spars befolkningsregister och omfattade 7 154 personer boende i Sverige. Bortfall bestdende av ej telefon-
nummersatta urvalsenheter, felaktiga nummer, ej malgrupp och bortresta under hela perioden osv, gav ett netto-
urval pa 6 419 personer. Av dessa har intervjuer genomforts med 4 187 personer. Detta betyder att under-
sokningen har en svarsfrekvens p& 65%. Andelen uttalade svarsvagrare uppgick till 16% medan resterande
bortfall bestar av ej antraffade, korttidssjuka mm.

Bostadsort: H-regioner

Fran och med Mediebarometern 2001 har indelningen for bostadsort, med undantag for storstadsregionerna,
overgatt till det av Statistiska Centralbyran definierade begreppet H-regioner. H-region ar ett begrepp som bygger
pa antal invanare inom en radie av 30 kilometer fran kommuncentrum (som kommuncentrum réknas den folk-
rikaste férsamlingen) samt antal invanare inom 100 kilometers radie). Begreppen &r inte geografiskt bindande,

t ex innefattar den norra glesbygden aven tva omraden i sédra Sverige, men rubriceringen &r i stort rattvisande
och den bygger pa foljande princip:

» Storre stader = Kommuner med mer &n 90 000 invanare inom 30 km radie frdn kommuncentrum.

« Sodra mellanbygden = Kommuner med mer &n 27 000 invanare och mindre &n 90 000 invanare inom 30 km radie fran
kommuncentrum samt med mer &n 300 000 invanare inom 100 km radie frin samma punkt.

+ Norra tatbygden = Kommuner med mer &n 27 000 invanare och mindre &n 90 000 invanare inom 30 km radie fran
kommuncentrum samt med mindre &n 300 000 invanare inom 100 km radie frAn samma punkt.

» Norra glesbygden = Kommuner med mindre &n 27 000 invanare inom 30 km radie frdn kommuncentrum.
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Berakning av genomsnittlig anvandartid

Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstaende mallar for att sedan omréknas till genomsnittliga

anvandartider for respektive medium.

Radio

Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Cd-skiva, mp3 och kassettband

Ej lyssnat = O minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat mer &n 120 minuter = 180 minuter

Television

Ej tittat p& tv = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Text-tv

Ej anvéant text-tv = 0 minuter

Anvant mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Anvant 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvant 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvant 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvant 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvant mer &n 60 minuter = 60 minuter

Video/dvd

Ej tittat p& video = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat mer an 240 minuter = 300 minuter

Morgon- och kvallstidning

Ej last = 0 minuter

Last mindre an 15 minuter = 8 minuter
Last 15 - 30 minuter = 23 minuter

Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer &n 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/ménadstidningar och
special-ffacktidskrifter och bocker
Ej last = 0 minuter

Last mindre an 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer &n 120 minuter = 180 minuter

Dator-/tv-spel

Ej spelat dator/tv-spel = 0 minuter

Spelat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat mer an 180 minuter = 210 minuter

Internet

Ej anvant internet = 0 minuter

Anvant mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Anvant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvant 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvant 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvant 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvant 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvant mer an 300 minuter = 360 minuter

Antal svar i olika grupper av befolkningen

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 4187 Sysselsattning Arbetare 871
(16-79 &r) Tjansteman 675
Vuxna 18-79 &r 3579 Hogre tjiansteman/akademiker 407
Barn/ungdom 9-17 ar 608 Egna foretagare 212
Jordbrukare 20
Kon Méan 9-79 &r 2053 Pensionarer 782
Kvinnor 9-79 ar 2134 Studerande 253
Arbetsldsa 84

Mé&n 18-79 ar 1738
Kvinnor 18-79 ar 1841 Vuxna i hushallet En person (18 &r och &ldre) 686
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 2205
Pojkar 9-17 &r 315 Tre eller fler (18 ar och &ldre) 596

Flickor 9-17 &r 293
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 501
Alder 9-14 &r 359 (18-79 &r) Aldre vuxna (45-79 &r) 1753
15-19 ar 371 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 812
20-24 ar 179 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 &r) 503

25-34 ar 443
35-44 ar 648 Hushall En person 578
45-54 ar 669 (16-79 ar) Tva personer 1 446
55-64 ar 722 Tre personer 645
65-79 ar 757 Fyra personer eller fler 1516
Utbildning  Férgymnasial utbildning < 9 ar 553 Hemort Storre stader 1234
(16-79 &) Forgymnasial utbildning 9-10 ar 214 (9-79 ar) Sodra mellanbygden 1018
Gymnasial utbildning < 2 ar 448 Norra tatbygden 358
Gymnasial utbildning > 2 &r 933 Norra glesbygden 280
Hogskola/universitet < 3 ar 633 Stockholm, Sodertélje A-region 689
Hogskola/universitet > 3 ar 748 Goteborgs A-region 386
Malmé/Lund/Trelleborg 222
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Lathund for utrdkning av statistiska felmarginaler

Urvalsstorlek

% 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 49 40 3,5 3,1 2,2 18
35 (65) 13,2 9,4 7,6 6,6 438 3,8 3,3 3,0 2,1 17
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 42 3,5 3,0 2,7 1,9 15
20 (80) 11,1 78 6,4 55 3,9 3,2 2,8 2,5 1,8 1,4
10 (90) 9,9 7,0 5,7 49 3,5 2,8 2,5 2,2 1,6 1,3
8 (92) 8,3 5,9 438 42 3,0 2,4 2,1 1,9 1,3 11
7 (93) - 5,3 43 3,8 2,7 2,2 1,9 1,7 1,2 11
6 (94) - 47 3,8 3,3 2,3 1,9 1,7 15 1,0 1,0
5 (95) - 43 3,5 3,0 2,1 1,7 15 14 1,0 0,8
4 (96) - - 3,1 2,7 1,9 15 1,4 1,2 0,9 0,7
3 (97) - - - 2,4 1,7 1,4 1,2 11 0,7 0,6
2 (98) - - - - 1,4 1,1 1,0 0,9 0,6 0,5
1 (99) - - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4

— Forutsattningar for att rdkna ut felmarginalen foreligger ej.
Kélla: SR/PUB.

Kommentar: Lathunden skall Iasas enligt foljande: Om antalet svarspersoner ar 2 000 och tabellen anger att 80 % av Sveriges
befolkning tittat p& tv en genomsnittlig dag &r den statistiska felmarginalen med 95-%ig sakerhet +/- 1,8 %. Exemplet skall allts&
tolkas som att med 95 %s sékerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 % pa tv en genomsnittlig dag.
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